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Onsozl

Herkes icin lletisim; UNESCO Turkiye Milli Komisyonu Iletisim Ihtisas Komitesi onctli-
gunde, lletisim alaninda taninmis uzmanlarin makalelerinin bir araya gelmesiyle olusan
bir kitaptir. Bu yayinin amaci, UNESCO'nun Bilgi ve Iletisim Sektori stratejik hedefinde
de oldugu gibi ifade 6zgurlugina, medyanin glclenmesini ve bilgiye erisimin saglan-
masini desteklemektir.

Bilindigi tzere UNESCO'da Bilgi ve lletisim Sektori ginimuzdeki sekliyle 1990
yilinda kurulmustur. Sektérde “lletisimin Gelisimi icin Uluslararasi Program (IPDC)" ve
"Herkes Icin Bilgi Programi (IFAP)” adi altinda yer alan hiikimetler arasi programlar da
yer almaktadir. UNESCO; IFAP, Uluslararasi Kitiiphane Dernekleri ve Kuruluslan Federas-
yonu (IFLA) ve Uluslararasi Arsiv Konseyi (ICA) gibi bilgi ve belge yonetimi ve korumasi
hususunda uzmanliklari olan hiikimetler arasi kurulus ve uluslararasi sivil toplum kuru-
luslari ile siki bir isbirligi icinde calismalarini sirddrmektedir.

UNESCO'da Bilgi ve lletisim, Strdirtlebilir Kalkinma Hedefleri ve 2030 Giindemi
acisindan da 6nem arz etmektedir. UNESCO'nun bu alandaki calismalari, “sarddrdlebilir
kalkinma icin bariscil ve herkesi kucaklayan toplumlari tesvik etmek, herkesin adalete
erisimini saglamak, her seviyede etkin, hesap verebilir ve kucaklayici kurumlar insa et-
mek” alt hedefiyle Hedef 16'a katkida bulunmaktadir. Bilgi ve Iletisim icin Strddrdilebilir
Kalkinma Hedefleri, kapsayici bilgi toplumlari olusturmanin, yaraticihdin ve bilgi gticu-
nd birlikte insa etmenin yollarini géstermektedir.

UNESCO Turkiye Milll Komisyonu, iletisim alaninda uzmanlasmis kamu sekto-
rii, dzel sektor, sivil toplum ve akademi temsilcilerini kurmus oldugu iletisim Ihtisas
Komitesi'nde bir araya getirerek UNESCO'nun lletisim Sektor ile ilgili calismalarini ulu-
sal ve uluslararasi alanda takip etmektedir.

Herkes icin lletisim kitabi, UTMK iletisim ihtisas Komitesi Gyeleri ile kamu sektord,
Ozel sektdr, akademi ve daha bircok alanda konuyla ilgili uzmanlarin degerli makalele-
riyle yapmis oldugu katkilarla hazirlanmistir. Yonetim Kurulu Uyemiz ve lletisim Ihtisas
Komitesi Baskani Prof. Dr. Deniz Bayrakdarin Ustln gayretlerinin ve Komite Uyeleriyle
yUrattagu sonug odakl calismanin alti cizilmelidir. Kendilerine minnet ve tesekkirt-
miiz sonsuzdur.

Prof. Dr. M. Ocal OGUZ
UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu Bagkani
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Onsoz Il

Herkes icin Bilgi ve Herkes icin iletisim

Herkes icin Bilgi (Information for All) herkes icin iletisim anlamina gelir mi? IFAP (In-
formation for All Program)in Bilgi ve lletisim Sektdri icinde yer alan bu programi kal-
kinma, okuryazarligin artirilmasi, koruma, etik ve erisilebilirlik alanlarinda yogunlasiyor.
Oncelikle de bu alanlarin bilgi ve iletisim teknolojileri araciligiyla farkl gelismislik diize-
yinde olan Ulkeler arasindaki esitsizlikleri kaldirmasi amaglaniyor.

Bilginin dogrulugu, gUvenirligi ve esit yayllmasi, iletisimin kaynagindan alicisina
ulastigi kanallar icinden saglikli bir bicimde akmasi, iletisim araclarina herkesin ulasa-
bilmesi ve iletileri degerlendirebilecek okur-yazarlik ve egitim dizeyine ulasmasi ile
herkes icin iletisim mumkun olabilir.

Bilginin saklanmasi ve daha sonraki nesiller icin koklU arsivierin olusturulmasi; bu bil-
ginin herkesin erisimine acik kaynaklar ile paylasilabilmesine imkan veren bir sistemin ku-
rulmasi; egitim yaklasiminin icine hayat boyu 6grenme aliskanliginin yerlestirilmesi; med-
yanin bilgilendirme ve egditme islevlerinin yayin politikalarinin icinde daha genis ve koklu
bir bicimde yer almasinin saglanmasi; kadin ve erkek ntfus arasindaki bilgi ve iletisimi
Uretme faaliyetlerindeki ve erisimindeki esitsizligin giderilmesi; gazete, radyo, televizyon
alanlarinda buytk bir reformun baslatiimasi icin yeni siyasalarin gelistiriimesi; ulusal ve
uluslararasi bilgi ve iletisim aglari arasindaki esgtidim ve paylasimin guclendirilmesi ve
iletisim egitiminde 6zgul mufredatlar ile farklilasan ve bir sistematik bitin olusturan yeni
bir egitim modelinin yaratiimasi bu alana yapilabilecek 6nemli katkilardir.

UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu, Iletisim Ihtisas Komitesi calismalar bu deginilen
alanlarda var olan durumu dile getiren, dneriler ve tartismalarla ilerleyen bir calisma
yapma amaciyla“Herkes icin iletisim”kitabi énerisini 2014 yilinda ilk toplantisinda karar-
lastirdi. lletisim alaninda calisan akademisyen ve uzmanlara bir davet géndererek de-
Gerli katkilarini derledi ve bu calismayi ortaya cikardi. Ulkemizde iletisimin Osmanlidan
glnumdze tarihine, medya ve yoksulluk ve daha adil bir iletisim hakki Gzerine, yeni
medya okur-yazarlidl, televizyon dizilerinin yansimalarina, sinemada go¢ olgusunun
kadinlar Gzerinden temsiline, kadin yonetmenlerin Gretimlerinin populer kilttr agisin-
dan degerlendiriimesine, medyada ayrimcilik ve siddet nesnesi olarak kadinin yerinin
irdelenmesine, herkes icin iletisim acisindan 6nemli bir mecra olan topluluk radyolari-
na, dijital medya caginda cocuklarin iletisimleri agisindan yasananlara, kilttr ve med-



yanin ulusal ve uluslararasi dizlemde ele alinmasina yer veren makaleler Tirkce ve In-
gilizce olarak yayina hazirland.

2014-2018 dénemi Iletisim Ihtisas Komitesi Prof.Dr. Deniz Bayrakdar baskanliginda,
Komite Baskan Vekili Dr. Hilmi Bengi, Prof.Dr. Nikhet Vardar, Prof.Dr. Haluk Gurgen, Prof.
Dr. Zeynep Karahan Uslu, Yard.Doc.Dr. Ozlem Avci-Aksoy, Dr. Nebi Kilicaslan, Ahmet Kot,
AliKaracall, Ersin Balcl, Mehmet Akarca, Amber TUrkmen ve Selcuk Yavuzkanat'tan olus-
maktadir. Komisyon iletisim, kiltar, edebiyat, dilbilim, sosyoloji, reklamcilik ve medya
alanlarindan bir araya gelen uzmanlari ile dizenli olarak bilimsel, kiltirel ve sanatsal
etkinlikler gerceklestirdi. Bu etkinlikler UNESCO 6nemli glnler takviminde yer alan on-
celikler ve tlkemizde &ne ¢ikan konularin degerlendirilmesi sonucunda planlandi. 13
Subat Radyo GUnu TRT ile isbirliginde 2015 ve 2017 yillarinda gerceklestirilen radyo
yayinlarinda Universite 6grencilerinin ‘Radyo Sensin’ video paylasimlari ve panellerle
radyonun hayatimizdaki yerine degindi.

UNESCO Turkiye Milli Komisyonu Genel Toplantilari'na kapsamli bir rapor ile “Ttrki-
ye Iletisim Raporunu” sundu ve web sayfasinda yayinladi. iletisim Ihtisas Komitesi “Ka-
din ve Medya"toplantisi ile basin, televizyon, sinema alanlarinda kadin siyasetci, yazar,
yonetici ve akademisyenlerin katkilari ile 6zellikle 'kadin ve siddet'konusunda glindem-
de olan bir konuyu derinlemesine ele aldi. 23-29 Ocak UNESCO Ses Haftasi icin “Bir Ttrk
Filmi Hikayesi”adli ses enstalasyonunu gergeklestirerek, gorsel iletisimin hakimiyetinde
yok olan 'seslerin” hatirlanmasina katkida bulundu. Mart 2016'da Birlesmis Milletler ve
isvec Konsoloslugunun diizenledigi Kadinlar Gini panelinde “Sosyal Medya ve Top-
lumsal Cinsiyet”alaninda sunum gerceklestirildi.

20-21 Kasim 2013 tarihlerinde UNESCO Alman ve Hollanda Milli Komisyonlari ta-
rafindan duzenlenen “UNESCO Regional Consultations on Open Access” toplantisin-
da Turkiye raporu; 10 Kasim 2015 tarihinde UNESCO Genel Merkezinde gerceklesen
38. Genel Konferans lletisim Komisyonunda Tirkiye adina tilke beyani sunuldu. UTMK
(UNESCO Turkiye Milli Komisyonu) tarafindan 8-9 Mart 2015 tarihlerinde gergeklesti-
rilen Sanliurfadaki Suriyeli go¢men kamplarina yonelik programa katiim saglandi ve
konu ile ilgili rapor hazirlandi.

lletisim Ihtisas Komitesi lletisim Raporu UNESCO Tarkiye Milli Komisyonu Btk Bu-
lusmasi igin Uyeler ve komite disindan da akademisyenlerin alan bilgilerini derleyerek
olusturuldu ve 2016 yilinda yeniden gdzden gegirildi. Basin yayin alaninda, radyo-tele-
vizyon, sinema, reklamcilik, halkla iliskiler ve iletisim egitimi gibi alanlarda sayisal veriler
ve analizleri ile derinlemesine gerceklestirilen bir calisma oldu.

Bu rapora gore' llkemizde basin-yayin alaninda faaliyetin ylizde 93,5 dolayinda ga-
zeteler tarafindan yurdtdlmekte ve genis bir yerel basin adi bulunmaktadir. Tiraj oran-

T http://www.unesco.org.tr/dokumanlar/iletisim/iletisimfr.pdf



larina bakildiginda ytzde 83,6 ile ulusal gazete ve dergilerin dnde oldugu goérilmekte
ve bunun sayisal olarak 2447 gazete ve 1513 dergi® yayini yapan yerel basinin kamuoyu
olusturmada, bilgilendirmede ve haberlesmedeki yerinin oldukca geride kaldigini ve
bu acidan “Herkes icin Bilgi ve lletisim” dnceliklerinde yetersiz sayida bulundugunu be-
lirtmek gerekir.

Basin kuruluglar istindami TUIK verilerine gére® 58.156 olmakla birlikte bu sayinin
icinde kadinlarin yeri 18.345 ile yUzde 31.5dir. Yine kadin ve erkeklerin istihdam alanla-
rina bakildiginda yayincilik alaninda agirlikli olarak goérev yapan kadinlarin orta dizey
yonetici olmalari (ylzde 21.5) nispeten imkan dahilinde, ancak tst dlzey yonetici kade-
melerine ulasmalari ise nadirdir. Bu olgu, gazetelerde daha éne ¢ikmakta ve yayin po-
litikalari ve yayincilik dili acisindan egemen eril dilin kinlamadigr gortlmektedir. Kadin
ve cocuk agirlikli dergiler, magazin yayinlarinda kadin gazeteci ve yoneticilerin calistigl,
ancak bu yayinlarin toplumun timune ulasmayacagdi noktasindan hareketle, sinirli ve
kendilerine ayrilan nis icinde islev gérmeye zorunlu olduklari ortaya ¢ikmaktadir. Oysa
onemli bir veri Universiteye giris ve Universite mezuniyetlerindeki basarilar agisindan
kiz 6grencilerin basarilarinin erkeklere oranla daha yiksek olmasidir. *

Radyo ve televizyon yayinciliginda 1059 radyo ve 731 televizyon kurulusu ile birgok
gelismis Ulke diizeyinde bir sayisal gesitlilige sahibiz. Bu alan da basin alaninda oldugu
gibiytzde 69 ile erkek ylizde 31 dizeyinde kadin istihdam etmektedir. Kadinlar agirlikla
programcilik alaninda gorev yapmaktadir. Toplumsal cinsiyet esitligi acisindan oranlar
bu alanda da ¢ok olumlu bir tablo ¢cizmemektedir.

Yillar icinde radyo ve televizyon yayinlarinda yerli yapimlar toplam yayin stresi igin-
de gorece artmig, bu artis daha ¢ok radyo sektériinde gergeklesmis (ylzde 75.3) tele-
vizyon sektortiinde ise ylzde 9,9 dizeyinde kalmistir.

TUIK verilerine gére kiltlre ayrilan stre icinde yiizde 87 ile televizyon izleme en
basta gelmektedir. Cocuklarin bir giin icinde egitimlerine 3 saat 34 dakika ayirirken,
televizyon izlemeye 2 saat 35 dakika ayirmaktadirlar. Degisen 6grenme ve egitim alis-
kanliklari agisindan bu sayisal duruma olumsuz bir degerlendirme atfetmekten ziyade
gorsel-isitsel ve eglendirici iletisimi agisindan ¢ocuk ve genglerin 6rgtin egitim kadar
hayatlarinda var olan bu mecranin bilgi ve iletisim acisindan dogru programcilik ile
yonlendirilmesi geregi daha da ortaya ¢ikmaktadir.

Televizyon yayinciliginda dizilerin varligi da énemli bir arastirma alani oldu. Dizileri-
miz bugun itibariyle 85 tlkede izlenmekte ve kiiresel dlcekte ekonomik bir deger olarak

2 (Basin Yayin Enformasyon Genel Mudurltgu Eyltl 2016 verileri).
agk.

4 Yuksekogretimde kiz cocuklart okullasma orani 2015 yilinda ytizde 41,5dir. Bu oran belirgin bicimde ar-
tarak erkeklerin okullasma oranini gegmistir. (D.Bayrakdar, ALD Kadin Platformu Sunusu, 3 Temmuz 2017,
Kadir Has Universitesi).
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kendisine yer acmaktadir. Ancak uzun gosterim sureleri, giderek tek tiplesen konulari
ile seyirciyi saatler boyu televizyon basina baglayan bircok dizinin topluma iletisim de-
geri acisindan katkisi tartisiimalidir. Derlememiz icinde bu konuya 1sik tutan bir yazinin
olmasi bu acidan cok degerlidir.

Sinemamiz, 1990'larindan ortalarindan bu yana Yeni Turk Sinemasi ile bir déntm
noktasi yasamistir. 2000’lerin ortalarindan itibaren bu ivme nitelik olarak bir dtsts gos-
terse de sayisal olarak seyircilerin sinemalara geri gelmesi, geng neslin film seyretme
aliskanhigini tekrar kazanmasi, ailelerin topluca sinema izlemeye gitmeleri gibi kilturel
ve toplumsal kazanimlarn dusdnulirse Turk Sinemasi'nin Yesilcam déneminden sonra
yasadigi uzun bir sessizlik ve tikanma sdrecini astigi sdylemek gerekir. Sevindirici olan,
sinemalarda Turk filmlerinin yabanci filmlerden daha fazla seyirci tarafindan izlenmesi-
dir. Kuskusuz Kaltar ve Turizm Bakanligi'nin bu konudaki girisimleri, destekleri dnemli
katkilar getirmistir. 2016 verilerine gore sinema salonlarinin sayisi bir dnceki yila ytzde
54 artarak toplam 2 bin 483'e ulasti. Buna paralel olarak gosterilen film sayisi 2015 yilina
gore ylzde 8.7 artarak 53 bin 443 oldu. Tim bunlara karsin izleyici sayisi bir dnceki yila,
2015 yilina, gore ylzde 3.3 azalarak 55 milyon 260 bin 600 kisi oldu.

Toplum olarak iletisimimizin en yogun bicimde seyrettigi alan ve mecra cep te-
lefonlari, internet kullanimi agisindan 2016 Nisan ayinda yizde 61,2 gibi bir dizeye
sahibiz. Kadin ve erkek internet kullanim oranlari neredeyse birbirine esit, e-devletin
ylzde 68,1 oraninda kullanilmasi ve internet aginin yayginlastiriimasi ve ytzde 94,9
kullanicinin hemen her giin internete girmesi, alisverislerin internet tzerinden yaplil-
masi onemli goringuler. Kuresel dizlemde internetin Uzerindeki her bilginin gegerli
ve guvenilir olmadigini, bu iletisim mecrasinin agirlikla bir pazarlama ve tiketim alani
olarak kullaniminin éncelikli bir iletisim ihtiyacini karsilayamayacagini biliyoruz. Giinde-
lik yasam pratigi icerisinde kullaniminin &tesinde cep telefonlari ve internetin degerli
bir zamani kisilerarasi iletisimin 6nline gececek bicimde orseledigini de gormekteyiz.

Televizyon reklamlari reklamcilik pastasi icinde en genis paya sahip, dijital ve in-
ternet reklamlar kisa bir sire icinde televizyonu geride birakacak gibi goztkdyor. Bu
mecralarin ticari olarak yasamasi icin elzem bir alan olan reklamlarin da ¢zellikle en fazla
izlenen diziler ve televizyon programlari arasinda cocuklar ve gengler agisindan sakin-
cali tiketim modelleri, yanhs dil kullanimlari ve yasam tarzlarini 6zendirmesi elestiriye
acik taraflarini olusturuyor.

Sayilari 1871’ bulan Gniversitelerimizde 70'den fazla lletisim Fakultesi egitim vermek-
tedir. Iletisim fakdlteleri mifredatlari ve égretim Gyelerinin dagilimi agisindan ¢ok esit
kosullara sahip degiller ve iletisim fakultesi mezunlarinin is alanlari dar ve cogu mezun
is bulmakta zorlaniyor.

Turkiye'de iletisim alanlari ve sorunlari buzdaginin gértinen ve goérinmeyen yizU
gibi ele alinabilir. lletisim kelimesi hepimizin cok asina oldugu, ama bu yiizden de tam



olarak bilmedigi bir alan. Paul Bowman Culture and the Media adl kitabinda Hegel'in
su sozlerine atifta bulunuyor: Bildik olan’ tam anlamiyla bilinemez, bu nedenden &tirti
bildik'tir®. Bu atiftan sonra “bir seye asinayizdir, bir gériingliye, bir kavrama veya nosyo-
na, ama bu onu bildigimiz’ anlamina gelmemektedir” diyen Bowman, yine Hegelin
savindan hareketle bu kavramlarin, seylerin ‘sabit noktalar’ olmadigini, onlar tartissak
da, hakkinda duslnsek de ‘elestirel olmayan varsayimlardan’ hareket ettigimizi belirtir.
lletisim ve kultir kavramlan boyle bir yerde var olurlar, o nedenle de bu alanlardaki
arastirmalar iclerinde bir glicltiga barindirirlar.

IFAP (Information for All) programinin kapsadidi alanlar komitemizdeki gorisme-
lerimizde uzun bir stire yer aldi. Her seyden énce Tirkce'de “Herkes Icin Bilgi” kavrami-
na denk gelen bu programi komite olarak “Herkes icin iletisim” bashgina devsirmek bir
hayli miinazarayr gerektirdi. Béyle bir kitap nasil yaziimaliydi? Denemeler mi, akademik
makaleler mi, yoksa raporlar ve arastirmalar mi kitabin temel yaklasimi olmaliydi? ileti-
sim s6zcigune hepimiz asinaydik, her birimizin alanricindeydi, ama bu her seyi bilebi-
lecegimiz ve her alani kapsayabilecegimiz anlamina gelir miydi?

Bu bakisla kitap icindeki her makale yazari, iletisimi kendine asina olan bir alan-
dan ve varsayimlarindan hareketle ortak bir “"Herkes Icin Iletisim” diistincesine katkida
bulunacak sekilde yazdi ve tartisti. Bu calismayi okuyanlar ve degerlendirenlerin ‘ileti-
sim’sézcugune iliskin distinceleri ve tartismalari kitabin alana ve UNESCO Turkiye Milli
Komisyonu'nun calismalarina esas destedi verecek ve yeni calismalara bir giris olustu-
racaktir.

Prof. Dr. Deniz BAYRAKDAR
UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu
iletisim ihtisas Komitesi Bagkani

5 Bowman, Paul (2012). Culture and the Media. London: Palgrave Macmillan.
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Giris:

Herkes icin iletisim

Mesgul etmek icin kullanilan séze antropolog Bronislav Malinowsky'nin taktgi bir
ad var: “conative speech”.. Kimi mesgul etmek? Isin o tarafi biraz muamma... ki ihtiyar
distnln... Karanlikta evlerine dogru yuriimek zorundalar... Her biri digerinin yaninda ol-
dugunu her an hissetmek istiyor... O halde "konusuyorlar”.. Icerigi hic de &nemli olmayan
mesajlar bunlar... Sadece digerinin orada olup olmadigini teyit etmek Uzere..."Conative
speech”bence bugiinki medyanin esasidir, yani éziidr... Oyle bir ortamda sessizlik her-
halde en katlaniimaz, en korkutucu durumdur. O halde akuzmatik ses herhalde en kurta-
ricidurum, yani diinyanin ve doganin “normal”varligini hatirlattigr en ug hal olmal, degil
mi? (Baker, 2009:215)" Varligi hatirlatan ses, konusma hali, yani iletisim halinde olmak.
insan distnen bir varliktir. Ancak diisindigini aktardiginda bu var olusu gercekles-
mis olur. Kendi var olusunu gerceklestirdigi, ortaya koydugu an, disindugidnu aktardigi,
konustugu, iletisim halinde oldugu andir. Yukarida anlatilan iki ihtiyarin konusma hali,
aslinda kendi varligini ortaya koyma haline denk geliyor. Konusmalar, iletisim halinde
olma hali, taraflarin strekli kendi varliklarini ortaya koyma ¢abasidir. Bdylece insan olarak,
kendi varhigini gerceklestirmis olur. O halde, varlik olarak insanin en temel islevi, kendini
gerceklestirmesi, iletisim halinde olmasidir. lletisim meselesi en temel varolus meselesi-
dir, insani var eden bir meseledir. Birbirimizi var eden, birbirimize karsi birbirimizin varli-
gini temin eden, temel bir unsurdur. O halde iletisim halinde olmak ve iletisim araglarina
ulasabilirlik, dogustan gelen temel varolussal bir hak ve taleptir. Bu durum insanlik tarihi
kadar eski ve dnemlidir. Her ne kadar iletisim gittikce karmasiklassa da, iletisim aracsal
hale donusse de, bu temel durum ve dnem kaybolmamakta, aksine bu karmasanin icin-
de 6nemi daha artmaktadir. Eger iletisim en temel varolussal durumsa, iletisim saglayan
araclara erisimde o kadar varolussal bir durumdur.

icinde bulundugumuz dénemde, iletisim alaninin kendine ait bir kiltird ve prati-
§i oldugu ve edebiyattan sanata siyasetten ekonomiye kadar bir ¢cok alanla etkilesim
icinde oldugu ve bu alanlarda yeni anlamlar kazandigi gercegi g6z ardi edilmeksizin,
ontolojik, epistemolojik ve etik tartismalarin ydratilmesi énemlidir. Bu nedenle ileti-
simin kisilerarasiligindan uluslararasiliga kadar genisleyen bir alandaki varliginin felsefi

1 Baker, Ulus (2009), Yiizeybilim Fragmanlar, Birikim Yayinlart:istanbul
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olarak kavramsal sorgulamasi, sahip oldugu tarihsel bir birikimin ortaya konulmasi ve
degisen toplumsal alan icindeki etkilerinin ele alinmasi dnemlidir. Bu etkenlerle birlik-
te iletisimin tUm alanlarinin, degisimin hareket ettirici bir unsuru olarak agiklanmasi
ve anlatilmasi sosyal bilimler alaninda kaginilmaz calisma alani olarak karsimizdadir.
Ayrica iletisim alaninin tarihsel, felsefi ve sosyolojik boyutlariyla ele alinmasi bu alan
Gzerindeki icsel ve digsal etkileri ve bunlarin sonuclarinin yorumlanmasi gerekliligini
ortaya cikarir.

Bu ¢alismanin amaci Turkiye'deki iletisim alanlarinin bir degerlendirmesi ve agikla-
masini yapabilmektir. lletisim ve iletisim araclarinin tarihsel olarak goérintmleri, degisi-
mi ve gelisimi, toplumsal yapidaki donustiricU etkisi ve glcd tartismaya acilacak ve
tdm bu tartismalar Uzerinden derinlemesine bir durum analizi yapilmaya calisilacaktir.

“Herkes Icin lletisim” bashdi altinda toplumsal cogulculuk, temsiliyet, gérinirliik, cok
kaltarluluk, cok dillilik, toplumsal cinsiyet, genclik, yoksulluk vs gibi bir cok konuda tar-
tisma acmay! ve bu konularda toplumsal farkindalik yaratmayi ve iletisimin bu alandaki
etkisi ve glicl Uzerine dikkatleri cekmeyi hedeflemektedir. Boyle bir calisma galismanin
ortaya konulmasi dustncesi, yogun fikir alisverisi ve tartismalarin yurataldtgu bir or-
tamda ortaya ¢ikmis ve yogun, micadeleci, sabir ve israrla devam eden bir strecte de
tamamlanmistir. lletisimin kavramsal sorgulanmasindan; medya mecralarinin cesitliligi
ve toplumsal cogulculugun medyaya yansimasina; iletisimdeki cocuk haklarindan ka-
dinin medya alanindaki konumu ve konumsuzluguna; sinemadan radyoya; televizyon-
dan basina; multeci meselesinden, toplumsal esitsizlik ve yoksulluk meselesine; top-
lumsal cinsiyet tartismalarindan ayrimcilik meselesine kadar genis bir konu yelpazesine
sahip olan bu ¢alisma, iletisim alanina dair yeni fikir ve tartisma alanlari agmayi hedef-
liyor. lletisim alanina dair bircok temel konunun tartisildigi bu calismadaki basliklardan
kisaca sdyle bahsedilebilir;

Haluk Gurgen “lletisim Uzerine” baslikli yazisinda, iletisimin insanin varolusunun
onemli bir parcasi oldugunu vurguladigi yazisinda, aktif iletisimin insanin ¢zgurlesme-
sindeki &nemine deginir. iletisimin dogal bir hak oldugu anlayisindan hareketle, gini-
mizdeki iletisim mecralari ve ¢zellikle de sosyal medya Uzerine odaklanan yazisinda
alanin sorularina ve bunu asma yollarina odaklanmaktadir. Bir deneme, sohbet tadinda
olan yazisinda Haluk Gurgen, akademik bilgi aktarimini da oldukga keyifli ve yumusak
bir dille sergiliyor.

Zeynep Karahan Uslu, Ali Arslan ve Mustafa Caglayanderelinin ortaklasa kaleme
aldigi “Medya Diinyasinin Dedisen Birey, Toplum ve Kiltdr lliskileri” bashkl yazida, temel
olarak birey, toplum ve medya iliskisinin teorik temeli sosyolojik bir bakis acisiyla ortaya
konuyor. Ozellikle degisen teknoloji ile birlikte medya araclarinin yayginlasmasi ve bi-
reyin dogrudan tutum ve tavirlarina olan etkisi sorgulaniyor. Tim bu iddialar ise medya
mecralarina ulagim istatistikleri ile birey-toplum-medya baglaminda toplumsal degisim

glzergahinin yonund gosteriyor.



Hilmi Bengi, “Osmanlidan Guntimtze lletisim Seriivenimiz” baslikli yazisinda, matbaa
ile baslayan iletisim tarihini sosyo-ekonomik ve hukuki boyutlarini ortaya koyarak, basin
tarihine iliskin bir referans kaynak niteliginde gozler éniine seriyor. iletisim mecralari-
nin dénemin sosyo-ekonomik, siyasal kosullarindan nasil etkilendigi ve siyasetin nasil
bir séylem alanina donistigidnd, dondsemedidi zamanlarda ise nasil sesinin kisildigini
anlatiyor. Dolayisiyla gayrimislim matbaacilarla baslayan iletisim serivenimizi internet
ve son donem iletisim teknolojilerinin kullanimina kadar olan dénemi bir solukta ama
derinlemesine bir bakis agisiyla sunuyor.

"

Medya alanini toplumun bir yansimasi olarak géren ve “yoksulluk” ve "yoksunluk
sorunsalini ele alan “Medya, Esitsizlik ve Yoksulluk” baslikli yazisinda Mine Gencel Bek,
ekonomi-politik elestiri Gzerinden yoksullugun medya da mecralarinda nasil temsil
edildigi Uzerine odaklanmistir. Konuyla ilgili yapilan ¢alismalari derinlemesine ele ala-
rak, medyadaki yoksul algisi ve sunumu Uzerine tespitlerini ortaya koyarken, son bo-
limde yoksulluk meselesine nasil yaklasiimasi gerektigi Uzerine dnerileri ise oldukca
kiymetlidir.

lletisim hakki Gizerine yogunlasan “Daha Esit ve Adil Bir lletisim Hakkinin Pesinde” bas-
likl yazisinda Nihal Kocabay-Sener, dogal bir hak olan iletisim hakkinin, iletisim tek-
nolojilerinin gelismesi ile nasil engellendigi sorunsali Gzerine odaklanirken dinyadan
drneklerle tarihsel stirecin bir cercevesini ciziyor. Ozellikle internet teknolojisi ile hem
bilgiye ulasmada hem de bilgiyi Uretmedeki esitsizliklerin Uzerinde duruyor. Fakat in-
ternetin daha 6zgUr bir alan sunmasi bu noktada umut vaat eden, esitsizlikleri ve ada-
letsizlikleri tersine cevirerek ve iletisim hakkinin yeniden elde edilmesinde olanaklar
sunan yanini da israrlarla vurguluyor.

Mutlu Binark “Yeni Medya Okuryazarligi Tekno-Toplumsal Politikasi Herkes Icin Neden
Gerekli?” baslikli yazisinda medya okuryazarhi§inin gerekliligi Gzerine yapilan ulusal ve
uluslararasi toplantilarin degerlendirme ve sonug bildirgelerine dayanarak, bunun
gerekliligi Gzerine rapor niteliginde bir yaziyla sorunsalina cevaplar bulmaya calisiyor.
Oncelikle medya alanini tanimlayarak olanak ve riskleri (izerine odaklanan Binark, bu
olanaklardan yararlanma ve risklerden korunmanin en énemli yolu olarak da medya
okuryazarligini gosteriyor. Ayrica demokrasinin guclenmesindeki, iletisimdeki esitsizlik
ve adaletsizlerin giderilmesindeki ¢6zUm noktalarindan biri oldugunu dayanaklariyla
ortaya koyuyor. Sonug olarak yeni medya okuryazarliginin nasil olmasi gerektigine dair
de yol haritalari ¢iziyor, dnerilerde bulunuyor.

‘Ayrimciligin ve Siddetin Nesnesi olarak Kadin” bashkli yazimda, aslindan en ¢ok tartisi-
lan, en cok glindemde olan, en ¢ok sivil toplum dayanismasinin ve platformunun odak
noktasi olan kadin algisini, medya mecralarl Uzerinden tartismaya calistim. Gegmisten
glnumize kadar bu kadar ¢ok tartisilan bir konu olmasina ragmen hala ayrimcihigin
ve siddetin en dnemli nesnesinin kadin olmasi, ne kadar gucl bir gelenek ve anlayisla
mucadele edildigini ve uzunca bir zaman daha mucadele edilecegdini gdsteriyor. Bu
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makalede medya mecralarinda hem yapisal olarak kadin algisi ve anlayisi hem de ice-
riksel olarak kadina bakis meselesini nicel ve nitel olarak ortaya koymaya calistim.

Volkan Yucel “Sterotiplesme ve Diziler” baslikli yazisinda, televizyonun toplumun
bir yansimasi ve toplumdaki algi ve tavirlari etkileyen bir ara¢ olarak degerlendirirken,
bunu televizyon dizleri Uizerinden analiz etmektedir. Oncelikle Tirkiye televizyonlarin-
daki dizi tarihini, toplumsal etkilesim cercevesinde ele alirken ayni zamanda toplum-
daki cinsiyet rolleri ve kadin algisina dair tutum ve tavirlar da ortaya koyar. Toplumsal
bir mecra olarak televizyonun ve televizyon dizilerinin, toplumu anlamaya dair verdigi
ipuclarini takip ederek, toplum yapisindaki cinsiyet algilarini ve bunlardaki degisimi di-
ziler Uzerinden anlamaya ve anlatmaya calisiyor.

Deniz Bayrakdar, tim dinyada yasanan gd¢men milteci sorununa sinema Uze-
rinden bir degerlendirme yaparak, bir sorunsali ortaya koyma, ona dikkati ve ¢6zim
Onerilerini ortaya koymada, kendi ifadesi ile “yara"yi iyilestirmede sinemaya disen rold
derinlemesine gozler dnline seriyor. Bayrakdar, “Tiirk Sinemasi'nda Diizensiz Gé¢lin Me-
kanlari ve Insanlan” baslikli yazisinda éncelikle Tark Sinemasi tarihindeki go¢ olgusuna
deginerek tarihsel ve kavramsal alt yapiyi olustururken, giinimuzdeki multeci sorunu-
nu Melisa Onel'in 2014 yapimi Kumun Tadi filmi drneginden analiz ederek, acikliyor ve
anlatiyor.

Aylin Gorgln Baran ve Nefise Bulgu'nun “Tirkiyede Kadin Yapimci ve Yénetmenlerin
Urettikleri Uriinlerin Poptiler Kiiltcir Perspektifinden Dederlendirilmesi”baslikli yazilari, 2000~
2001 tarihleri genis bir 6rneklem alaniyla nicel ve nitel ydntemlerin etkin bir bicimde
uygulayarak yaptiklari proje ¢alismasindan elde edilen verilere dayaniyor. Televizyon
kanallarinda calisan kadinlarin genelde kadinin ¢alisma hayatinda yeri ¢zel de ise tele-
vizyon kanallarinda calisan kadinlara odaklanan calisma toplumdaki egemen ataerkil
yapinin televizyon mecrasinda da etkin olarak devam ettigi sonucuna variyor.

Kenan Boliikbas, “ Bir Topluluk Medyasi Ornegi Olarak Topluluk Radyolari” baslikli yazi-
st ile Turkiye'deki Acik Radyo ve Nor Radyo drnekleri Gzerinden, toplumsal cogulculuk
ve katilimcilik anlayisini sorguluyor. Buradan hareketle de topluluk radyolarinin amag ve
isleyislerine odaklanarak yapisal ve iceriksel bir ¢céziimlemesini sunuyor. Devlet ve halk
arasinda bir kdpru islevine sahip oldugunu séyledigi topluluk radyolarinin toplumlarin
daha 6zgur ve demokratik bir yapiya sahip olmalarindaki dnemini vurguluyor. Bolikbas
topluluk radyolarinin diyalog imkan vermesi ve seffafliga hizmet etmesi; hedefledigi
topluluk tarafindan denetlenebilir olmasi; katilimciliga olanak tanimasi ve arttirmasi;
gonulltlere acik alternatif yapilarinin olmasi; ve medyanin 6zgurlesmesine dnemli kat-
kilar sunmasi nedeniyle hem devlet hem de toplum tarafindan mutlaka desteklenmesi
gerektigini vurguluyor.

“Cocuklarin hakkr vardir. Cocuklarin yasama hakki onceliklidir” sozleriyle basladig
“Dijital Medya Caginda Cocuklar Icin iletisim” baslikli yazisinda Niltfer Timisi, medya kar-



sisinda cocuklarin korunmasi ve dogru bir iletisim hakkini kullanmalari sorunsali Gzeri-
ne egiliyor. Ozellikle dijitallesen ve gittikce yayginlasan medya mecralarini cocuklarin
kullanma oranlarindaki artis, konuya dikkatleri cekmis ve ciddi yasal dizenlemeleri zo-
runlu hale getirmistir. Yazar makalesinde dinyadaki yasal dizenlemelerden hareketle,
Turkiye'de uygulanan yasal diizenlemeler ve farkindalik calismalarini net bir bicimde
ortaya koymaktadir.

Alaninda uzman akademisyenler ve arastirmacilar tarafindan yazilan makalelerin
derlenmesiyle ortaya ¢ikan bu calismada, medya, iletisim ve toplumsal alana dair bir-
cok konuya deginmeye calistik. TUm yazarlar gerek teorik bir agirlikla gerekse teori ve
pratigi bir araya getirerek oldukca degerli ve 6zgtn calismalar ortaya koydular. Tim
makaleler UTMK'nin tavir ve bakis agisinin disinda yazarlarin akademik tecriibe, bilgi
birikimi, diisinme ve degerlendirme bicimlerini yansitir. UTMK iletisim ihtisas Komitesi
olarak her bir makalenin vardigi sonuclarla, ortaya attigi iddialaryla ve yeniden sordugu
sorularla, zihinlerde yeni yol haritalarina, glizergahlara ve tekrar yeni sorulara neden
olmasini ve zihinlere 151k tutmasini umut ediyoruz.

Bu calisma uzun bir stre¢ sonrasinda ve bir¢ok insanin yogun ¢abasi ve destegi
ile gerceklesti. Bana da burada “tesekkir etmek” s6zU ve soézculugu dustt. Bu calis-
manin basindan beri manevi destegini hi¢ eksik etmeyen Sayin Prof. Dr. Nabi Avcl'ya;
UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu Baskani Sayin Prof. Dr. Ocal Oguz’a; makale cagrimiza
hic tereddtstiz hemen yanit veren ve desteklerini hic eksik etmeyen kitabin yazarla-
rina; UNESCO Turkiye Milli Komisyonu iletisim Ihtisas Komitesi degerleri Gyelerine ve
sektdr uzmanlarina ¢ok tesekktr ederim. Ama en ¢ok da inanci, azmi, ¢abasi, sabri ve
israryla bu calismanin gercek kahramani olan UTMK lletisim Ihtisas Komitesi Baskani
Sayin Prof. Dr. Deniz Bayrakdar'a tesekkdr ediyorum.

Ozlem AVCI-AKSOY
istanbul
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iletisim Uzerine

Haluk Glirgen

Diinya, her birimiz ne gérdiigtimtizii sdyledigimizde,
solgun fenerlerimizle (izerini hep beraber aydinlattigimizda
ortaya cikan seydir.

Zeldin

lletisim bizlere birbirimizi anlama, birlikte yasama kdiltirinG gerceklestirme, hayata
katilma ve onu dondstirme, degistirme baris icinde daha iyi ve mutlu bir hayati yeni-
den yeniden Ureterek sirdtrme olanagini saglayan olmazsa olmaz bir ihtiyag, temel
bir haktir. Insan, iletisim icinde kendini gerceklestirir. Yani baskalariyla iliskiye gecerek,
onlari dinleyip, anlamaya calisarak distncesini gelistirir, duygularinin farkina varir. Ken-
di distincesini, duygularini 6zgtrce dile getirdikce gelisir ve varolusunu gerceklestirir.
Bu nedenle iletisime katilabilmek, sadece edilgen bir konumda, sessizce dinlediginde
degil, ayni zamanda konusabildiginde, duygusunu, bilgisini yani s6zinU dile getire-
bildiginde, esitlikci bir etkilesimin ¢znesi oldugunda iletisimin o olagantstl zengin-
lestirici glicinU kavusabilir. O nedenle insanin, evinde, isliginde, kamusal alaninin her
noktasinda, kendisini strddrdlebilir bir iyi olma hali icinde hissedebilmesi icin edilgen
degil, aktif bir iletisim icinde olmasi gerekir. Kendisinin farkina varildigini hisseden, s6-
zUnUn dinlendigini géren insan, kendinin, kendi 6z benliginin farkina varir, 6zsaygisi
gelisir, meraki, yeni seyleri 6grenme heyecani artar, arastirir, sorgular, sorularina yeni,
farkli yanitlar arar. Ozgun, yeni fikirlerin Gizerine insa edilen buluslarnn treticisi olur.

Zeldin, “Baskalarinin kendi yasamlarinda neler yaptiklarini ve hangi sonuclara ulas-
tiklarini bilmeden insanin kendi yasaminda neler yapacagina karar vermesi anlamsiz
geliyor bana. insan kendi basina, baskalariyla iletisime gecmeden var olamiyor. Ancak
konustukca ve aralarindaki iletisim ne kadar derinlesirse kendilerine uzak gérddkleri
noktalara ulasmalari da o kadar kolaylasiyor. Bir hayatin kesfettikleri Gzerine asla kafa
yorulmadiysa, bunlar hi¢ bir zaman paylasilmadiysa ve farkli cografyalarda, farkli yiz-
yillarda yasanmis baska hayatlara kiyasla nasil gérindugine kayitsiz kalindiysa o hayat



heba edilmis demektir. Dlnya, her birimiz ne goérdiguimuzu soyledigimizde, solgun
fenerlerimizle Uzerini hep beraber aydinlattigimizda ortaya ¢ikan seydir” diyor (Zeldin,
2016:23-36). Gercekten de hayatin strekliligi sadece kendi merkezimizin etrafinda do-
lanip, durmaktan degil, yolumuzu baskalarinin yollariyla kesismesini saglayarak gercek-
lesebilir.

lletisimde taraflarin her birinin bir digerini dtekilestirmesi iletisimin éniindeki en
onemli engellerden birisidir. Zira, 6tekiyle iliskimiz, ona bakis agimiz, dtekine iliskin yar-
gilanmiz nasll iliski ve iletisim kuracagimizi ve var olacagimizi belirliyor. Otekiyle ege-
men-bagimli iliskisi Uzerinden kurulan bir iletisim, paylasima dayali bir iletisim olamaz.
Diger yandan, farkliliklari daha da derinlestirmek degil, farkliliklar arasindaki benzerlik-
leri cogaltabilmek ¢cok dnemli.

Kendini 6tekini anlamaya agmamis olan bir birey ya da toplumun, icinde bulundu-
Ju ataletten ya da sabit fikirden ¢ikmasi oldukca zor. Giderek otoriterlesen diinyamizda
"Benim dedigim dogru, sadece ben konusacagim sen dinleyeceksin ve benim dedikle-
rim en dogrusudur diyen, her seyin en iyisini ve dogrusunu bildigine inanan, segkinci,
baskici tek yonli iletisimin son derece yaygin oldugunu goriyoruz. Birlikte yasamak ve
birlikte is yapmak, fikirlerin 6zgurce paylasimlariyla degil sahip olunan guictin baskisiyla
gergeklestiginde iletisim buyurgan bir hal almaya basliyor ve iletisim karsimizdakilerin
Uzerinde baski kurma aracina déntsuyor.

Bizler kafamizdaki semalara bagl olarak hayati anlamaya, tarif etmeye calisiyoruz.
Her birimizin kafalarinda, iyiler ve kotuler var ve bizler algiladigimiz her seyi, bu semala-
rin icerisinde bir yerlere oturtuyoruz. Eger o yenialgilananlar semalarimizla gelismiyorsa
bir sorun olmuyor. Celisiyorsa, ya o algilananlari kendi gercekliginden koparip, kafamiza
uygun hale dondstirtyoruz; ya timden reddediyoruz; ya da durup, dinleyerek, dtistin-
meye, anlamaya calisiyoruz. Ama bu hi¢ de kolay degil! Ctinkli bunun sonucunda de-
gismek, dogru bildiklerimizi terk etmek de var. Bizi hayatta ayakta tutugunu bildigimiz
ve dort elle sarildigimiz dayanaklarin yikilmasi gibi korkularimiz devreye giriyor ve bizim
icin yeni olana, yabanci olana karsi ¢ikiyor, yani degisime direnerek kendimizi korumaya
calisiyoruz.

Insanlar bagimsiz, zgur kisilikler olarak kendilerini ifade etme olanagini gelistirdik-
lerinde, bu esitlik¢i, paylasimcr iletisime daha kolay gerceklestirme giicline erisebiliyor-
lar.“Ben bireyim, benim sdyleyecek séziim var ve sorumlulugumu Ustlenerek yasamak
istiyorum” diyebilmek gercekten cok zor ama dnemli bir gereklilik. Baskalariyla aramiz-
daki bazen kigUk de olsa ortak, benzesen alanlari genisletmek, ortak yasam deneyim-
lerinden hareket ederek, ayni acilardan, ayni sevinglerden birlikte ortak bir paylasim ala-
ni kurarak kendimizi gelistirerek, var olabilmek dnemli. Bunun icin de her seyden dnce
ylregimizde insan sevgisi ve birbirimize glivenmemiz icap ediyor. Samimiyet ancak
birbirine glivenen, birbirini sayan insanlar arasinda gelisir. Samimiyet olmadan giiven,
seffaflik, iyi niyet ve hosgort gelismez. GUvenmeden, samimiyet olmadan paylasima



dayal iletisim kuramayiz. Birbirimize glivenmeden ancak etrafta‘'mis' gibi yasananlarin
ici bog hikayeleri, yalan soylemlerin gurdltistinden baska bir sey duyulmaz. Karsimizda-
kilere givenebilmek icin dnce bizim kendimize glivenmemiz, hayata karsi sorumluluk
duygusuna sahip olmamiz, eksigimizi tamamlamamiz, yanlisimizi dizeltmemiz yani
sUrekli gelismeye ve bunun icin de 6grenmeye acik olmamiz gerekiyor. Sadece bize
sunulanla yetinmek yerine, 6zgurce daha iyi ve Uretken bir hayatin yasanmasi igin farkli
dastincelerin cogalmasi, zenginlesmesi gerekiyor. Kendimize kapanarak degil, kendi-
mizi acarak, bize benzemeyenleri, yeni ve farkli olanlari da dinleyerek, anlamaya calisa-
rak, sdylenenleri, 6nerilenleri kabul etmedigimizde soyleyeni yok sayarak, asagilayarak
degil, séylenen her ne ise onu kabul etmedigimizi 6fkeye kapilmadan iletisim kurarak
dile getirecegimiz bir olgunluga erismemiz icin daha fazla cabalarsak daha guzel bir
dinyada, baris icinde yasama umudumuzu da glglendirmis oluruz.

Zeldin, "Baska insanlarin kafalarindaki gizli distinceler, etrafimizi saran biytk karan-
liklardir” diyor (Zeldin, 2016:210). Bir toplumda eger aydinhidin yerini karanlk almissa,
olan biteni anlayamama hali artar ve gelecek yiksek duvarlarin gerisinde gérinmez
olur. Bu durum, yasama umudunu térpdler, insanlarin birbirlerine, kurumlarina gtiven-
melerini engeller. Bunun sonucunda da birlikte is yapma, gelecege kararl adimlarla
yUrdme hizi diser. Toplumun mevcut kulttrel deger ve toplumsal amaclarinda biyuk
kaymalar olur. Toplumsal iliskileri diizenleyen kural ve degerler asinir ve bunun sonu-
cunda topluma karmasa ve kuralsizlik yani anomi hakim olur. Bu nedenle birbirimizle,
kurumlarla, yonetenlerle ve yonetilenlerle saglikli bir iliskinin yolu glivene dayali strdi-
rilebilir seffaf bir iletisimi gerceklestirmekten gecer. Bunun i¢in de gizli amaglara hiz-
met eden, kirli, kara bulutlarin kusattigi sézde iletisim icin degil; dogru, saglikli, sorgu-
lanabilir, elestirilebilir, hesabi verilebilir kisisel, kurumsal ve toplumsal olarak kurulacak
gercek bir iletisim icin micadele etmek gerekiyor.

Seffaflik olmadan hesap verebilirlik olmaz. Hesap verebilirlik, baskalarina karsi so-
rumlulugumuzun bir geregidir. Yanlisimizi dizeltmenin, ne yaptiysak onun daha dog-
rusunu yapmanin, kendimizi gelistirmemizin yolu hesap verebilmekten gecer. iliskiler-
de rol yapma ve aldatmanin reddedilmesi, yalan sdyleyen siyaset ve is dinyasi kah-
ramanlarinin itibarsizlastiriimasi, irkcihigin ve ayrimciligin lanetlenmesi ancak seffaflik,
durdstlik ve hesap verebilirlik gibi Gstin degerlerin yasatiimasiyla mimkindur.

Surdaralebilir bir toplumsal kalkinma eger katiimcr demokratik bir sistem icinde
insan odakli olacaksa bu ancak bir insan hakki olan iletisimle gerceklesir. insan haklari
standartlarinin yerine getirilmesi de, ancak bir hak olarak iletisim olanaklari ile mim-
kinddar. iletisim hakki kavram, ifade dzgirltg, bilgiye erisim hakki, karar alma strec-
lerine yurttaslarnin katilimi, medya ve iletisim teknolojilerine erisimin saglanmasi gibi
temel insan haklarini icermektedir.

Peki bu iletisim hakkimizi 6zellikle iletisimde bir devrim olarak kabul edilen internet
ve yeni medya ortaminda nasil kullaniyoruz? Ya da gerektigi gibi kullanabiliyor muyuz?



Bilindigi gibi yeni iletisim teknolojileri iletisim hakkinin yerine getirilmesinde yeni
olanaklar saglayarak ifade 6zgurligu alanini genisletirken cok koklu sorunlari da ortaya
cikarmustir.

2016 yiliigin kuresel ve yerel dijital istatistikleri iceren rapora gore', diinya genelinde
3,419 milyar insan internete baglaniyor, 2,307 milyar kullanicr aktif olarak sosyal med-
yada yer aliyor.

Raporda Turkiye istatistiklerine baktigimizda; Glkemizdeki 79.14 milyonluk nifusun,
46.3 milyonunun internete baglandigini gériyoruz. internet kullanicilarinin 42 milyonu
aktif olarak sosyal medyada yer alirken, bu kullanicilarin 36 milyonu ise sosyal medyaya
mobil cihazlardan ulasiyor.

insanlar, facebook, twiter, instagram gibi sosyal medya ortamlarinda birbirleriyle ile-
tisim kurarak, gruplar olusturarak, kamusal alanin sanal boyutunu giderek genisletiyor-
lar. GUnUmuzde bu sanal kamusal alanlar siyasetin, toplumdaki gtindem konularinin
tartisildigr ortamlar haline gelmis bulunuyor.

Fakat ne var ki bu sanal iletisim ortamlarinin pek de temiz olmadigini, yonlendiril-
mis bilgi endUstrisinin kusatma alanina girdigine de ¢ok sik tanik olabiliyoruz. Bu ileti-
sim ortamlarina maruz kalan insanlarin bilincleri de ne yazik ki bu bilgi kirliligi tarafin-
dan bicimlenebiliyor. Ozellikle sanal kamusal alan icinde nefret sdylemleri, Gizerinde
durulmasi gereken ¢nemli bir sorun alani olarak karsimiza cikiyor. Basta irk, cinsiyet
konularindaki ayrimcilik olmak Gzere cesitli konularin yani sira 6zel hayata yonelik te-
cavUzlerin insan onuru ve itibarina agik bir saldiri oldugunu ve bunun da sosyal medya
ortaminda sikca gerceklestigini gortyoruz. Diger yandan internet ortaminda, ¢ocuk-
larin ve genclerin radikalizmin kiresel siddet ve terér odaklarinin tuzaklarina agik hale
gelebildigine dair de ¢ok veri var. Kisacasi, buglin bir teknolojik yenilik olarak internet,
sagladigr olumlu gelismelerin yani sira ne yazik ki, insanligin ytce ¢ikarlar icin degil,
cesitli cikar gruplarnnin kirli amaclarini gerceklestirmelerine katki saglayacak sekilde de
kullanilabiliyor. Internet ortaminda yaratilan bilgi kirliliginin kin ve nefret kusan ortam
icinde, gercegin Ustl kolayca ortulebiliyor, kotlcdl adizlar kolayca taraftar bulabiliyor.
Toplumsal kutuplasma derinlesebiliyor, din, etnik ve cinsel ayrimcihdin kiyicr dili prim
yapabiliyor. Karalama, susturma, mahkum etme ve yargisiz infazlar mesrulasabiliyor, kir-
li niyet ve eylemlerin hayata gecirilmesi icin uygun kosullar yaratilabiliyor.

Gaga damgasini vuran bu teknolojinin zararlarindan kendimizi nasil koruyabilir,
iletisim hakkimizi esitlikgi, 6zgtrce nasil kullanabilir, dogru bilgiyi dogru bir kaynaktan
nasil alabilir, bilgilerimizi, dUsincelerimizi korkusuzca nasil paylasabiliriz? Dinya, bu ve
benzeri sorularin yanitlarini en kisa zamanda bulmak zorunda.

1 http//www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-kullanici-istatistikleri-2016/ (erisim tarihi: 5 Ka-
sim 2016)



Fakat, oncelikle hatirlanmasi gerekir ki, teknolojiyi her seyin Ustlinde tutan ve ha-
yatin gelisimine, insanin refahina giden yolun agirlikl olarak teknolojiden gectigini ileri
slrerek, kayitsiz sartsiz ona teslimiyeti savunanlara karsi cok dikkatli olmak gerekiyor.
Teknolojinin insanin ¢zgurce gelismesine, daha iyinin, daha zahmetsizce saglanmasina,
insanlik icin guzel duygularin ve dusincelerin paylasiimasina ve baris icinde yasayan
bir dinyanin kurulmasina katkisini saglamanin yolu onun insanlarin denetiminde, bi-
lingli bir sekilde kullaniimasina baghdir. CunkU ¢ok iyi biliyoruz ki teknolojinin nasil, ne
sekilde kullanilacagy, toplumsal, siyasal ve ekonomik g iliskilerine bagl olarak degis-
mektedir. Yani kotUyd ortadan kaldiracak ve yanlis olani diizeltecek insandir.

Peki bu tehlikeye nasil karsi koyacagiz? interneti, sosyal medyay yasaklayarak bu
tehlikeyi bertaraf edemeyiz. Ozgurliklerin éniini kesmeden yasal diizenlemelerin ya-
pilmasi da tek basina sorunun ¢ézimuine yeterli bir katki saglayamaz. Ancak insanlar
kendilerini kendi ¢abalaryla bu tehlikeye karsi koruyabilir. Insanlarin internet ve yeni
medya teknolojilerinden nasil yararlanacaklar, hangi bilgiler icin hangi sitelere yone-
lecekleri, gUvenilir ve gecerli bilgiyi nasil elde edecekleri konusunda insanlarin cocuk
yaslardan itibaren egitilmeleri cok buytk bir fayda saglayabilir. Bunun icin de ailelerin
ve egitim kurumlarinin bilingli bir caba icinde olmalari gerekir. Bireyler bu teknolojinin
zararlari ve buna nasil karsi konulacagini égrenirler ve bu yonde ortaya konan davra-
nislar tesvik edilirse yani bir bilinglenme slreci yasanirsa bu ve benzeri teknolojilerin
zararlari bUyuk olcide bertaraf edilebilir.

Internet, bilgi toplumunu destekleyen en énemli ara¢ haline gelmistir. Ama diin-
yada barisin korunmasi, insanhgin karsi karsiya oldugu yasamsal sorunlarin asilabilmesi
icin buytk olctde gelismis Ulkelerde Uretilen bilginin yaygin kullanimini iceren bilgi
toplumu yerine bilingli toplum (conscious society) anlayisinin yayginlastiriimasi yondn-
de politika ve uygulamalarin da hayata gecirilmesi gerekiyor (GUingor, 2016:405).

Bir insan hakki olarak iletisimin, ancak bilingle yasanmasini saglayabilirsek onun 6z-
gurlestirici, paylasimci ve gelistirici glcint strdtrulebilir kilabiliriz.
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Medya Diinyasinin Degisen Birey,
Toplum, Kiiltiir iliskileri
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Giris

Bu calismada medyanin birey, toplum ve kultr ile iliskileri sosyolojik baglamiyla, gor-
gul érnekler Gzerinden betimlenmistir. Medya araciligiyla olusan etkilesim, cok sayida bile-
sen tarafindan belirlenmekte olup, konu birey odakli ele alindiginda; kisilerin toplumsal ¢z
mensubiyetleri, yas, cinsiyet, meslek, hayat tarzi, hayata bakis acilari, zihinsel ve zeka 6zel-
likleri, karakterleri, inanclari... gibi bircok degiskenle iliskilidir. Toplumsal yapilar dizeyindeki
medya etkisi analizlerinde ise -cogunlukla bu denli genis ele alinmasa da- tarihsel gelisme
ve kirilmalarin, sosyal gruplardaki hakim demokrasi, 6zgurliik, medeniyet tasavvurlarinin,
etnik, ahlaki ve dini yonelislerin de degerlendirme cercevesine dahil edilmesi daha derin-
likli tespitlere imkan vermektedir. Medya turlerinin yapisal ¢zellikleri, iletilerin simgesel ya-
pisi da hedeflenen etkilerin hem niteliksel hem de niceliksel boyutlari Gzerinde en az alici
azellikleri kadar belirleyicidir. Iletilerin tasidiklar mesajla, Diinyamiz yeniden sekillenmekte,
boyut kazanmaktadir. Toplumsal yapi ile medya arasinda derin ve karmasik etkilesim bi-
reylere, gruplara oldugu kadar, toplum ve kdltrlere de yeni yorumlar katmaktadr.

Uctincti bin yilin insanligy iletisim merkezli, medya mecralar olmaksizin devamligi di-
siintlemeyen hayat tarziyla, gecmis caglardan tamamen farklilasmistr. iletisim, agirlikli
olarak elektronik ya da sanal ara¢/ortam/aglar kayarken, gtindelik yasam cok bilesenli bir
hal Gzere bicimlenmektedir. Toplumsal dedisme ve kiresellesmenin 6n kosulu ve etken
unsurlarindan olan medya gelisen internet yayinciligi, sosyal medya haber, eglence, bil-
gi edinme imkani sunmakla sinirlanmaksizin ekonomik, siyasal, klttrel ve bos zaman
degerlendirme faaliyetlerini farkli arterler Gzerinden bigimlendirmektedir. Medyanin top-
lumsal yaplyl, bireyler arasinda cereyan eden sosyal iliskileri etkileme, gérece degistirme
potansiyeline sahip sosyolojik bir olgu huviyetini giderek guclendirmektedir.

lletisim tarim toplumunda sézel agirlikliyken, sanayi toplumunda kitle iletisimine
(medya), bilgi toplumunda elektronik (sanal) iletisime agirlik kaymus, teknoloji tabanli
degisim zaman ve mekan kavramlarini yeniden anlamlandirmistir. Artik ‘uzak’ kavrami
gorelidir; hatta "yok"tur.



Kuresellesme kavrami toplumlararasi bagimlilia génderme anlami tasimakta olup,
JB.Thompson'in ¢ozimlemesiyle, kiresellesen iletisim dort dzelligiyle belirginlesmek-
tedir:"1) kUresel iletisim ve enformasyon yayiminda kilit oyuncular olarak ulus &tesi ileti-
sim holdinglerinin ortaya ¢ikmasi; 2) uydu iletisimiyle ilintili yeni teknolojilerin toplum-
sal etkisi; 3) enformasyon ve iletisim Urtnlerinin kiresel sistem icinde asimetrik akigi; 4)
kuresel iletisim aglarina erismede cesitlilik ve esitsizlikler (Bal, 2013: 9 ve 227-233).

Castells ‘enformasyon ¢agi'ni ele aldigi eserinde ‘gercek sanallik kdiltiird' adini verdigi
elektronik iletisimin entegrasyonu hakkinda su betimlemeyi yapar (2008: 501):

“...yeni iletisim sistemi, uzami ve zamani, insan hayatinin temel boyutlari-
ni kokten bir donlstme ugratir. Yerellikler, kulttrel, tarihsel, cografi anlam-
larindan kopar, islevsel aglar ya da imaj kolajlar olarak yeniden birlesirler;
boylece mekanlarin uzaminin yerini bir akislar uzami alir. Ge¢mis, simdi ve
gelecek, ayni mesaj icinde birbirleriyle etkilesim icinde olabilecek sekilde
programlandiginda zaman silinir. Akislarin uzami ve zamansiz zaman tarih-
sel olarak aktarilmis temsil sistemlerinin gesitliligini kapsayan ve asan yeni
bir kdltdrdn maddi temellerini olusturur: Kurgunun, kurmaya duyulan inang
oldugu gercek sanallik kaltara"ddr.

Su halde yeni medya zamansizlik algisini yayan ve belirsize uzanan bir yol izle-
mektedir. Bu kavrayis bilgi toplumunun 6zelliklerinden birisi olarak da ele alinmalidir.
Kiresellesme olarak adlandirdigimiz degisim ¢aginda basta sosyoloji ve iletisim bilimi
olmak Uzere sosyal bilimlerden &zellikle yeni medyanin toplumsal ve kultirel sisteme
yonelik etkilerinin berraklastiriimasi beklenmektedir. Bu ¢alisma ile de konuya yonelik
bir cerceve olusturmak hedeflenmektedir.

Kiresellesme streci mekansizlik, zamansizlik ve belirsizlik icermesine ragmen bilgi
toplumu halen fertlerine ‘daha butinlesmis bir Dinyada, ortak iyi gelecek’ tahayyulu
asllamaya calismaktadir. Kiresel yeni is bolimU neticesinde strecin kazananlari kadar,
kaybedenlerinin oldugu malumdur. Bu baglamda Turkiye'nin iletisim alanindaki gelisi-
mine odaklandigimizda kentlesme, sanayilesme gibi toplumsal gelismenin diger gos-
tergeleriyle uyumlu bir durum mevcuttur. Turkiye medyasi 1980'lerden itibaren alinan
ve uygulanan politikalarla kiresel iletisim aginda dnemli bir nokta olarak ¢ne ¢ikmaya
baslamig, Ulke ag toplumlarinin kaybedenlerinden olmamistir.

Medya, Toplum ve iletisim

lletisim, bireyin kendi i¢ dinyasi ile kurdugu ic-iletisim seklinde olabilecegi gibi, iki
ya da daha fazla birey arasinda da gerceklesebilir. Bireyin kendi i¢c dinyast ile kurdugu
iletisimde psikolojik boyut agir basarken, bireylerarasi iletisim daha ¢ok sosyolojik nite-
liklidir. (Bal, 2013: 14).

lletisim ve iletisimin toplumsal etkilerini aciklamaya yénelik cesitli kuramlar Gretil-
mistir. Tifekcioglu'nun Siebert ve McQuail'den aktardigina gore iletisim kuramlari‘otori-



ter] liberal, toplumsal sorumluluk; ‘sosyalist; ‘gelismeci’ ve ‘demokratik katilimci"kuram-
lar olmak Uzere siniflandirilabilir (1997: 59). Bu kuramlarin belirli bir toplum kuramina
dayandiklari ve dikotomik siniflandiklari gérdlir. iletisim kuramlari; tutucu (ana akim)
kuramlar ve degisimci (elestirel) kuramlar olarak farklhlasmistir. Cok sayida iletisim kurami
one sdrdikleri varsayimlarin ideolojik yapisina bakilarak tutucu ya da degisimci olarak
nitelendirilebilmektedir. lletisim kuramlar birey, sosyal gruplar ve lokal kiltdrlerin ya
toplumsal/kiltirel sisteme uymasini ve uydurulmasini dnermekte ya da toplumsal/
kilturel sistemi elestirmekte, degismesini istemektedir (Erdogan ve Alemdar, 1990: 13-
14). Tutucu kuramlar icin liberal-cogulcu toplum ideali esastir. Bu dogrultuda toplumsal
degerleri korumak tzere medya islevsel olarak kullanilir. Toplumsal degerlerin deneti-
mi s6z konusu oldugu icin dogrusal-gizgisel mesaj akisi onaylanir. Medyanin etkileriyle
ilgili olarak grup iliskileri dne cikartilir, kantitatif arastirma yontemleriyle bu etkiler 6l-
cUlar. Buna karsin, degisimci kuramlar, toplumsal degerleri sorgular ve liberal-cogulcu
toplum idealini mutlak hedef olarak kabul etmezler. Dogrusal mesaj aktarimina da kar-
sidirlar. Kilttrel ve sinifsal farkliliklarin, esitsizliklerin &nemsenmesi, bu farkliliklarin or-
taya ¢ikartilmast igin disiplinler arasi bir metodoloji arayisindadirlar (Kogak, 2017: 2-3).

Yakin zamanlarda alimlama adi verilen yeni kuramsal modeller 6ne ¢ikmaya basla-
mistir. Bu yeni kuram izleyici ve dinleyici olarak alicilarin medya karsisinda sanildigindan
daha aktif oyuncular olduklarini éne stirmektedir. izleyicilerin televizyonu kendi ihtiyag
ve istekleri dogrultusunda kullandiklari temel iddialarindandir. Alimlama analizinde
bireylerin medya metinlerini okuma bicimleri tizerinde &zel olarak durulmaktadir. Or-
negin televizyon programlarini erkeklerin ve kadinlarin okuma sekli farkhidir. Sinif ve
etnisite insanlarin medya konusuna yaklasimlarinda dnemli degiskenler olarak ortaya
¢ikar. Alimlama kuramina gore, sosyal aktorler anlami medya ile mesgul olurken yapi-
landirirlar (Bal, 2013: 106-107; Aydin, 2007).

Ozel olarak televizyonun toplumsal etkilerini inceleyen Gerbner'in éncist oldugu
‘kiilttirel gostergeler ve ekme kurami'na gére de medyanin etkisi zihinsel tortular gibi za-
man icerisinde azar azar olusmakta, medya davranislardan ¢ok tutum, inang ve yargilar
Gzerinde etkili olmaktadir (Gerbner, 2014). Gerbner, medyanin kiltlrde var olan ege-
men deger ve tutumlari ektigini (yaydigini) 6ne sirmekte, medyay! toplumun gelisme-
si ve sirdUrulebilirligi adina islevsel gormektedir. Bu yaklasim yeni uyarlamalara ihtiyag
duymakla birlikte, internet dahil diger mecralar agisindan da degerlendirilmeye deger
bir kavrayis sunmaktadir.

Medya — toplum etkilesiminde teknolojik gelisme 6nemli ise de ana unsur dildir.
Beseri hayat ve kultdrdn ayrilmaz unsuru olan “dil denen mucize” toplumlarin ve kil-
tarlerin diger unsurlari gibi dogar, degisir ve gelisir. Gerekli itina gosterilip gelistiriimez,
kullanilmaz ise zayiflar, hatta 6lur. Dilin gelisimi, kullanimi ve yayginlasmasi toplumsal,
kulturel ve siyasi faktorlerle yakindan iliskilidir. (Barrett ve Braham, 1995: 7). Yazi dili ya
da sozlU iletisim aracr olarak dil, insanlar arasi iletisimin temel yapi tasi olup, iletisim
konusunda okur-yazarhigin énemi aciktir. Istatistiklere gére yirminci yuzyilin sonlarina
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dogru, dunyadaki yetiskin nufusun yaklasik tgte biri okuma-yazma bilmezken, ciddi
gelismeler yasanmis, ancak dinya genelinde sorun ¢ozilememistir. Yetiskin ndfusun
bir milyara yakini okuma-yazma bilmemektedir. UNESCO 2011 Dlnya Egitim Raporu’na
gore, tum dunya genelinde yetiskin bireylerin yaklasik 800 milyonu okuma-yazma bil-
miyor. Okuma-yazma bilmeyenlerin yaridan ¢cogu Cin, Hindistan, Banglades ve Pakis-
tan gibi yogun ntfusa sahip Ulkelerde yasiyor. Okuma-yazma bilmeyenlerin “l¢te ikisini
kadinlar” olusturuyor (EFA, 2011: 65; NTV, 2011). UNESCO'nun son yayinladigi verilere
gore de yerkire genelinde 15 yas Uzerindeki nUfus icinde 758 milyon kisi okuma-yaz-
ma bilmiyor. EFA raporu diinya genelinde okuma-yazma bilmeyen yetiskinlerin genel
toplami 781 milyon kisiye ulastigini (EFA, 2015: 135) tespit etmektedir ve yine bunlarin
Gcte ikisini kadinlar olusturmaktadir (DW, 2016).

Bu durum medya agisindan, klasik dedigimiz matbu iletisim araglarinin yaygin ol-
dugu dénemlerde 6nemli bir engeldi. Fakat son yillarda yayginlasan iletisim teknolo-
jileri konuya 6ngorilmeyen bir katki sunmustur. Gorsel isitsel araglarla baslayan streg,
konusmanin yaziya aninda cevrilebilmesi ve gorsel simgelere dayalr iletisim araglarinin
kullanimiyla, okuma yazma bilmeyen bireyleri de kitle iletisiminin parcasi haline ge-
tirmistir. Medyanin Uretim ve yayilma hizi ileri boyutlara tasinmis, (Arslan, 2009). Tablo
1'den takip edilecedi Uzere dlinya ntfusunun yaklasik yarisi (%49,7) internet kullanicisi
haline gelmistir. internet kullanimi 2000 yilina gére ortalama %936 artis gdstermistir.
Gelismis bolgelerde belli doygunluk olsa da, azgelismis denilen bolgelerde internetin
yayginlasma orani daha yutksektir (http://www.internetworldstats.com/stats.ntm).

Tablo 1: Diinya internet Kullanimi ve Niifus istatistikleri (31 Mart 2017)

. .. internet internet Niifusun
Niifusun |Bolgede "
. . " ; Kullananlarin | Kullananlarin | Diinyada
Diinya Niifusu Diinya Internet . :
. . T Niifus 2000-2017 Internet
Bolgeleri (2017 Tahmini) | Ntifusuna | Kullanan i s . P
. Igindeki Biiyiime Kullananlara
Orani Niifus
Orani Orani Orani
Afrika 1,246,504,865 |16.6% 353,121,578 283 % 7,722.1% 94 %
Asya 4148177672 552 % 1,874,136,654 | 45.2 % 1,539.6% 50.1 %
Avrupa 822,710,362 10.9 % 636,971,824 |774% 506.1% 17.0 %
Latin
Amerika/ |647,604,645 86 % 385,919,382 |59.6% 2,035.8% 10.3 %
Karaipler
OrtaDogu |250,327,574 33% 141,931,765 |56.7 % 4,220.9% 38%
Kuzey 363224006  |48%  |320068243 |88.1% 196.1% 86%
Amerika
Okyanusya/| , 79606 |os%  |27549054  |68.1% 2615% 07 %
Avusturalya
Diinya
7,519,028970 |100.0 % 3,739,698,500 | 49.7 % 936.0% 100.0 %
Toplam
Not: (1) Niifus rakamlari Birlesmis Milletler Niifus Boliimii (United Nations - Population Division)
verilerine dayanmaktadir. (2) internet kullanim bilgileri Nielsen Online, ITU, International
Telecommunications Union, GfK, yerel ICT diizenleyicileri ve diger giivenilir kaynaklardan temin
edilmistir. (5) Alinti igin: www.internetworldstats.com




Medyanin Kiiltiirel Etkileme Alani

Medya kulttrel devamliligin ayrilmaz bir etkeni, kulttrel Gretim sisteminin dnemli
parcasi (Scannell, 1992: 13) olup; kdltirin ne oldugu kadar, nasil olmasi gerektiginin,
neyin akredite oldugu ve olmadiginin halka yayilmasi, yasatiimasi acisindan islev icra
etmektedir. Medya araclar kullanilarak gerceklestirilen yayinlar, kimi zaman yozlastirici,
bireylerin kisiliklerini bozucu etkilere de yol acabilmekte, kltirl gelistirmek-yasatmak,
bireylerin saglikl kisilik gelistirmelerine katkida bulunmak yerine, mevcut toplumsal
deger ve normlardan sapma seklinde ifade edilebilen sapkin davranislari kortkleyi-
ci etki yapabilmektedir. Okulda egitimcilerin, ailede ebeveynlerin ve &teki toplumsal
kontrol ajanlarinin 6grettikleri-asiladiklarinin tam tersini 6n plana cikartarak, ézellikle
cocuk ve gengleri celiskiler icine surlkleyebilmektedir.

Bilhassa yeni teknolojiler ve internetin 6zglr ortaminin, her turlt icerige kolay ula-
simi beraberinde getirmesi, toplumsal zihinde var olan ancak sosyal sinirlamalar cerce-
vesinde acida vurulamayan merak/ihtiyaclari ifsa etmektedir. Sinirsiz bir gézetim me-
kanizmasi da olan yeni teknolojiler toplumun sakli yizini aynasinda yansitmaktadir
(Uslu, 2007). Bireylerin internet ortaminda kurdugu iliskilerin yalan Gizerine bina edilme-
sinden, sanal cinsellik, pornografi, sanal kumar, dijital oyunlarin getirdigi zaman kaybi,
sanal ortam bagimliliklar, sosyal iliskilerde bozulma (Karaca, 2007) gibi aile ve toplum
yapisina yonelik riskler ortaya ¢ikmaktadir.

Toplum ve kiltdr Gzerinde medya etkisinin bilimsel ve/veya ideolojik kavrayis fark-
liliklariyla belirginleserek ele alinmasinda, bazi arastirmacilara gére medyanin birey,
kultdr, toplum Gzerindeki etkileri kendiliginden olusmaktadir. Ne var ki, yapilan bircok
arastirmanin ortaya koydugu sonuglar medya aracihidiyla yapilanlarin genellikle bilingli
bir sekilde gerceklestirildigine isaret etmektedir. Cok sayida ¢alismanin isaret ettigi gibi
medya, durum belirlemede ve gercekligi yeniden sekillendirmede etkin bir role sahip-
tir (Park & Pooley, 2008; Barrett & Braham, 1995: 63; Czitrom, 1982; McCombs, 2014).
Bu etkilemeyse medyanin mulkiyet ya da kontrolind elinde bulunduran kisi ya da ke-

simlerin ilgi, ihtiyac, istek ve beklentileri (Castells, 2007) dogrultusundadir. “Dizmece”

ya da “propaganda amagl olaylar” veya “yapay giindem” (Yegen, 2014) kavramlariyla
acik sekilde ifade edildigi gibi medya, olaylari ve gercekleri, az ya da ¢ok, kendi bakis
acilarina gore carpitabilmektedir (Happer, 2013; Stain, 2005). Bu hususta televizyonun
etki guic hizla internet mecralarina yonlenmektedir. Internetin kesintisiz iletisim gucd,
cesitliligi bambaska bir iletisim evreni icinde bireyin glicinU arttirdigi kadar, Urettigi
bilgi kirliligiyle toplumsal kafa karisikligi da meydana getirmektedir.

Medya konusunda ¢alisma yapan bazi arastirmacilar ise dikkatlerini, medyanin bilgi
yayma, genis halk kitlelerini bilgilendirme araci olma” 6zelligi Gzerinde yogunlastirmak-
tadirlar. Bu arastirmacilara gére medya, toplumdaki bireyler ve toplumsal kesimler ara-
sindaki, egitsel esitsizliklerden, bir takim sosyal ve ekonomik farkliliklardan dogan bilgi
eksikliklerini-agiklarini gidermede (gap-closing effect) oldukga énemlidir. Bu gorisler
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gorece dogru gibi gortinse de toplumdaki hakikatleri timuyle yansitmaktan uzaktir.
McQuailin medya bir taraftan bazi aciklari kapatirken, 6te yandan var olan gediklere
bircok yenilerini ekler (Barrett & Braham, 1995: 94) tespiti durumu net bicimde cerce-
velemektedir.

Kimi arastirmacilara gore ise medya ve 6zelikle de televizyon, kurulu endUstriyel dU-
zenin kdlturel kollari gibi bir gorev icra eder. Bu duslinceyi sahiplenen dusinurlere gore
kitle iletisim araclari, bireylerdeki olumlu ve genel kabul géren duygu, inang, distince,
davranislar Gzerinde tehdit edici, zayiflatici, degistirici etki yapmaz. Tersine, mevcut ola-
ni koruyucu, kuvvetlendirici ve dengeleyici bir etki yapar (Barrett & Braham, 1995: 100).
Ne var ki bulgular, bu ve benzeri degerlendirmelerin genel gecer bir genelleme olama-
yacagini, ancak istisnai hallerde gecerli oldugunu gostermektedir.

Klapper'in de ifade ettigi gibi, medyanin toplum tzerindeki degistirici etkileri 3 ana
grupta toplanabilir (Barrett & Braham, 1995: 84):

1. Degistirip donustidrme,

2. Onemsiz degisiklikler yapma,

3. Kuvvetlendirme.

Medyanin birey ve toplum Uzerindeki etkileri, bu etkinin tUrleri ise zaman ve kasitli-

ik kriterleri temelinde 4 ana baslik altinda incelenebilir. Bu bulgular temel alinarak soyle
bir tablo ortaya konabilir (Barrett & Braham, 1995: 85):

Tablo 2: Medya Etkilerinin Turleri

Uzun siireli ve Uzun siireli fakat |Kisa siireli Kisa siireli
onceden diisiiniiliip | kasitl olmayan ve onceden fakat kasitl
tasarlanmis etkiler | etkiler diistiniiliip olmayan

tasarlanmis etkiler | etkiler

- Gelismenin Yayilmasi | - Toplumsal Kontrol |- Bireysel Duyarlilik |- Kolektif Tepki

- Bilgi Yaymak - Sosyalizasyon - Medya - Bireysel Tepki

- Bilgilendirmek - Gergeklik Kampanyalari

Tanimlama

- Kurumsal Degisme

Sosyalizasyon Ajani Olarak Medya

Sosyalizasyon kisinin ¢evresindekilerle arasindaki etkilesimi, birey, toplum ve kil-
tdr agisindan gegmis kusaklardan devralinip bugtnlere tasinmis toplumsal deger ve
normlarin bireylere aktarilmasi, 6gretilmesidir. Bu strecte insanlar, toplum tarafindan
kendilerine verilen rolleri ve bunlarin sonucunda sahip olduklari stattlerin gerektirdigi



davranis bigimlerini, toplumun ve toplumdaki 6teki bireylerin kendilerinden beklenti-
lerini 6grenirler (Fichter, 2001: 22-23; Bilgin, 2003: 351).

Sosyalizasyon sayesinde bireyin toplum ile butlnlesmesi, kabul géren bir insan
kimligine kavusmasi mumkuin olmaktadir. Toplumsallasma bireyler acisindan oldugu
kadar, toplumlar icin de hayati bir nem tasir. Ziya Gokalp'in de belirttigi gibi, bu sireg
icinde yetiskin kusak, yetismekte olan kusaga duygu ve distincelerini aktarir (Tezcan,
1988: 26). Toplumlarin varliginin devami, sosyalizasyon strecinin saglikli bir sekilde de-
vami ile baglantilidir.

insanlik degerlerinin ve milletlerin toplumsal ve kdltrel varliklarinin yasatilmasi,
yeniden Uretilerek (gelistirilerek) yeni kusaklara aktariimasi; boylelikle mimkin olmak-
tadir. Bu strecte (Jary & Jary, 1991: 585-586):

1. Bireylerin bilissel (zihinsel ve zeka bakimindan) gelismesi,

2. Bireylerin ahlaki ve moral kimlik kazanmasi,

3. Insanin kisiliginin ve benliginin gelismesi (bireysel ve sosyal kimlik kazanim),
4

. Bireyin icinde bulundugu grubun deger, norm ve temel tutum-davranis érintu-
lerini 6grenmesi, bunlarr i¢sellestirmesi,

5. Icinde bulunulan fiziki ve sosyal cevrede kabul géren ve beklenen; bunun da
otesinde bu cevrelerle iletisimin strddrdlebilmesi icin zorunlu olan her turld ye-
tenek ve yeterlilige sahip olabilmesi mtmkdin olur.

Medyanin sosyalizasyon ajani olma gercedi, birey, toplum ve kiltir Gzerindeki etkisini,
daha anlasilir hale getirmektedir. Cinsiyet temelli rol paylasiminin acik ya da ortik mesaj/
imgelerle benimsetilmesinden, internet ve sosyal aglar aracilidiyla degisen diinyanin nasil
parcasl olunacagina dek kitle iletisim araglar Uzerinden bir yasam kilavuzu aktariimaktadir.
Medya etkisiyle toplumsallasma yalnizca erken yaslardaki bireylerle sinirli olmayip, medya
iletileri bazen bilingli, bazen de plansiz ve kasitsiz bir sekilde, bireylerin sosyallesmesini
engelleyici dogrultuda da etki yapabilmektedir (Barrett & Braham, 1995: 96).

Tiirkiye Medyasi ve Yakin Donem Gelismeler

Bu tespitler dogrultusunda Turkiye'nin yakin dénemini degerlendirecek olursak, t¢

stratejik tercih yaparak kiresellesen diinyaya eklemlenmesinden bahsedilebilir:

1) Turkiye 1980 yilina kadar izledigi i¢ piyasaya dondk, ithal ikamesiyle kalkinma
modelini terk etmis, yerine, disa agik, ihracata yonelik kalkinma modelini benim-
semistir. Bu, TUrkiye'nin dlinya pazarlariyla bitinlesmesini saglayacak ilk adimdir.

2) Ikinci olarak, alt yapri politikalarinda telekomiinikasyon yatinmlarina éncelik
verilmistir. Trkiye dinyada olusan “cyberspace’in' parcasi olmak istemistir.

1 Cyberspace (siber uzam): Bilgisayarlardan olusan ve toplumun bilgisayarlarin etrafinda olustugu bir din-
yay! ifade eden terim. ilk kez Gnli bilim kurgu yazan William Gibson'un “Neuromancer” adli romaninda
kullanilmis ve yayginlasmistir.
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Turkiye'nin haberlesme kapasitesi birden artmis, kdyler de dahil tim yerlesmeler
bu sisteme baglanmistir. Bu iki stratejik tercih birbirini glclendirmistir.

3) Uclinci olarak ise kiiresel ekonominin gerektirdigi yeni kurumlari gelistirmek ol-
mustur. Sermaye piyasasinin, serbest ticaret ve Uretim bolgelerinin kurulmas,
bankacilik yapisinda énemli reformlarin yapilmasi gibi (Tekeli, 1998: 129-130).

Bunu takiben 90'li, yani Ozal'li yillarda, neoliberal riizgarlarin etkisiyle, ticari televiz-
yon kanallari agilabilmis; etkili bir medya devrimi tetiklenmis, medya sektoriinde onlar-
ca ulusal ve uluslararasi, yuzlerce yerel ve bolgesel capta televizyon kanali faaliyet gos-
terir hale gelmistir. Medya gelisimi artarak devam etmis olup, 1268 radyo ve televizyon,
6265 gazete ve dergi (TUIK, 2016) yayin hayatini sirdirmektedir. Istatistiklerde dikkat
ceken bir husus gazete ve dergilerin sayi, tirajinda, 2015% gore ciddi azalmalarin ya-
sanmasidir (Ajans Haber, 2017). Bu degisimi Ureten ana faktorse internet/sosyal medya
araciliglyla haber, eglence vs ihtiyaglarinin tatmin edilmesidir.

TUKKin 2016da gerceklestirdigi Hane Halki Bilisim Teknolojileri  Kullanim
Arastirmasi’na gore Ulkemizde yaklasik on hanenin sekizi internet erisimine sahiptir.
2016 yil Nisan ayi itibariyle, hanelerin %96,9'unda cep telefonu veya akilli telefon bu-
lunmaktadir. internet kullanim amaclar arasinda sosyal medya ilk sirada yer almaktadir:
Hanelerde internet, %74,5 oraninda paylasim sitelerinden video izleme, %69,5 oranin-
da online haber, gazete ya da dergi okuma, %65,9 oraninda saglikla ilgili bilgi edinme,
%65,5 oraninda mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama amaciyla kullanilmistir. internet
Uzerinden mzik dinleyenlerin orani ise %63,7dir (TUIK, 2017).

%
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Grafik 1: Tiirkiyede internet ve Bilgisayar Kullanimi (2007-2016)?

2 Kaynak: TUIK Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2016.



Kitle iletisim araglarinin sahiplik iliskileri kamu yayinciligy, ticari yayincilik ikili bir yapi
olusturmaktadir. Kamu yayincilidi ulusal/uluslararasi boyutlarda yayin yapan televizyon
ve radyo kanallari, web siteleri?, ulusal haber ajansi, bazi yayin mecralarindan ibarettir.
Ticari yayinciliksa medya disi sermaye eliyle ve ¢apraz medya milkiyeti Uzerinden bu-
ylmekte ve iletisim strecini cok daha fazla kontrol etmektedir Fakat glindem takibinde
yurttas gazeteciliginden, Wikileaks'le zirve yapan sizinti gazeteciligine dek ¢esitlenen
internet ortami giderek haber ve bilgi dolasiminin ana kaynagi halini (Kadir Has U.
2017) almus, “dijital aktivizm” glclenmis, toplumsal denetim mekanizmalari baglaminda
bireyi gliclendiren ve denetimi oldukga zorlastiran dijital sosyal, siyasal katilim oto yol-
lari olusmustur. Eglence alaninda da dizilerden?, legal/illegal agilimlara kadar insanlik
interneti tercih etmektedir

Yasanan stre¢ medya etkisi konusunu bambaska zeminlere tasiyacak yonelislere
gebedir. Medya iceriklerinin cesitlenmesinin toplumsal etkileri gibi bircok konu akade-
minin sinirlarinda gorece yeni yeni ele alinirken, Gretimin insan unsurundan arinacagi,
bilgisayarlar tarafindan yazilmis haberler diinyasina gegis icin geri sayimin basladig
tartismalar (Levy, 2012) ve niceleri artik gergektir ve bilindik kavrayislarin disina ¢ikarak
yapilacak analizlere ihtiyag vardir. Tum medya ve icerik tlrlerine yayilacak, Glkemizi de
etkileyecek, dikkat sarf edilmesi zaruri gelismeler tam karsimizdadir.

Degerlendirme ve Sonug

Genel bir gozlem olarak ifade edebiliriz ki sosyal bilimlerde modern (sanayi) toplum
tam olarak agiklanamadan, postmodern (sanayi sonrasi) topluma gecilmistir. Bu degi-
simin dnemli aktord de yeni medyadir. Yeni medya sayesinde diinya genelinde ekono-
mik, siyasal, kilttrel etkilesim ve degisimlerin ivmesi artmistir.

Hizlanan guindelik yasamda, calisma 6lceginde de ortaya kondugu tzere medya-
nin birey, toplum ve kiltdr 6lceginde olumlu ve olumsuz etkilerini birlikte tespit ede-
biliyoruz. iletisim ve ulasim teknolojilerindeki gelismeye kosut olarak medya toplumsal
gelismenin ondnU a¢cmakta, ayni anda toplumsal degerlerin asinmasi konusunda da
merkezi bir konuma sahip olmaktadir. Bunun temel nedeni farkli medeniyet havza-
larinda cok cesitli kaltdr sistemlerinin mevcudiyetidir. Aslinda sikayet edilen sey Bati
kultdrinun oteki kulturleri yok ederek yayginlagmasidir. O kadar ki Batililar dahi (Avru-
palilar) daha Bati'dan (Amerika'dan) sikayetcidir. Ornegin EURIMAGES'In® destekledigi
Avrupa filmleri Hollywood filmleri karsisinda beklenen gelismeyi gosterememektedir

http://www.trt.net.tr/kurumsal/Anasayfa.aspx

4 Yasanan gerceklige guincel bir 6rnek olarak internette yayincilik yapan Puhu TV'de yayinlanan “Fi" dizisinin
17 milyon kez izlenmesi, bu rakamin konvansiyonel medyanin erisim ortalamalarini mukayese anlaminda
alt Ust edebilecek olmasi Gzerinden verilebilir. Alintilanma tarihi:3.8.2017 https://www.haberler.com/fi-
dizisi-17-milyon-kez-izlendi-en-cok-9529174-haberi/

5 Avrupa Sinema Destekleme Fonu
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(Morley & Robins, 2011). Bu durum Bati disi toplumlar agisindan ayri bir énem teskil
etmekte, aradaki nitel ve nicel Uretim agigiyla haber/bilgi dolasimi dahil gercekligin
kendi dislarinda insa edilisi, genis kitleler nezdinde kabul géren kendilerine ait deger-
ler hiyerarsilerinin medya mecralari eliyle deforme edildigi kavrayisi, ¢6zim lretmeyen
tepkisellik Gretmektedir.

Bu calismada ulasilan temel bulgu (ayni zamanda paradoks) degisen toplum ya-
pisina uygun olarak medyanin da degismesidir. Zaman icinde degisen ve hizina yetis-
mekte zorlanilan medya ayni anda toplumsal yapinin degismesine katki saglamaktadir.
Kiresellesme caginda toplumlar dogrudan ya da dolayli ama hep birlikte degismekte-
dir. Bu strecte medya ulus-devlet sinirlarini asmis kire ¢apinda is gdrmektedir. Medya
araclarini Greten, medya sistemlerini gelistiren, denetleyen Ulkeler, dogal olarak enfor-
masyonu (genis anlamda gercekligi) siyasal, ekonomik ve sosyal ¢ikarlar dogrultusun-
da sekillendirmekte yeni evrelere ulasmaktadir.

Turkiye ise 6zellikle 2000 sonrasinda kendi medyasini olusturma, siber uzaya ek-
lemlenme konusunda performansini gelistiren Ulkelerdendir. Fakat uluslar Ustl yo-
nelislerin etkisindeki gticlenme ve devamlilik da devasa boyutlara ulasmaktadir. Top-
lumsal yapinin déntsiminde, ozellikle dijital kapitalizm tarafindan tetiklenen yeni
firsatlar kadar, yeni tehditlerin varhigi (Uslu, 2007) cesitlenerek, derinleserek kendini
gostermekte, geng nufusu yuksek bir Ulke olarak, kiyerel bir bakisla ¢cok yonld, genis
kapsamli gerceklestirilecek bilimsel arastirma ve ¢ozim onerilere ihtiyac giderek faz-
lalasmaktadir.
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Osmanlidan Giiniimiize iletisim
Seriivenimiz

Hilmi Bengi

Giris

Turk basin tarihi dendiginde ilk Tirkce gazete olarak 1831'de yayina baslayan Resmi
Gazete niteligindeki Takvim-i Vekayi'yi ilk TUrkce 6zel gazete olarak da 1860'da yayin
hayatina atilan Tercliman-1 Ahval'i hatirlariz. Ancak konuya Osmanli basin tarihi olarak
yaklasirsak biraz daha gerilere gidebiliriz. ClnkU Avrupada baslayan basin faaliyetleri-
nin aslinda ¢ok da fazla zaman ge¢cmeden yabancilar ve azinliklar tarafindan Osmanli
topraklarina da yansitildigini gortriz.

Matbaa da dyle. Ilk matbaanin ibrahim Miiteferrika tarafindan 1727'de kuruldu-
gunu biliriz. Oysa bu tarihten yaklasik 200 yil dncesinden beri Osmanli topraklarinda
azinliklarin ve yabancilarin basim faaliyetleri var. Istanbul'da ilk matbaa Il. Beyazit za-
maninda Musevi haham Gerson tarafindan 1493'te kuruluyor. Ermeniler de 1567'de
basim faaliyetlerine baslyor; Apkar isimli Sivasl bir Ermeni italyada 6grendigi mat-
baaciligi Kumkapi'da kurdugu basimevinde icra ediyor. Rumlarin ilk basim faaliyeti de
1627'de. Nikodemos Metaksas isimli papaz Londradan getirttigi matbaa makinesi
ile ise bashyor. Ancak matbaa Yenicerilerin baskininda tahrip ediliyor, Metaksas da
kurtarabildigi makine parcalarini da yanina alarak tlkeden ka¢gmak durumunda ka-
liyor.

Yabancilarin Basin Faaliyetleri

Yabancilarin Istanbul'daki basim faaliyetinde en etkili Glkenin Fransa oldugunu
goriyoruz. 1587'de Istanbul'da Fransiz elciliginde Arap harfleri ile Arapca ve Tirkce
baski yapabilen bir matbaa var. Fransizlar, 1795'te Istanbul'daki Fransa Sefareti tara-
findan cikarilan Bulletin des Nouvelles (Haber Blilteni) adli gazete vasitasiyla Fransiz
Devrimi'nin ilkelerini Osmanlilara aktarmaya calisiyorlar. Daha sonra da 1796'da Gazet-
te Francaise de Constantinople (Istanbul'un Fransiz Gazetesi) yayina baslyor. Mayis
1797'de Mercure Oriental adini alan gazete bu adla 3 ay yayinlanabiliyor. Fransizlarin
izmir'de de gazetecilik faaliyetleri var. Alexandre Blacque tarafindan 1821'de Spec-
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tateur Oriental'in (Doju Gozciisti) daha sonra Le Courrier de Smyrne (Izmir Postasi)
cikariliyor. 1824'de Charles Tricon, Le Smyrneén'i (Izmirlj) yayinlyor.

Tiirkce Gazeteler

Resmi Gazete niteligindeki Takvim-i Vekayi'nin ilk Turkce gazete oldugunu be-
lirtmistik (1931). Gazetenin adini bizzat padisah Il. Mahmut koyuyor. Il. Mahmut,
Izmirde Fransizca gazete cikaran Alexandre Black'i Istanbul'a cagirarak, Takvim-i
Vekayi'nin Fransizcasi olarak degerlendirilebilecek Le Moniteur Ottoman'in basina
getiriyor. Takvim-i Vekayi'nin bir benzeri de 3 yil dnce 1828de Kahirede Kavalali
Mehmet Pasa tarafindan Vekayi-i Misriyye adiyla Turkce ve Arapca olarak ¢ikiyor.

Turkge yayinlanan ikinci gazete olan Ceride-i Havadis, 1840'ta bir yabanci tarafin-
dan cikariliyor: William Churchill isimli bir ingiliz.

Ik Turkce &zel gazete icin 20 yil daha beklemek gerekiyor.

Burada Osmanlida Turklerin neden matbaa tesisinde ve gazete ¢ikarmada bu ka-
dar geciktigi sorusu akla geliyor. Ustelik azinliklarin ve yabancilarin faaliyetleri varken. ..
Bunu alfabe ile izah kolaycilik olur. Zira yabancilar ve azinliklarin ¢ikardigi gazetelerde
Arap alfabesi de kullaniliyor. Yabancilarin ve azinliklarin 6n almalarinda, Osmanli top-
raklarinda gazete c¢ikaranlarin bati ile irtibatli kisiler olmasi bir etken olabilir. Cunku
Ispanyadan Osmanli'ya siginan Musevilerin beraberlerinde matbaa makinesi getirme-
leri ile baslyor ilk basim faaliyetleri. Ermeni Apkar Italya ile Rum Metaksas ingiltere
ile irtibatli. Bir diger etken de azinlik psikolojisinin yansimasi olabilir. Genis kitle icinde
azinlikta kalan topluluklar, gerek dini inan¢ motivasyonuyla gerekse milliyetci dirt-
lerle asimile olma kaygisi yluziinden birbirlerine daha fazla tutunma, daha sik iliskiler
icine girme ve dayanisma i¢cinde olma ihtiyaci duyarlar. Kitap ve gazete ¢ikarma ¢abasi
da bdylesi bir ihtiyactan dogmus olabilir. Osmanli tebaasi icindeki Yahudiler, Ermeniler,
Rumlar, birbirleri arasindaki bu dayanismayi glclendirmekicin ic iletisimi saglayacak bir
arac olarak basim ve basin faaliyetlerini dnemsemis olabilirler. Fransiz elciliginin basin
faaliyetleri ise timuyle propaganda amacli.

Azinlik basini ayri bir ¢alisma konusu oldugu icin Gzerinde daha fazla durmuyoruz.
Yukaridaki soruya tekrar donelim. Turkler basim ve basin faaliyetinde neden gec kaldi?
Gogu yaklasimda 6ne ¢ikarilan dini hassasiyetler sinirli da olsa etki yapmis olabilir. Ancak
asil onemli olan zihinsel ve fiziksel temelin olmamasi. Olayin énemini idrak bilinci yok,
teknik altyapi yok, yetismis insan gticti yok. Bir de azinlik psikolojisinin tersine, “Deviet-i Ali”
yaklasimr ile olayi kiigimsemek, ihtiyag hissetmemek gibi tepeden bir bakis da bu basiret

T M. Nuri Inugur, Basin ve Yayin Tarihi, Der Yayinlar, Istanbul, 2005, s. 165-172. (Ayrica bkz: Alpay Kabacall,
Trk Basininda Demokrasi, Kulttr Bakanhdi Yayinlar, Ankara, 1994, Hifzi Topuz, Tirk Basin Tarihi, Remzi Ya-
yinlar, istanbul, 2003, Kokmaz Alemdar, iletisim ve Tarih, imge Kitabevi. 1976. Orhan Kologlu, Osmanlidan
21. Yizyila Basin Tarihi, Pozitif Yayinlar, istanbul, 2006.)



baglanmasinda etkili olabilir. Isin ciddiyetinin kavranmasi icin Osmanli yenilesme hare-
ketlerini beklemek gerekiyor. Olayin ne kadar énemli oldugu bilincine varan padisah Il.
Mahmut. Azinliklarin faaliyetlerini goriyor, yabancilarin faaliyetlerinden etkileniyor, muh-
temelen Kavalali Mehmet Pasa'nin Kahiredeki Vak’ayi-i Misriyye'sinden ilham aliyor.

Tanzimat Doneminde Basin

Ik Turkce gazete cikaranlarin da batida yetismis olmalari dikkat cekicidir. Paris'te
elcilik katipligi yapan Agah Efendi, egitimini Paris'te yapan Sinasi Efendi ile birlikte
1860'ta Terciiman-1 Ahval'i cikariyorlar? Paris'teki gézlem ve deneyimlerini yansitmak
isteyen ikilinin baslangicta haftada iki gtin olarak planladiklari gazetenin yayini, gordu-
g ilgi Gzerine haftada bes gline cikartiliyor.

Ik 6zel gazetenin kapiyl acmasi ile adeta gecisler baslyor ve Tirkce gazeteler art
arda yayimlaniyor. 1862'de Tasvir-i Efkar, ardindan Ayine-i Vatan (1866), Muhbir
(1867), Basiret (1869), inkilap (1870). Hakayik-iil Vak'ayi (1870), ibret (1871), Devir
(1872), Bedir (1872). Bu arada 1868de Terakki adli ilk kadin gazetesinin, 1869'da Mii-
meyyiz adli ilk cocuk gazetesinin ¢ikarildigini goriyoruz?

Mesrutiyet Basini

1860'tan sonra 6 yil icinde 17 gazete ¢ikarken sonraki 10 yil icinde adeta bir patlama
yasaniyor ve 113 yeni yayin piyasaya arz ediliyor. Bir baska deyisle basinda Tanzimat
doneminde baslayan hareketlilik Megsrutiyet'le birlikte artarak sdrdyor. Fikir ve siyaset
alanindaki yenilesme ve gelismenin basin alanina yansimasi... Dénemin énemli yayin-
lari: Terciiman-1 Hakikat (1878), Sabah 1882), ikdam (1894) gazeteleri ve Servet-i
Fiin(in dergisi (1891).

Tabii bu alandaki hizli gelisme bir basin rejimi kavramini ve uygulamalarini da be-
raberinde getiriyor. 1864'te basinla ilgili ilk hukuki dizenleme olan Matbuat Nizam-
namesi yurtrltge giriyor. 1876'da Turklerin ilk yazili Anayasasi olan Kanun-u Esasi ile
basin hurriyeti teminat altina aliniyor. Bu dizenlemelerle birlikte sanstr ve basina baski
kavramlari da giindeme giriyor. 1876'da gazetelere ilk resmi sanstr konuyor. Bir yil son-
ra basin kanunu ile ilgili ik hukuki dizenleme yapiliyor. Basin gelistikce orgitlenme
ihtiyaci ortaya cikiyor ve 1908'de Tiirk Basin Birligi kuruluyor.

Burada ironik bir durum var: Basinin patlama yasadigi ddénemde Padisah olan kisi
Il. Abdiilhamit'tir ve basina en fazla baskidan soz edildigi donem de, bu dénemdir.
Basinin glclny bilen, ondan yararlanmaya ¢alisan da Il. Abdiilhamit, basini kontrol
almaya calisan da. Bati basininin acimasiz saldirilarina muhatap olan da ayni padisah,
bati basinini hem bilgi ile hem de para ile besleyen de...

2 Inugur, age, s. 184.
3 Kologlu, age, s. 48.
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Ikinci Mesrutiyetten sonra da basinda hareketlilik stirtiyor. Artik basin bir giic olarak
kendiniiyice hissettiriyor. Il. Mesrutiyet'in ilanindan 1918 yilinin sonuna kadar, Yeni Ga-
zete, Tanin, Mizan, Hukuk-u Umumiye, Serbesti, Sada-i Millet, Sara-i Ummet,
Takvim-i Vekayi, Osmanli ve Terciiman gazeteleri basta olmak tzere cok sayida ga-
zete ve dergi yayinlaniyor*

Milli Miicadele Donemi

Milli Miicadele déneminde basinin Anadolu'ya yayildigini gériyoruz. istanbul Ba-
sinricinde Milli Miicadeleyi destekleyen de var, karsi cikan da. istanbul Basini Gizerinde
Ingiliz isgalinden kaynakli bir yabanci baski ve sanstrtin varligini da kayda gecirmek
lazim. Sansiir baskisina ragmen ileri, Yeni Giin, Aksam gibi gazeteler Milli Miicadeleyi
desteklediler. Yeni Giin daha sonra Ankara'ya tasindi. Tasvir-i Efkar (Tesfir-i Efkar),
ikdam, Tanin, Vakit ve daha sonra Vatan gazeteleri zaman zaman elestirel yorumlara
yer verseler de, genelde Milli Micadeleyi destekliyorlar. Milli Micadele aleyhinde yayin
yapan ise Alemdar, Peyam-i1 Sabah gibi gazetelerdir®

Miicadele ruhunun kitlelere yayilmasinda buyik rol oynayan irade-i Milliye,
Hakimiyet-i Milliye gibi Atatirk’in kurdurdugu gazetelerin yani sira Anadolu'nun
dort bir yaninda milli mtcadeleye destek veren gazeteler yayimlandi. Adanada Yeni
Adana, Hayat, Adana Postasi, Rehber, Amasyada Emel, Antalyada Anadoluy,
Artvinde Yesil Yuva, Balikesirde Dogrus6z, Boluda Dertli, Tiirkoglu, Bolu, Kiirsi-i
Millet, Bursada Ertugrul, Kardes, Hiidavendigar, intibah, Kafkas, Gen¢ Kalem-
ler, Arkadas, Millet, Corumda Corum, Diyarbakirda Kiigiik Mecmua, Edirnede
Ahali, Yeni Edirne, Elazigda Satvet-i Milliye, Mamurat-iil Aziz, Sark, Erzurumda
Albayrak, Eskisehirde istiklal, Gaziantep'te Ayintap, Giresunda Gaml, Isik, Kara-
deniz, Yeni Giresun, izmirde izmir'’e Dogru, Hukuk-u Beser, izmit'te Kocaeli, Kars
Sarikamis'ta Varhik, Kastamonu'da A¢iks6z, Kayseri'de Kirmizi Hilal, Erciyes, Misak-1
Milli, Kayseri, Konyada Babalik, Ogiit (Nasihat), Hakikat, Maras'ta Amal-i Milli-
ye, Mersinde Dogrudz, Tarsus'ta Tarsus, Muglada inkllap, Samsunda Ahali, Hayat,
Hilal, Aksiseda, Orduda Giines, Bucak, Trabzonda istikbal, ikbal gazeteleri milli
micadeleye destek verenlerin basinda gelir®

Milli micadeleye karsi duran Anadolu gazeteleri arasinda Adanada Ferda,
Trabzon'da Selamet, Balikesirde ir;at, izmir'de Koylii, Islahat, Kastamonu'da Zafer,
Edirnede Temin, Hakikat, Bandirmada Adalet, Mudurnu'da Kiirsi-i Millet sayilabilir.

4 Age, s.67-113: (Ayrica bkz: Hamza Cakir, Osmanlida Basin Iktidar iliskileri, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2002.)
Kologly, age, s. 116.

6 Hilmi Bengi, "Cumhuriyete Gidis Strecinde Turk Basini’, Kurulusundan 90. Yilina Turkiye Cumhuriyeti Ulusla-
rarasi Sempozyumu, Atatlrk Arastirma Merkezi, Ankara, 2016, ClI, s. 952. (Ayrintli bilgi icin: Yiicel Ozkaya,
Milli Miicadelede Atatiirk ve Basin (1919-1921), Atatlrk Arastirma Merkezi, Ankara, 2007; izzet Oztoprak,
Kurtulus Savasi'nda Tiirk Basini, Tirkiye Is Bankas Yayini, 1981.)



Cumbhuriyetin ilk Yillari

Milli Micadele sirasinda oldugu gibi Cumhuriyete ve inkilaplara sinirsiz destek
veren gazeteler de var. Ankarada yayinlanan Hakimiyet-i Milliye icranin sesi gibi.
1924'den itibaren adi Cumhuriyet olan Anadolu’da Yeni Giin de en bilyUk destek-
cilerden. Ancak Cumhuriyet déneminde de Istanbul gazeteleri agirliklarini hissettiriyor.
Aksam ve ileri gazeteleri destekciler arasindadir. ikdam, Tanin, Tevhid-i Efkar, Va-
kit, Vatan gibi gazeteler savas sartlari ve sansur baskisi ortadan kalktiktan sonra mey-
dana gelen rahatlama ortaminda daha bagimsiz bir gazetecilik faaliyeti sirdtrmeye
basliyorlar. Zaman zaman da Ankaradaki yeni yonetim karsisinda glclerini hissettirme
havasina giriyorlar. Bu durum, ézellikle saltanatin kaldiriimasi, Cumhuriyetin ilani, hali-
feligin ilgasi gibi koklu ve dnemli degisiklikler sirasinda kendini gosteriyor. Bazi gaze-
teler Ankara'ya yon ve ayar vermeye calisiyor. Sonug pek de hos dedgil. Bazi gazeteler
kapaniyor, bazi gazeteciler Istiklal Mahkemelerinde yargilaniyor. Normal yargi dizenin
disinda kuruluna ihtilal mahkemesi niteligindeki, gidenin idam sehpasindan dénmesi-
nin zor oldugu bu olagantstlt mahkemelerde, gazetecilere biraz daha musamahakar
davraniliyor. [dam edilen yok. En fazla hapis ve stirglin cezasi var; cogunlukla da beraat.
Cezalandirmaktan daha cok, gézdagi verme amacli bir yargisal streg. ..

Atatiirk’iin Basina Yaklasimi

Atatiirk'in genclik yillarindan itibaren basina ilgi duydugunu biliyoruz. Zira onun
genclik yillar, Tarkiyede fikir hareketlerinin yogunlastigi, gazetelerin bir bir ortaya ¢iktigi
doneme rastliyor. Nitekim Mustafa Kemal, sinif arkadasi Ali Fuat (Cebesoy) ile birlik-
te okul yillarinda “Vatan” isimli bir duvar gazetesi ¢ikariyor. Bunu teksir edip dagitmak
isteyince yakalaniyorlar, cezalandirilmaktan zor kurtuluyorlar. Mustafa Kemal Pasa'nin,
daha Samsun’a clkmadan énce Istanbul'da bulundugu siralarda Ali Fethi Bey (Okyar)in
cikardigr Minber isimli gazeteye destek verdigini biliyoruz.” Milli Miicadele siralarinda
da ilk isi Sivas'ta irade-i Milliye'yi, Ankarada Hakimiyet-i Milliye'yi cikarmak ve daha
Turkiye Buyuk Millet Meclisini toplamadan ¢nce 6 Nisan 1920de Anadolu Ajansi’ni,
ardindan 7 Haziran 1920de Matbuat ve istihbarat Miidiiriyet-i Umumiyesini (Ba-
sin Yayin Genel Mudurlugu) kurmak oluyor. Gazi Mustafa Kemal, yapti§i faaliyetlerde
basini bilgilendirmeye 6zen gosteriyor, dSnemli inkilaplar dncesinde basin mensuplarti ile
dogrudan iliski kurma yolunu seciyor. Bu cercevede Lozan gorismeleri sirasinda izmit'te,
cumbhuriyetin ilaninin ardindan izmirde gazetecilerle bir araya geliyor. Disariya mesaj
gonderme ihtiyacr hissettiginde yabanci gazetelere demecler veriyor?®

Ne var ki, basinin, ulusun ortak sesi oldugunu soyleyen, basin 6zgurliginin mah-
zurlarini gidermenin yolunun da basin ¢zgirliginden gectigini ifade ederek teoride

/7 FethiTevetoglu, “Atattrk’le Okyar'in Cikardiklari Dergi: Mimber’, Atattirk Arastirma Merkezi Dergisi, C.V, Ka-
sim 1988.

8 Falih Rifki Atay, Cankaya, Pozitif Yayinlan, Istanbul, 2011, 5.490.
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6zgurlikel bir yaklasim ortaya koyan Atatlirk'in basina yonelik bu olumlu bakisinin
bitin zamanlarda tam olarak uygulanabildigini séylemek zor. Bunda bulunulan do-
nemin olaganusti sartlarinin da etkisi var kuskusuz. Ornegin hilafetin kaldirimasi ile
baslayan radikal degisikliklerde ve Seyh Said Isyani gibi olaganisti kosullarda gaze-
teciler yargilaniyor ve gazeteler kapatiliyor.? Ozellikle, Seyh Said isyanrnin ardindan
ismet Pasa'nin basbakan oldugu dénemde cikarilan Takrir-i Siikiin Kanunu, basin
susturma yasas! gibi uygulaniyor.

Milli Ajans

Gazi Mustafa Kemal'in Milli Micadele sirasinda ilk kurdugu kurumun Anadolu
Ajansi olmasi olduk¢a manidardir. Ayni dénemdeki bagimsizlik hareketlerine bakti§i-
mizda hep bir milli ajansin kuruldugunu gérilyoruz: Omegin Bulgaristan tam bagim-
sizhgini elde etmeden dnce 1898'de Bulgaristan Telgraf Ajansi (BTA) kuruluyor. Yu-
nanistan, 1895'te kurulan 6zel Stefanopoli Telgraf Ajansi'ni 1905'te devletlestiriyor
ve buglnki Atina Haber Ajansi olusuyor. Romanyada bagimsizliktan bir stire sonra
1899da Romanya Telgraf Ajansi kuruluyor. Arnavutluk'un da bagimsizligini kaza-
nir kazanmaz 1912 yilinda kurdugu ilk kurumlardan biri Arnavutluk Telgraf Ajansi
(ATA). Keza bugtin de faaliyetini sirdiren Azerbaycan Haber Ajansi (Azertac) da
Azerbaycan'in ilk milli devleti Azerbaycan Halk Cumhuriyetinin sesi olarak bagimsiz-
ligin elde edilmesinden bir sdre sonra, 1 Mart 1920de Azerbaycan Dévlet Telegraf
Agentligi adi altinda faaliyetine baslyor.

lletisim konusundaki bu ileri yaklasimi ne yazik ki Osmanli'da géremiyoruz. Osmanli
doneminde basin dis gelismeleri, Havas ve Reuter ajanslarindan takip etmek duru-
mundaydi. Boylece adeta iletisim alaninda disa bagimli bir durum séz konusuydu. Bi-
rinci Dinya Savasindan sonra da konjonktir geredi Alman Wolff ajansi ve Avusturya
Macaristan imparatorlugunun resmi ajansi Korrbureau (Telegraphen Korrespondenz
Bureau) devreye girdi."’

Gerci Osmanli déneminde de milli ajans girisimleri olmustur. 1911de ilk yerli ha-
ber ajansi olarak Osmanl Telgraf Ajansi karsimiza ¢ikiyor. Ama bu ajansi kuran Salih
Giircii, Beyrut'lu bir Musevi ve Fransiz sempatizanidir. 50 kelimeye kadar olan haber-

9 Hilmi Bengi, Gazeteci, Siyasetci ve Fikir Adami Olarak Hiseyin Cahit Yalgin, Atatiirk Arastirma Merkezi, An-
kara, 2000, s. 217, 230. (Bu konuda Istiklal Mahkemelerinde yargilanan gazetecilerin anilarina bakilabilir:
Ahmet Emin Yalman, Yakin Tarihte Gordtiklerim ve Gegirdiklerim, CIIl (1922-1944), Rey Yayinlan, Istanbul,
1970; Esref Edib Fergan, (Derleyen Fahrettin GUn) Istiklal Mahkemelerinde, Beyan Yayinlar, Istanbul, 2002;
Huseyin Cahit Yalgin, Siyasal Anilar, Turkiye Is Bankasi Kiltir Yayinlan, istanbul, 1976; Isik Ogutct, Orhan
Kemal'in Babasi Abdiilkadir Kemali Bey'in Anilar, Everest Yayinlar, istanbul, 2009, Tahir'il Mevlevi (Olgun),
Matbuat Alemindeki Hayatim ve istiklal Mahkemeleri, Nehir Yayinlar, istanbul, 1991; Zekeriya Sertel, Ha-
tirladiklanm (1905-1950), Nadir Kitap, Istanbul, 1968. Ayrica bkz: Ergtin Aybars, istiklal Mahkemeleri, lleri
Kitabevi, izmir, 1995.)

10 Atilla Girgin, Uluslararasi iletisim, Der Yayinevi, Istanbul, 2002, 5.7-19.



lerden telgraf Gcreti alinmamasi uygulamasi ile Devlet desteginden de yararlanan bu
ajans, Birinci Dinya Savasinda Almanlarin safinda yer alinmasi Gzerine kapatilmistir.
1914'te ajansin kapatilmasindan sonra Osmanli hikimetinin girisimiyle Osmanl Milli
Telgraf Ajansi kuruluyor. Erzurum Mebusu Hiiseyin (Tosun) yonetimindeki ajans da
istanbul'un isgalinden sonra kapanmak durumunda kalyor.

Daha sonra isgal glclerinin destegiyle 1920 baslarinda Tiirkiye Havas Reuter adli
ajansin kuruldugunu goriyoruz. Iki yil faaliyet gosteren ajansin yonetiminde Matbuat
Mudirinin, Havas ve Reuter ajanslarinin Istanbul temsilcilerinin bulunmasi dngo-
rilmisse de Turk temsilci toplantilara katilmadigindan ajansi fiilen yabancilar yone-
tiyordu. O ylzden Gazi Mustafa Kemal Pasa bu ajansa glivenmemis ve Anadolu
Ajansi'ni kurulma ihtiyaci ortaya ¢ikmistir. 1922'de faaliyetine son verilen Tiirkiye Ha-
vas Reuter'in ara¢ ve gereclerinin yani sira dil bilen calisanlari da kurulan Anadolu
Ajansi'na aktarildi"" 1925'te Anonim Sirket haline getirilen Ajans halen bu stattde fa-
aliyetini strdtrtyor.'”

Matbuat Kanunu

Cumhuriyet sonrasinda basinla ilgili ik dizenleme 1931 yilinda ¢ikarilan Matbuat
Kanunudur. Bu tarihe kadar 1909 yilinda ¢ikarilan benzer icerikli kanun gecerliydi. 25
Temmuz 1931de ¢ikarilan 1881 sayili Matbuat Kanununun “Memleketin umumf siyasetine
dokunacak nesriyattan, dolay: icra Vekilleri Heyeti karari ile gazete veya mecmualar muvak-
katen tatil olunabilir” seklindeki 50. maddesi Bakanlar Kurulu karariyla gazete kapatmaya,
51. maddesi de Bakanlar Kurulu karari ile yabanci yayinlarin yasaklanabilmesine imkan
sagliyordu. Getirilen yasaklara uymayanlar hakkinda da cesitli cezalar 5ngoriltyordu.

Basin Kanununda, 1934 ve 1938 yillarinda yapilan dtizenlemelerde basin Uzerindeki
devlet kontroll devam etti. Basin yasasindaki bu diizenlemelerin yani sira 1936 yilinda
Ceza Kanununa konulan 142 ve 142. Maddelerin getirdigi hukimler de bu kisitlamalari
pekistirdi. Basin, Matbuat Umum Mudurlig vasitasiyla denetleniyor, icisleri Bakanhg
basin tzerindeki baskida etkili bir rol Gstleniyordu.

Basin Birligi

Basin alaninda ilk 6rgltlenme girisimi Atatiirk doneminde, inéniiniin Basbakanlig|
sirasinda yapildi. 25-27 Mayis 1935'te diizenlenen Turkiye Matbuat Kongresinde Basin
Birligi kurulmasi kararlastirildi. iki yil sonra yeniden toplanmasi kararlastinlmis olmasina
ragmen kurultay uzun stre gerceklestirilemedi. 28 Haziran 1938'de cikarilan 3511 sayili
Basin Birligi Kanunu, gazetecilik mesledi ile ilgili konulari ele alacak organizasyonunun
gerceklestirilmesi icin yasal altyapiyr olusturdu ve bir yil sonra Ulus Bagyazar ve ayni

11 Orhan Kologlu, Havas-Reuterden Anadolu Ajansina, CGD Yayinlari, Ankara, 1994, 5.29-49.

12 Hilmi Bengi, “Tarihsel Stire¢ icinde Anadolu Ajansinin Ozgiin Kurumsal Yapisi (1920-2011)", Atattirk Yolu,
Ankara Universitesi Turk Inkilap Tarihi Enstittst, CXIll, S.50, 2012, 5.338.
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zamanda milletvekili Falih Rifki Atay'in Genel Baskanliginda Basin Birligi faaliyete
gecti. Ancak 1945 ortalarindan itibaren artan demokratiklesme talepleri karsisinda Ba-
sin Birligine ilgi azaldi. Gazeteciler yonetime olan tepkilerini, 4 Ocak 1946'da Ankarada
toplanan genel kongrede birligin yedi yildan beri genel baskanligini yapan Falih Rifki
Atay'in yerine, yine partili gazetecilerden olmakla birlikte demokrasi konusunda daha
ihmli bir yaklasimda bulunan Hiiseyin Cahit Yal¢in'i genel baskan secerek gosterdiler.
Atay, genel baskanligi kaybetmeyi icine sindiremedi ve Uyeleri suclayici sozler sarf etti.
Gazetecilerin Atay' mahkemeye vermesi ve birlikten uzaklastirma girisimleri baslatmasi
Uzerine CHP iktidan Basin Birligi Kanununu yurdrltkten kaldirmayi yegledi. Boylece ihti-
yag olup olmadigina ya da glnun ihtiyaclarina gore eksikliklerinin giderilip giderileme-
yecegine bakilmaksizin Basin Birligi tumuyle ortadan kaldirimis oldu.”

Milli Sef Doneminde Basin

Yaklastk on yillik uygulamadan sonra 1931 tarihli Basin Kanununda dtizenleme yap-
ma geregi duyuldu."Milli hisleri inciten veya bu maksatla milli tarihi yanhs gdsteren yazilari
nesredenler’e uygulanan para cezalan artirilirken yargilama surecine iliskin, iddianame
ve sorusturmalarin durusmada okunmadan énce yayinin yasaklanmasi gibi bir dizi ya-
sak kondu.

Bu degisikligin Gzerinden bir ay gecmeden, 20 Mayis 1940'ta Istanbul, Kirklareli,
Edirne, Tekirdag, Canakkale ve Izmit'te ilan edilen sikiydnetim basini da olumsuz etkile-
di. “Orfi idare Kanunu” ile sikiydnetim bulunan yerlerde askeri idareye gazete, kitap
ve benzeri basili Grtinlerin ithalini dnleme ve sansir yetkisi taniniyor, sikiydnetim ko-
mutanlarina tim basili eserleri denetleme ve gerektiginde kapatma yetkisi veriliyordu.

Basin Kanununda 13 Haziran 1946'da yeni bir diizenleme daha yapiliyor. Ancak bu
dizenleme de demokratiklesme talepleri dogrultusunda degil, tersine basin 6zgtrla-
§unu daraltici mahiyette oldugu goruliyor. Mahkemelere taninan gazete kapatma yet-
kisi genisletilirken, kapatilan gazetenin sorumlularinin kapatma suresi icinde bir baska
isimle gazete veya dergi ¢ikarmalari yasaklaniyordu. Megrutiyet doneminden bile daha
agir bir dizenleme... Mesrutiyet doneminde kapanma ihtimaline karsi gazetelerin tes-
cilli bir ya da birden fazla yedek ismi bulunuyordu. Ornegin Tanin gazetesi sahip ve
basyazari Hiiseyin Cahit, gazetesi kapaninca Tanin yerine Renin, Senin, Cenin adla-
rini devreye sokarak gazetecilik faaliyetini devam ettirmisti.'"* Hiiseyin Cahit Yal¢in'in
da gorev yaptigi parlamentonun bu imkani gazetecilerin elinden almasi karsimiza ol-
dukca ilging bir durumu cikariyor.

Bu arada ikinci diinya savasinin meydana getirdigi ekonomik sorunlarin bir yansi-
masl olarak gazetelerin kagit kullanimina getirilen sinirlamalar da uzun stire devam etti.

13 Vedat Demir, Medya Etigi, Beta Basim Yayim Dagitim, istanbul, 2006, 5.103
14 Bengi, Gazeteci, Siyasetgi ve Fikir Adami Olarak Huseyin Cahit Yalgin, s.50.



Siyasi iktidar, gazetelerin yalnizca icerigine degil, bicimlerine ve ne kadar basilacaklarina
bile karisiyordu. Bu durum, savas ortaminin ortaya ¢ikardigi ekonomik sorunlar karsisin-
da uygulanan devletci politikalarin geldigi otoriter ¢izginin basin alanina yansimasidr.

Ikinci diinya savasi ortaminda, savasla ilgili haberlerde basina ambargo konulmustu.
Gazeteler dis haberleri yalnizca Anadolu Ajansi'ndan kullanabiliyordu. Ancak iktidar,
Anadolu Ajansi'na da tam glvenemiyordu. 17 Haziran 1942 tarih ve 4266 sayil ka-
nunla Matbuat Umum Mudurligine, Anadolu Ajansi Gzerinde mali denetimin yani
sira haber ve yayin denetimi yetkisi veriliyordu. Bir anlamda kismi sanstr olarak nitele-
nebilecek bu dizenleme ile Ajans Uzenden basinin da kontrolt amaclaniyordu. Hatta
anonim sirket statistinde olan Anadolu Ajansi'ni Matbuat Umum Miidiirliigiine
baglayarak devlet kontroltine almak bile disintlmus, ancak hukuka aykiri bulunarak
bundan vazgecilmisti. Almanya’nin Ankara Buyukelciligi'nin ‘dismana sempati goster-
dikleri”iddiasiyla Anadolu Ajansi'nda calisan Yahudi kdkenlilerin isten ¢ikarilmasi ta-
lebine boyun egmek durumunda kalinmis, Ajans yonetiminin karsi cikmasina ragmen
Basbakan Refik Saydam'in bizzat devreye girmesi ile yabanci veya azinliklara mensup
26 calisanin isine son verilmisti."

Ikinci dinya savasinda mttefiklerin galip gelmesi, diinya siyasetini yeniden se-
killendirirken Turkiye de ister istemez bu degisime ayak uydurmak durumunda kald:.
Tan, Tasvir-i Efkar ve Vatan'da cok partili rejim talepleri glindeme geliyordu. Iktidar,
baslangicta gelismelerin seyrinin serbestlige dogru yoneldigini géremedi. Basini sustu-
rarak demokrasi taleplerinin yayilmasini &nleyecedini sandi. 13 Agustos 1944'te Tan, 3
EylUl 1944'te Tasvir-i Efkar, 30 EylUl 1944'te Vatan gazeteleri sUresiz kapatildi. Hiise-
yin Cahit Yal¢in'in Tanin'de kaleme aldi§1 “Kalkin Ey Ehli Vatan” baslikli yazisi Uzerine 4
Aralik 1945'te Universiteli gencler Tan gazetesine saldirdi ve gazetenin matbaasini tah-
rip ettiler. Tan, Yeni Diinya ve La Turquie gazetelerinin yayin hayatini sona erdirecek
kadar etkili bir tahribat s6z konusuydu. Olayin yankilari yillarca strda.

Milli Sef doneminde 177 yayin (gazete, dergi) kapandi. 1939-1945 yillari arasinda
kapanan gazete ve dergilerin kapanma sayi ve stirelerine, bakildiginda Ikinci Diinya Sa-
vasl sartlarinin basin agisindan ne kadar talihsiz sonuglar dogurdugu ortaya ¢ikacaktir:

Cumbhuriyet, toplam 5 ay 9 gtin olmak tzere 5 kez (3'U hikimet 2'si sikiydnetim ta-
rafindan), Tan, 12 Agustos 1944 tarihinden itibaren stresiz olmak Uzere toplam 2 ay 13
gun, 7 kez (4'0 huktmet, 2'si sikiydnetim tarafindan), Vatan, 30 Eyltl 1944'den itibaren
sUresiz olmak Uzere toplam 7,5 ay 9 guin, 9 kez (51 hUkUmet 4'G sikiydnetim tarafindan),
Tasvir-i Efkar, 30 EylUl 1944'ten itibaren suresiz olmak Uzere toplam 3 ay sire ile 8
kez (4'0 hikimet, 4'G sikiydnetim tarafindan), Vakit, toplam 12 gin olmak tzere 2 kez

15 Korkmaz Alemdar, iletisim ve Tarih, Imge Kitabevi, Ankara, 1996, s. 78-81. (Ayrintili bilgi icin: Murat Glvenir,
2. Ddnya Savasinda Tiirk Basini, Siyasal iktidarin Basini Denetlemesi ve Yonlendirmesi, Gazeteciler Cemiyeti
Yayinlari, Istanbul,1991.)
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(biri hikumet, biri sikiydnetim tarafindan), Yeni Sabah, toplam 6 giin olmak Uzere 3
kez (biri hukumet, 2'si sikiydnetim tarafindan), Akbaba, toplam 47 giin olmak tzere 4
kez (biri htkdmet, 3'G sikiydnetim tarafindan), Son Posta, toplam 11 giin olmak Uzere
4 kez (hepsi hukimet tarafindan), Haber, toplam 10 giin olmak Uzere 2 kez (ikisi de
sikiydnetimce) kapatilmistir.'s

Cok Partili Hayat Sonrasi Basin

Cok partili hayata gecisten sonra iktidarin basina yonelik tutumunda kismi bir yu-
musama basladi.'”

1948'de ilk 6zel gazetecilik okulu agildi. 20. ylzyilin ilk yillarinda gazetecilige basla-
yan Sedat Simavi 1948de Hiirriyet gazetesini ¢ikardi.

1950'de Demokrat Parti'nin (DP) iktidara gelmesiyle Basin Kanununda 6¢zgurltklerin
genisletiimesi anlaminda énemli degisiklikler yapilarak hikimetin gazete kapatmasi
engellendi. Basin Gzerindeki baskilar yavas yavas ortadan kalkti; tek parti dénemine
gore oldukca dnemliiyilesmeler saglandi. Bunun sonucu olarak da gazete ve dergilerin
sayisinda énemli artislar oldu. Ancak baslangictaki bu iyimser hava fazla uzun strmedi.
Mevzuat anlaminda 6zgirlesmeye dogru gidilirken uygulamada 6zellikle DP iktidarinin
ikinci doneminden sonra muhalif basina karsi baskici yaklasim yeniden basladi. Yine
gazeteler, dergiler kapandi, yine gazeteciler hapis yatti. Basin siyasallast. '®

1960 ihtilali sonrasinda ise DP'ye muhalefet eden basin el Gstiinde tutulurken, DP
yanlisi basin tasfiye edildi.

1961'de Basin ilan Kurumu'nun kurulmasiyla kamu ilanlarinin basina esit dagitimi
saglandi. Bu ayni zamanda basina dolayl devlet destedi demekti. Askeri ydnetimin ba-
sina yaklasiminda patronlardan ¢ok gazetecileri gozeten bir yaklasim egemendi. Nite-
kim bu tutumun somut gdstergesi olan 5953 sayili yasada yapilan, gazete calisanlarina
yeni haklar getiren 212 sayili degisiklik karsisinda gazete patronlari askeri yonetime kars
tavir aldi. Bedii Faik'in onerisi ile bu yasanin ¢iktigi 10 Ocak 1961'den itibaren Aksam,
Cumbhuriyet, Diinya, Hiirriyet, Milliyet, Terciiman, Vatan, Yeni istanbul ve Yeni
Sabah gazeteleri 3 giin yayimlanmadi. Bu durum gazete patronlari ile calisanlarini kars
karsiya getirdi. Ancak iktidar geri adim atmayinca kazanan calisanlar oldu. 10 Ocak tarihi
1962'den itibaren Calisan Gazeteciler Bayrami olarak kutlanmaya basland..

16 Alpay Kabacali, Baslangictan Giiniimiize Tirkiyede Basin Sanstird, Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari, istanbul,
1990, s. 143 . (Ayrica bkz: Mustafa Yilmaz, Yasemin Doganer, Cumhuriyet Déneminde Sanstr (1923-1973),
Ankara 2007; Nurettin Glz, Turkiyede Basin-iktidar lliskileri (1920-1927), Turhan Kitabevi, Ankara, 2008.)

17" Nese Yesilcayir, "Cok Partili Doneme Gegis Strecinde Turk Basini’, Atatirk Arastirma Merkezi Dergisi, C. XXVII,
S.79, Ankara, Mart 2011, s.173.

18 Korkmaz Alemdar,"Demokrat Parti ve Basin, Tirkiyede Kitle iletisimi, Din-Bugtin-Yarin, Gazeteciler Cemiye-
ti Yayinlari, Ankara, 2009, s. 772.



1961 Anayasasl basin 6zgurligd konusunda bir yumusama getirdi. Siyasal alan-
daki demokratiklesmeyle paralel olarak basin alaninda da gelismeler saglandi. Ihtilal
ve muhtira dénemlerinin baskici yaklasimlarindan basin da etkilendi. 12 Mart 1971
Muhtirasi'nin ardindan basina kisitlamalar getirildi. Sikiydonetim komutanliklarina sansdr
ve gazete kapatma yetkisi verildi. Bircok gazeteci hapis yattl. Radikal sag ve sol basin
yasaklandi. 12 EylUl sonrasinda askeri yonetimin tasvip etmedigi yayin yapan gazete-
ler kapatildi, gazeteciler yargilandi. Siyaset yasaklari basinda magazinlesmeyi getirdi.
Yabanci gazetelerden kopyalanan sansasyonel fotograflar ve asparagas haberlerden
olusan gazeteler Gnemli tirajlara ulasti.

12 Eyltl'den sonra olusan demokratiklesme stirecinde ise basin 6zgurligu alaninda
gelismeler saglanmakla birlikte bu kez basini ekonominin kurallari yonlendirmeye bas-
lad1. Basin artik sermayesi oraninda gugltydd.

Radyo, Televizyon internet

Turkiyede ilk radyo yayini 1927'de Anadolu Ajansi ve Tiirkiye is Bankasi ortaklig
ile kurulan Telsiz Telefon A.S. tarafindan gerceklestirildi. Istanbul radyosu ile baslayan
radyoculuk Ankara radyosunun da devreye girmesi ile daha genis bir alana sesini duyur-
maya basladl. Sirketin gii¢ kaybetmesi tizerine radyoculuk faaliyetleri PTT'ye devredildi.””

1952'de istanbul Teknik Universitesi tarafindan iTU TV adiyla ilk televizyon ya-
yinina baslandi.

1964'de Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) kuruldu. Béylece radyo ve
televizyon alani kurumsal bir yapiya kavusturulurken, Turkiye'de gorsel yayinciligin te-
melleri de atilmis oldu.

1984'te TRT tUmuyle renkli yayina gegti.®

1990'da Magic Box adli sirket Star1 kanalindan ingiltere (izerinden Tirkiye'ye do-
nuk Turkge yayin yapmaya basladi. Boylece TRT'nin yayin tekeline ragmen fiili bir du-
rumla 6zel televizyon yayinciligi baslamis oldu. Ozel televizyon yayinciligina izin veren
Anayasa degisikligi 1993 yilinda yapilabilirdi. 1994'te radyo ve televizyon yayincihgini
dizenleme, izleme ve denetleme amacliyla Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
kuruldu.1992'de kablolu televizyon yayinlari basladi.

internet

1990'h yillarda internet yayincilidi basladi ve kisa strede medyayi icine gekti. 90’1
yillarin ikinci yarisinda gazeteler internet versiyonlarini devreye sokarken Net Haber,

19 Uygur Kocabasoglu, “Turkiyede Radyo Yayinlarinin Baslama Tarihine iliskin Bir Not’, Yillik 1977-1978, A.U.
Siyasal Bilgiler Fakultesi Basin ve Yayin Yuksek Okulu, Ankara, 1979, 5.180.

20 Mahmut Tali Ongéren, “Turkiye'de Renkli Televizyon', lletisim, AITIA Gazetecilik ve Halkla iliskiler Yuksek
Okulu, Ankara, 1981, 5. 136
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Dordiinciikuvvetmedya, Habertiirk, NTV-MCNBC gibi haber portalleriyle internet
gazeteciligi Turk kamuoyunun gindemine girdi.

internet iletisim alanindaki ezberleri bozdu. Bloglar kuruldu. Matbaalarin ya da rad-
yo ve televizyon istasyonlarinin yerini bilgisayarlar aldi. Sosyal medya kavrami literattre
girdi. Kagidin yerini ekran aldi. Rekabet edebilmek icin gazeteler internet versiyonlarini
gelistirdiler. Internet gazeteleri stirekli yenilenerek ve statik fotografi video ile canlandi-
rarak izleyici cekme yarisina girdiler. Bdylece internet olgusu iletisimde geleneksel kitle
iletisim araclarini da kapsayan, iletisimin bilgi boyutu (information) ile teknik boyutunu
da (communication) icine alan yeni bir boyut getirdi. Bugln kitle iletisiminde internet
tabanli yeni bir mecra var karsimizda. Yakinsama (convergence) denen, tek aygit Gzerin-
den kisisel haberlesmelerin yapilabildigi, televizyon izlenip gazete okunabildigi, radyo
dinlenebildigi, okunup izlenenlere yorum yapilabildigi yeni bir mecra...!

TUIK verilerine gére Internet kullanicilarinin ytizde 70 giinlik haberleri internet
Uzerinden takip ediyor.

Giinlimiizde Basin

2003'te iletisim Sdrasi Ankarada toplandi. Suranin ardindan Basin Kanunu yeni-
lendi. Basin 6zgurltgu baglaminda oldukga iyimser bir bakis acisiyla hazirlanan yasanin
meydana getirdigi olumlu hava, Turk Ceza Kanunu'nda yapilan basin faaliyetlerini kisit-
layici dizenlemelerle golgelendi.

2011de 6112 sayili Kanun ile bir 6zel radyo veya televizyon yayin kurulusunda ya-
banci sermayenin sahip olabilecedi en ylksek pay ylzde 50°ye cikartildi. 2014'te inter-
net yasasi ¢ikarild.

Bugtn Turkiyede yaklasik 6800 gazete, dergi, 250'i askin televizyon kanali ve
1000'den fazla radyo istasyonuyla her gecen giin daha da buydyen bir medya sektor
bulunuyor.

Turkiyede yayimlanan gazete ve dergilerin yaklasik ylzde 60" yerel, yizde 5'i bol-
gesel ve ylzde 36'si ise yaygin (ulusal) olceklidir. Gazetelerin yillik toplam tirajlarinin
yaklasik ytizde 88'ini glinlik gazeteler olusturuyor.?

GUnUmUz Turkiye'sinde televizyon yayinciligi, hem etki alani, hem de ekonomik
boyutu itibariyle yazili medyaya gore daha 6n planda yer aliyor. Yayinlarin ulastigi 18
milyon hanenin blyuk ¢cogunlugu, cok kanalli platformlara erisebiliyor.

Ozellikle dizi sektériinde Tarkiye'yi dinyanin en énemli icerik Ureticilerinden biri
olma konumuna son yillarda gerceklestirilen prodiksiyonlar var. Dizi ihracati dis ticare-

21 Umit Atabek, “Yeni Medya ve Gelecek Yonelimleri’, Turkiyede Kitle lletisimi, Din-Bugtin-Yarin, Gazeteciler
Cemiyeti Yayinlari, Ankara, 2009, s. 772.
22 TUIK, Radyo ve Televizyon Kurum Istatistikleri, 2015, Yazil Medya Istatistikleri, 2015.



timizde dnemli bir yer tutuyor. Dizi sektériindeki bu gelisme sinemaya da yansiyor. Son
yillarda yerli sinema filmi yapimlarinda oldugu kadar izleyici sayisinda da artis var. En
cok izlenen yerli yapimlar komedi agirlikh. Festival filmi tarzindaki yapimlar da uluslara-
rasi yarismalarda énemli éduller aliyor.

Sermaye yapisi itibariyle baktigimizda basinda bir holdinglesme sirecinin yasan-
digini sdyleyebiliriz. Belirli medya gruplarinin birden ¢ok gazetesi, dergisi, televizyonu,
radyosu, internet portali, hatta yayin ve dagitim sirketleri var. Ustelik bu gruplarin isi
salt gazetecilik ya da yayincilik degil. Her grubun iletisim alani disinda baska ekonomik
faaliyetleri de bulunuyor. Boyle olunca iletisim sektoriinde toplum yararindan ¢ok hol-
ding cikarinin &n planda tutulmasi gibi bir sonug ortaya ¢ikiyor. Bu durum da basinin
guvenilirligini olumsuz etkiliyor.

Basinin glivenilirligini olumsuz etkileyen bir bagka faktor de siyasallasmadir. Ozel-
likle 28 Subat sutreci diye tanimlanan 2000'li yillarin hemen &ncesindeki siyasal kaos
ortaminda medyanin glicinU zorlayarak iktidar belirleme misyonuna soyunmasi med-
yadaki siyasallasmayi tetiklemisti. Bu ortam siyaset ve medya iliskilerinde keskinlesmeyi
beraberinde getirmisti: Yaic icelik, ya da karsitlik... Havuz medyasi, yandas medya, karsit
medya gibi yakistirmalar gtindemimize girmisti. Gelismeler, her basin organinin siyasal
pozisyonuna gore yorumlanarak aktariliyordu. Medya bir ayna gorevi gérmekten ¢ik-
mis, yansitmadan ¢ok yonlendirme misyonuna soyunmustu. Tarafsiz basindan ¢ok, ya
medya iktidar ya da iktidar medyasi ¢ikiyordu karsimiza.

Medyanin yeniden guvenilirligini kazanabilmesi icin iktidari, muhalefeti ya da top-
lumu yonlendirme ve yonetme hevesinden siyrilip -moda deyimle- fabrika ayarlarina
donmesi gerekiyordu. Olaganusti sartlarin getirdigi bazi kisitlamalari disarda tutarsak,
15 Temmuz 2016 gecesi meydana gelen darbe girisimi karsisinda Turk basinin ayrim
gozetmeksizin demokrasiden yana tavir almasini, gelecege umutla bakmamiz icin
olumlu bir vesile olarak gérebiliriz. Tabii ki, kadiniyla erkegiyle, darbenin bastirilmasinda
kilit rol Gstlenen habercilerin televizyon ekranlarindaki cesur tutumunu takdirle anarak.
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Medya, Esitsizlik ve Yoksulluk’

Mine Gencel Bek

Giris

Herkes Icin iletisim baslikli bir kitaba ne yazacagima karar verip konuyu sinirlandir-
mam epey giic oldu. lletisim herkes icin mimkiin midiir? Herkes icin erisilebilir midir?
Kimdir, kimlerdir herkes? Nasil? Neden? Gercekten de bu baslik ekseninde sorulacak
onlarca, hatta ytzlerde soru var. Bunlarin cogu, zaten yillardir Marksizm ve neo-Mark-
sizmden beslenen elestirel iletisimin ekonomi politigi teorisyenleri ve arastirmacilari
tarafindan sorulmakta ve sorgulanmaktadir. Bir Ulke icinde ya da kiresel capta haber
ve enformasyon Uretimi ve akisindaki esitsizlikler; medya sahipligindeki yogunlasma ve
bunun iletisimin herkes icin olmasini imkansiz kilmasi; sermaye denetiminin, neo-libe-
ral ticarilesme ve metalasmanin medya icerigine olumsuz etkisi; medyaya hem fiziksel
olarak alet, edevat, yazilim ve donanim bakimindan hem de dijital medya ortamindaki
beceri ve yeterlilikler acisindan erisimdeki esitsizlikler ve bunun yarattigr mahrumiyet
psikolojisi gibi pek ¢cok konu bu calismada ele alinabilirdi. Tim bunlari dislamadan, ya-
zida, bunlarla zaten iliskili olan ancak simdiye dek Gzerinde pek fazla durulmayan med-
yada sinifsal esitsizlik ve yoksullugun temsiline odaklanmaya karar verdim.

Hayatimizda 6nemli bir belirleyici olsa da sinif genel olarak toplumsal analizde goz-
den dusmustar. B. Skeggsin (1997'den alintilayan Murdock, 2000: 8) soyledigi gibi si-
nifin yarattigi mahrumiyet ve dislamalardan etkilenmeyenler icin sinifin cok da dnemli
olmadigini sdylemek kolaydir. Sinifin medya ile iliskisi ise sahiplik, denetim, emek stireci,
izleyicinin gtndelik hayat, kullanim ve anlamlandirma pratikleri ve icerik gibi degisik
dizlemlerde gorilmektedir. Medya sahiplidi ile icerik arasindaki paralellik sinif konu-
sunda da gecerlidir. Zira, beyaz, orta ve Ust sinif erkek, medya endustrisini tarihsel ola-
rak kontrol etmis ve medya icerigi de onlarin diinyaya dair perspektiflerinden byk 6l-
clde etkilenmistir (Croteau, 2011). Belirli Gretim dinamikleri belirli kiltirel formlari 6ne

T Buyaz 2015 yilinda tamamlanmistir.
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¢ikararak kamusal séylemi yapilandirir. O nedenle ekonomik ¢rgltlenme bicimlerinin
kaltUrel Gretimdeki sdylemler, temsiller ve hatta izleyicilerin erisimi ve kullanimi agisin-
dan dogurdugu sonuglarin izlerini stirmek, elestirel ekonomi politik perspektifinden
(Golding ve Murdock, 1997) 6nemli ve gerekli bir cabadir. Bu yazi da sinifsal esitsizlik ve
yoksullugun medyada temsiline odaklanan calismalarin haritasini gizerek ve yapilmasi
gereken calismalara iliskin 6neriler sunarak bu ¢abaya katkida bulunmaya calisacaktir.

Medya ve Sinifsal Esitsizlik

ABD medyasi ozelinde Bullock vd. (2001) sinif temelli esitsizliklere medyanin ilgi
gostermedigini belirtirler. Yazarlar, konuyla ilgili cok az yayinda yoksullarin ahlaki bo-
zukluklarina ve hatalarina vurgu yapildigini ve agirlikla madde bagimliiginin, sucun
ve siddetin 6n plana ¢ikarildigini ortaya koyarlar. ABD medyasinin toplumun sinifsiz
olduguna iliskin algiy1 yaratmadaki etkisini tartisan arastirmalar, bunun is glivencesi ve
gelir dagilimi gibi yapisal ekonomik meseleler yerine toplumda durumu en iyi olanlarla
ilgili konularin temsil edilmesiyle ve sug ve gtvenlik gibi konularin vurgulanmasiyla
gerceklestirildigini ve boylece isci sinifi bireylerin evrensel orta sinif degerlerle 6zdes-
lesmeye cagrildigini ortaya koyar. Yoksullar medyada orta sinifin degerlerinden ve
normlarindan sapkinlik gésteren disaridakiler olarak tanimlanir (Mantsios, 1995: 414;
Sidel, 1996, Bullock vd. 2001). Tirkiye'de de gosterilmis olan Friends ve Ally McBeal gibi
popller TV dizilerinde agirlikli olarak geng ve orta sinif profesyonellerin normatif iktidari
pekistirilir. Bu konudaki istisnalardan biri Frasier dizisidir. Oradaki ana karakter olan ba-
sarili psikiyatristin babasi emekli bir iscidir. Ancak bu programda baba ve ogul karakteri
arasindaki zithklar araciligiyla sinif, ekonomik kaynaklara erisimden ziyade bir zevk ya da
kisisel tercihmis gibi sunulur (Bullock vd. 2001). Croteau vd. (2011) Butsch'un 1992'de
yaptig komedilere iliskin arastirmasi, bu programlarda yer verilenlerin % 70'inden faz-
lasinin orta sinif aileler oldugunu ve mavi yakali olarak tabir edilen islerde calisanlarin
orani sadece % 11 iken elit mesleklerin ¢ok fazla temsil edildigini ortaya koyar. Ayrica
programlarda ¢ok az gorulen isci sinifi temsilleri onlarin yasadiklar talihsizliklerin kendi
hatalari oldugunu ve ekonomik olarak basarili olamadiklarini ima eder. Dolayisiyla bu
durum, programlara gore, yapisal kosullarla veya baska bir deyisle sinifsal esitsizlikle ilis-
kili olmayip sadece kendilerinin yetersizlikleriyle, 6rnegdin yeterince zeki olmamalariyla
iliskilidir (Croteau vd., 2011:216-217).

Glasgow Universitesi Medya Grubu (1976, 1980) tarafindan 1970'lerden beri haber-
ler Uzerine gerceklestirilen ve alanda blytk yanki uyandiran bir dizi arastirmada eko-
nomik krizin, endUstriyel catismanin ve grevler ve isci sinifinin temsili mercek altina
alindi. Bu arastirmalara gore, haberlerde tim krizlerin temel nedeni olarak isci Ucret-
lerinin yUksekligine isaret edildi ve sendikalar olumsuz bir bicimde temsil edildi. Bu
yanllik durumunun hem haber dilinde hem de secilen gortntilerde izi strulebiliyor-
du. Turkiyede 1970-1987 yillarini kapsayan haberler Uzerine yapilan bir analizde de
Glasgow Universitesi Medya Grubunun calismalarina benzer sonuclara ulasildi: Turki-



ye'deki haberlerde de isciler cadde ve sokaklarda, is adamlari ise toplanti salonu ve Itks
mekanlarda prestijli bir konuma yerlestirilerek temsil edildi (Dursun,1998) Ocak-Ekim
2005 tarihlerinde Hurriyet, Sabah, Aksam ve Vatan gazetelerinde yayinlanan haberle-
rin ¢ozUmlenmesi, Turkiye'de gazetelerde agirlikla en Ust sinifin haberlestirildigini ve
digerlerinin ancak bunlarin onda biri oraninda temsil edildigini ortaya koydu (Gencel
Bek, 2006). Neo-liberal cagin dinamikleriyle uyumlu bir bicimde ¢alisanlarinin sendika
Uyesi olmadigi Turkiye'deki medya, ekonomiye ayrilan yerlerde ise sendikalar, esitsizlik
ve yoksulluk gibi konular yerine is ve finans diinyasina odaklandi (Gencel Bek, 2010).
Sadece haberlerde degil kose yazilarinda da ayni durum goézlenmektedir. GUnimuz-
de sayilari da artan ekonomi sayfalarinin kdse yazarlarl ya ozel sektor yoneticileri ya
da sektore yakin akademisyenlerdir (Kaya, 2006: 183). Yoksullar/ ‘siradan’insanlar ancak
gecirdikleri kazalar ve baslarina gelen trajedilerle ya da ‘kapka¢”haberlerinde goruldu-
§u gibi ahlaki bir panik havasi ile sansasyonel bicimlerde haberlerde yer bulmaktadir.
Esitsizligin sorgulanmadigi haberlerde yoksulluk yine kisisel bir sorun olarak gorilerek
siyasetle iliskilendirilmemektedir (Gencel Bek, 2004).

Medyada Yoksulluk

Son yillarda Turkiye'de medyada yoksullugun temsili Gzerine akademik arastirmala-
rin artmasi sevindiricidir. Bunlardan ‘Garibanlarin Dinyasi: Tdrkiye'de Yoksullarin Kiltu-
rel Temsilleri Uzerine Ik Notlar’ baslikli yazisinda Necmi Erdogan (2002), Turkiye'de yok-
sullarin ya varoslar ve ‘sokak cocuklari” érneklerinde gérdigtimuz gibi tehlikeli olarak
temsil edildigini, ya ‘fukara edebiyati’ seklinde popdilist sdylem icerisine sikistirildigini
ya da ekonomik-teknisist bir dizlemde ele alindigini drneklerle gosterir. Elif Kesici'nin
(2009) Hurriyet gazetesi haberlerine dair analizine gére de haberlerde yoksulluk dort
bicimde karsimiza cikar: Kurum ve kurulus agiklamalarina dayali olarak istatistiki veri-
ler cercevesinde; toplumsal istikrarsizlik ve suc eksenli; dramatik olaylarla ve yardim ve
magduriyet haberleriyle. Gokalp vd'nin (2010) ana akim basinda yoksulluk ve yoksulla-
rin temsili Gzerine arastirmasi da Erdogan’in ve Kesici'nin analiziyle ortakliklar tasir. Buna
gore haberlerde dort temsil kategorisi dne ¢ikmaktadir:

"o,

1. Fobik (korku ve nefret uyandiran) temsillerde siklikla “sokak cocuklar’, “tinerciler”
ve "yan kesiciler” gibi adlandirmalarla yoksullar korku ve sug¢ kaynagi olarak gos-
terilmektedir.

2. Patetik (acima duygusu uyandiran) temsiller trajik boyutlarin éne cikarildigi tem-
sillerdir.

3. Sozde-nesnel (nesnellik iddiasi tasiyan, betimsel) temsillerde yoksulluga kaynak-
lik eden yapisal sorunlar gérmezden gelen ve yoksullugu istatistiki degerlere
indirgeyen haberler vardr.

4. Yoksullarin simgesel olarak yok edilerek temsil edilmesi. Tuchman'in (1978) ka-

dinlarin“simgesel olarak yok edilmesi”kavramsallastirmasindan hareketle yoksul-
larin sembolik olarak yok edilmesine arastirmacilar su 6rnegi vermektedir:
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“Iscileri tasiyan kamyon devrildi 9 61, 35 yarall”

Sanhurfa’nin merkeze bagl Yesildirek Kéyi'nden Ege illerine giden mevsimlik tarim
iscilerini tastyan kamyon Afyonkarahisar yakinlarinda devrildi. Kazada 9 kisi 61du, 35
kisi yaralandi.

(Hdrriyet, 13 Nisan 2008).

Burada arastirmacilarin da yorumladigi gibi, olaydan siradan bir trafik kazasi gibi
s6z edilmesi ve otobise binemeyecek kadar yoksul olan mevsimlik tarim iscilerinin bir
kamyon kasasinda seyahat etmelerinden ve Kurt ve hatta belki de zorunlu goé¢ mag-
duru olduklarindan hic¢ s6z edilmemesi dnemlidir (Gokalp vd, 2010: 168-170) Gorun-
meyenin sorunsallastiriimasi agisindan bu cok Gnemli bir katkidr.

Turkiye'de medya sahipligi yapisi son yillarda buyk degisimler gecirmis ve Islamci
diye adlandirlan bir sermaye, AKP iktidarinin da blyuk etkisiyle sektore agirhgini koy-
mustur. Bu konunun mevcut yazinin odagr agisindan énemi, yoksulluk konusunda bu
yayin organlarinin digerlerinden farklilasip farklilasmadigidir. Ayse Bedir Akgelik'in ya-
yimlanmamis bir yUksek lisans tezi olan arastirmasi (2010) yoksullugun temsilindeki ha-
kim dgelerin ‘Islami TV programlari’ ézelinde de gecerli oldugunu gosterir: “Kimse yok
mu” adli televizyon programi ¢ercevesinde TV programlarinda yoksullugu inceleyen
bu tez calismasinda Islami TV programlarinda yoksullugun nedenlerinin bosanmalar,
dogal afetler ve kazalar ile sinirli tutulup ekonomik, sosyal, siyasal nedenlerinden s6z
edilmedigine dikkat cekilir. Teze gore, programda yoksullar “ihtiyac sahibi”ya da "mag-
dur olarak”adlandirlarak “yoksul’, “yoksulluk” veya “fakir” sézcikleri hic kullanilmaz; boy-
lece yoksullugun toplumsalligi gizlenir. Calismada bu ve benzeri yardim programlarinin
“sadaka kultirinU” yayginlastirmanin Gtesine ge¢medigi ve yoksullarin etkin 6zneler
olarak kendi kapasitelerini arttirmalarini engelledigi vurgulanmaktadir. Ayni programin
2011 yilinda yayinlanan dort bolimunt analiz eden bir calisma da (Karakus ve Kara-
kus, 2012) benzer sonuclara ulasmistir. 2013 yilinda Islamcr gazeteleri inceleyen baska
bir calisma ise yoksullugun gazetelerde toplumsal siyasal bir sorun olmaktan ¢ok verili
olarak kabul edildigini ve nedenlerinin sorgulanmasinin yerine acima hissi yaratilmaya
cahsildigini ortaya koyar (Tasbasi ve Tasbasi, 2015). Tacyildiz'in (2006) tezi de nedenle-
rine yer vermeden ve bitinlikcl bir anlayis icermeden, duygusal motifler ve yardim
cagrilaryla yoksullugu daha cok kisisel boyutta ele alan ve dolayisiyla bireylerin yasadi-
g1 tekil olaylar gibi goren anlayisin, Islami cizgideki gazetelerde daha cok gérildiguni
savunur.

Yukarida yer verilen kaynaklardan bazilarinda gorilebilecegi gibi 2000'1 yillarin
sonlarina dogru medya ve yoksulluk konusunda tezlerin yazildigini gériyoruz (https://
tez.yok.gov.tr). 27 Nisan 2015 tarihi itibariyle yoksullukla ilgili tezlerin yariya yakini eko-
nomi alanindaki tezlerden olusuyor. Yoksulluga odaklanan medya calismalarinin sayisi
ise 8. Bu calismalardan 4'0 Ankara Universitesinde, 2'si Gazi Universitesi'nde, 1'i Ege



Universitesinde ve 1 Yildiz Teknik Universitesinde yapilmis. Bunlardan sadece biri
doktora tezi, digerleriyse yiiksek lisans tezidir. YOK'Un kayitlarina gore 1 2006'da, 2'si
2007'de, 2'si 2009'da ve 3'G 2010'da tamamlanmis. Tezlerin 4'G gazete haberlerinde yok-
sullugu analiz ederken (calismalardan biri ayni zamanda medya calisanlarinin temsile
dair degerlendirmesini de ele almis), 1'i TV'yi ve digeri de genel olarak medyayi ele
aliyor. Sinemada yoksullugu ele alan sadece bir tez bulunmaktadir. Calismalarin cogu
metin analizine dayanmaktadir, ancak reklamla ilgili bir tez (Ayaslioglu, 2007) sadece
metinle sinirl kalmadan cesitli kulttrel, sosyal ve ekonomik kdkenlerden bireylerin rek-
lam metinlerini nasil algiladiklarini ve reklamlarda insa edilen standart tiketici tipine
karsi olan tepki ve direnisleri de analiz etmektedir.

Akademide yoksulluga olan ilginin, konunun ¢esitli yonlerinin farkl tekniklerle ana-
liz edilerek, daha etrafli bir sekilde stirdirdlmesi oldukc¢a onemlidir. Asagida sonug niye-
tine bu konuda yapilmasi gereken calismalara dair nerilerimi siralayacagim.

Sonug Olarak

Turkiye'de son yillarda yoksullukla ilgili arastirmalarin artmasi sevindiricidir; ancak
hala medya icerigi ile iktidar arasindaki ekonomi politik iliskiye ve medya kullanicilarinin
esitsizlik ve yoksullukla ilgili haberleri nasil deneyimlediklerine dair daha ¢ok arastirma-
ya ihtiyag vardir. Sektérde yasanan krizler ve medya gruplarinin ve otoriter ydnetimlerin
baski ve mudahaleleri sonucunda issiz kalan gazeteci ordusu vb. gelismelerin yasandi-
g1 Turkiye'de medya emekgilerinin durumu yeterince arastirilmamakta ve hatta bunun
Uzerine ¢ok az konusulmaktadir. Bunun bir nedeni, medya emekgilerinin kendilerini
emekgi olarak gormeyisi olabilir. Sektordeki sendikasizlasma ve farkli Ucret politikalar
nedeniyle birlesik bir emek mucadelesi stirdiremeyisleri gibi dinamikler (Keten, 2015)
de kuskusuz bunun nedenlerindendir. Ote yandan, Turkiye'de halihazirda bu durumun
degismeye basladigina dair zayif da olsa isaretler vardir. Burada medyayi haberle, med-
ya emekgileriniyse gazetecilerle sinirlandirmamak gerekir. TV kanallarinda ana yayin
kusaginda 2-3 saat boyunca yayinlanan ve kanallarin reklam gelirlerinde ve rekabetle-
rinde 6nemli bir payi olan diziler i¢cin haftada 7 gtin ve cogunlukla glivencesiz calisan
(Cam, 2009) emekgilerin érgttlenme konusunda son yillarda gosterdigi cabalar ¢cok
dnemlidir.

Kuskusuz Herkes Icin iletisim sadece sinifsal esitsizlik ve yoksulluk konusuyla sinirlan-
dirlamayacak kadar genis bir talep ve tahayydldur. Yasanan ¢oklu ve karmasik yoksul-
luk ve yoksunluk formlarini ve bunlarin medyada nasil analiz edildigini arastirmak ve
donUsim icin cabalayarak alternatif olani tahayyll edip ona katkida bulunmak yapi-
lacaklardan sadece bazilaridir. Yakin zamanda gerceklestirilen bir arastirmamiz kdlturel
farklilik ve hegemonik Turk kimliginin nasil ekonomik olarak benzer konumdakileri de
birbirinden ayristirdigini da ortaya koydu (Gencel Bek ve Aygiin, 2014). Bu perspektif-
ten bakildiginda, esitsizligin yani sira kimligin taninmamasindan ve baskilanmasindan
kaynaklanan adaletsizlikleri de ele almak yazinin basinda belirtilen elestirel ekonomi
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politikten uzaga dusmek anlamina gelmiyor. iletisimin ekonomi politigi ‘iletisimi de ici-
ne alan kaynaklarin Uretim, dagitim ve tiketimini olusturan toplumsal iktidar iliskilerini
imler ki, boylesi bir tanimda toplumsal iktidar iliskileri kuran sadece sinif degil, ayni za-
manda toplumsal cinsiyet ve irk gibi baska ¢delerdir (Mosco ve Reddick, 1997). Farklili-
gin ve sinifin birbiriyle cakisan ve etkilesen, karsilikli iliskiye sahip dizlemler oldugunun
(Murdock, 2000) ve Nancy Fraser'in dedigi gibi adaletin hem refahin yeniden adil bir bi-
¢imde bolusturdlmesine ve hem de kimliklerin taninmasina bagh oldugunun (Gencel
Bek, 2001) kabuld, sémrd ve magduriyetlerin cok katmanli ve karmasik yapisini daha
iyi gbrmemize olanak saglayacakmis gibi gortintyor.

Kaynakca
Akgelik, A. B. (2010), Televizyon Programlarinda Yoksullugun Temsili: 'Kimse Yok mu?’ Ankara: An-
kara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiist, Yayimlanmamis yiiksek lisans tezi.

Ayaslioglu, E. (2007), Yoksulluk ve Reklam Algisi: Reklam Metinlerine Yonelik Algilamalar Uzerine
Bir Alan Calismasl, Ankara: Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisd. Yayimlanmamis
yUksek lisans tezi.

Bullock, H. E., Karen F. W, Wendy R. W. (2001), ‘Media Images of the Poor’ Journal of Social Issues.
57 (2): 229-246.

Gam, S. (2009). “Televizyon Dizilerinin Kadina Yonelik Siddet Temsillerinde
Ataerkil Rejimin ideolojisi, Kiiltir ve lletisim. 12 (2): 79-132.

Croteau, D. R, William H.ve Stefania M. (2011), Media/Society: Industries, Images, and Audiences,
London: Sage.

Dursun, C. (1998), Turkiyede Isci Sinifi Kimliginin Medyada Temsili: 1970-1997, Toplum ve Bilim.
78:210-243.

Erdogan, N. (2002), ‘Garibanlarin Diinyasi: Turkiye'de Yoksullann Kilttrel Temsilleri Uzerine i1k
Notlar’ (der.) Necmi Erdogan, Yoksulluk Halleri. Tirkiye'de Kent Yoksullugunun Toplumsal
Gortntmleri. Istanbul: Demokrasi Kitaphigi Yayinevi: 21-32.

Gencel Bek, M. (2010), ‘Karsilastirmali Perspektiften Turkiyede Medya Sistemi, Mulkiye. Sayi: 269

Gencel Bek, M. (2006), Medya ve Toplumsal Katilim, Yayimlanmamis arastirma raporu: http://
www.britishcouncil.org/tr/turkey-society-media-development-research.htm

Gencel Bek, M. (2004), ‘Turkiye'de Televizyon Haberciligi ve Tabloidlesme, iletisim: Arastirmalari.
2 (1):9-40.

Gencel Bek, M. (2001), Overcoming the Divide: Political Economy versus Cultural Studies, Globa-
lization and Transcultural Issues in the New World Order, izmir, Aegean University.

Gencel Bek M. ve Ayglin E. (2014), “Esitsizlik ve Kimlik Ekseninde Gencler ve Yeni Medya’, Mine
Gencel Bek (der) Medya, Cocuk ve Gencler. Ankara: Ankara Universitesi yayinlari: 133-166.

Glasgow University Media Group (1976). Bad News. Londra: Routledge-Kegan Paul.
Glasgow University Media Group (1980). More Bad News. Londra: Routledge-Kegan Paul.



Golding, P, Graham M. (1997).'Culture, Communications and Political Economy, Stileyman irvan
(der), Medya, Kultur, Siyaset. Ankara: Ark: 49-76.

Gokalp, E., Hakan E. ve incilay C. (2010), Turkiye'de Yoksullugun ve Yoksullarin Ana Akim Basinda
Temsili, Sosyoloji Arastirmalari Dergisi. 13 (1): 145-182.

Karakus, H., Karakus E. (2012) “Yoksullugun Medyadaki Temsili: Kimse Yok mu Gonulliler Programi

o

Ornegi’, iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi , 35: 135-146.

Kaya, A. R. (2006), 'Devlet, Sermaye ve Medya, Burak Ulman ve ismet Akca (yay.haz), iktisat, Siya-
set, Devlet Uzerine Yazilar, istanbul: Baglam.

Keten, E.T. (2015), “Neoliberal Hegemonya Déneminde Medyada Emek ve Sendikal Orgiitlenme”
U. Uraz Aydin (der) Neoliberal Muhafazakar Medya. istanbul: Ayrinti: 225-251.

Kesici, E. (2009), Yoksullugun Medyada Temsili: Gazete Haberleri. Ankara: Ankara Universitesi Sos-
yal Bilimler Enstittsd. Yayimlanmamis yksek lisans tezi.

Mantsios, G. (1995), 'Making Magic. Making Class Invisible’ P. S. Rothenberg (ed.) Race, Class and
Gender in the United States: An Integrated Study. NY: St Martin’s: 409-416.

Mosco, Vincent ve Reddick (1997), Political Economy, Communication and Policy" (der.) Masho-
ed Bailie ve Dwayne Winseck. Democratizing Communication? Comparative Perspecti-
ves on Information and Power. New Jersey: Hampton Press: 10-32.

Murdock, G. (2000), ‘Reconstructing the Ruined Tower: Contemporary Communications and
Questions of Class. James Curran ve Michael Gurevitch (der), Mass Media and Society,
London: Edward Arnold. 3.bs: 7-26.

Tacyildiz, O. (2006), Tiirkiyede Yoksulluk ve Basina Yansimasl. Yayimlanmamis yiiksek lisans tezi.
istanbul: Yildiz Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitdis.

Tasbasi, K, Sen-Tasbasgl, A. (2015),“Liks Cenaze Arabasiyla Son Yolculuk: AKP iktidarinda Yoksulluk

ve Yoksullugun Medyadaki Temsiline Genel Bir Bakis’, U. Uraz Aydin (der)) Neoliberal Mu-
hafazakar Medya. istanbul: Ayrinti: 151-170.

39






Daha Esit ve Adil Bir iletisim
Hakkinin Pesinde

Nihal Kocabay-Sener

Giris

Insanligin uzun yillardir esitlige ve adalete duydugu 6zlemi farkindayiz ve yine far-
kindayiz ki insanlar yazili olarak esit olsalar da gergekte olamadilar. Adina ister sinif, ister
toplumsal cinsiyet, ister irk diyelim birilerini digerinden ayiran, ‘dteki”haline getiren bir-
seyler hep oldu ve yazik ki olmayi strduriyor. George Orwell'in Hayvan Ciftligi (Orwell,
2016) romaninda s6z ettigi gibi “butln hayvanlar esittir ama bazilari daha esittir” siari
gecerliligini inatla strdurlyor.

Bir yery(izUi sorunsali olan esitsizlik ve adaletsizlik bircok konuda ¢evremizi sarmalamis
durumda. Gelir adaletsizliginden, dogal kaynaklarin kullanimina; yiyecege ulasmaktan ileti-
sim hakkina kadar esitsizlik hukim strtyor diinyada. Diinya ntfusunun bir kisminin temiz
suya ve yiyecege ulasmakta yasadigi zorluklari ayrica savaslardan dolay: Ulkelerini terke-
dip hayatta kalma mucadelesine diisen insanlar g6z dniinde bulundurdugumuzda belki
yazinin esas konusunu olusturacak olan iletisim esitsizligi ve adaletsizligine dikkat cekme
bosa bir caba olarak gorulebilir. Ancak hayatta kalabilmekten sonra modern diinyada en
fazla ihtiya¢ duyulan, baskalarina ulasabilmek, icinde bulundugu durumdan baskalarini
haberdar edebilmek adina en dnemli eylemlerden biri iletisime erisim olarak gértintyor.

Kusku yok ki toplumlarin bir toplum olarak varliklarini stirdtrebilmeleri, gelecek ne-
sillere kendi kiltUrlerini, gelenek ve goreneklerini aktarabilmeleri icin iletisim sart. Bati
dillerindeki' iletisim (communication) kelimesinin etimolojisine bakildiginda topluluk

1 Tarkce'de kullanilan iletisim s6zctgu toplumla olan baglantiyr hissettirmemektedir. Bati dillerindeki com-
munication s6zcUgunun, Latince'deki communis sézcigunden gelisi de bunu gosteriyor.benzesenlerin
olusturdugu ortakli ya da topluluk anlamina gelen bir sézctkten kaynaklaniyor communication kavrami.
Belirli bir cografya parcasinda ayni doga kosullarr icinde varliklarini stirdtirmek icin arag ve geregler bulan,
bu konuda cesitli bilgeler Gretmis bulunan, bunlari belirli isbdlumu yontemlerine gére kullanan, kendi
aralarindaki bu isbolimunden kaynaklanan farklilasmalari haklilastirmak icin cesitli degerler ve inanclar
Ureterek toplumun farkli kesimlerini ortak st kimlikler icinde kaynastirmayr amaclayan insanlarin etkinli-
gidir iletisim (Oskay, 2007: 5. 9).
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ve toplumla (comunity) olan bagi ortaya ¢ikar. Bir toplumun yasamini devam ettire-
bilmesi icin ya da bir toplumun toplum olabilmesi icin basta gelen unsurlardan biri
iletisimin saglanmis olmasidir. Elbette burada s¢zini ettigimiz iletisim kisilerarasi ve
toplumsal iletisimdir. Ancak sinirlarin asildigi bir yer haline gelen diinyada aracilandiril-
mamis olan iletisimden s¢z etmek yetersiz kalacaktir. Toplumlarin cok uzun stredir kitle
iletim araglar® olarak tanimlanan medya organizasyonlarina yani geleneksel medya
araclarina ihtiyaclar dogdu. Bu ihtiyacin ardindan hem siyasi hem de ekonomik ikti-
darlarnn iletisimin gictni kesfetmeleri uzun stirmedi. Toplumlarin haber alabilmesi ve
haber verebilmesi icin nemli bir unsur olan geleneksel medya araglar hem yerel hem
de kiiresel dlcekte belirli iktidar gruplaninin elinde sekillenmeye basladi. Insanlarin ve
toplumlarin algisini sekillendirme gliciini elinde bulunduran medya organizasyonlari
buyuk bir gli¢ ve bu nedenle bir ya da birkag gruba birakilamayacak kadar 6nemlidir.

Uluslararasi iletisim ana basligi altinda sekillenen esitsiz iletisim dizeni tartismala-
rinin odaginda da s6zUnU etmis oldugumuz medya glcinin orantisiz kullanimi yatar.
Temel sorun icerigi kimin Urettigine yani“kim konusuyor?” sorusuna dairdir. icerigi Gre-
ten, bilgiye sahip olan ya da bilgiyi Greten, yayginlastirma ve dagitma hakkini da ken-
dinde bulunduracaktir, en dGnemlisi ise baskasini yani kendine gore “6teki” olanin seklini
nasil ¢cizecegini kendisi belirleyecektir. iletisimi yénlendirme giiciine sahip olmak iste
bu nedenden dolayi blytk dnem tasir.

Bu yazi iletisim esitsizligi onidnde duran engelleri serimlemeyi hedeflerken, bu esit-
sizlige karsi neler yapildigina/yapilabilecegine dair sorulara kisaca deginecek. Calisma
sadece iletisim esitsizligi tartismalarinin tarihselligini sunarken, esitsiz ve adaletsiz ile-
tisime dikkat cekmeyi amaclyor. Oncelikle esitsiz iletisim diizeni tartismalarinin bas-
langi¢ noktasini tartisacagiz ve ardindan cosku ile karsilanmis olan internet ile nasil bir
doéneme girildigine bakacagiz.

Tartismalar Basliyor

Geleneksel medyaya iliskin olarak baslatilan iletisim esitsizligi tartismalari uluslara-
rasi iletisim anabashdi altinda sekillendi ve Yeni Uluslararasi Enformasyon ve Iletisim
Diizeni kavramlastirmasiyla ¢oztimler aranmaya baslandi. Oncelikle uluslararasi iletisim
kavramina bakmak, ardindan ise Yeni Uluslararasi Enformasyon ve lletisim Dizenini
tartismak yerinde olacak.

Uluslararasi iletisimde yasanan esitsizligin fark edilmesinin ve ardindan ¢éziim igin
atilan adimlarin izlerini sirmeden 6nce kavramin tanimlamasini yapma gerekliligi or-
taya cikiyor. Uluslararasi iletisim ayri ardyoreli iki ya da daha fazla Ulke arasinda hete-

2 Turkgede —s sesinin getirdigi karsiliklilik yani isteslik kitle iletim araclarinda yoktur. Kitle iletisim araclari ta-
nimlamasi yerine tek yonlu bir iletim gézéninde bulundurmanin daha dogru olacagini disinmekteyiz.
Bu nedenle kitle iletim araci demeyi tercih ediyoruz.



rophilous (farkli grup Gyeleriyle bireyler ya da topluluklar arasinda iletisim) kitle ortamli
iletisim calismasidir. lletisimde bulunan Ulkeler farkli ideolojik, kilttirel, ekonomik ge-
lisme seviyesinde ve dilde olabilirler. Uluslararasi iletisimde analizin ana birimi iki ya
da daha fazla kitle iletisimi ile baglanmis toplumun / ulusun etkilesimidir. Uluslararasi
iletisim kitle ortamli iletisim tipidir. Sinirlart gecen uluslararasi iletisim ulusal bagimsiz-
liga tehlikeli bir durum ortaya cikarabilmekte ve medya emperyalizmi, stire¢ boyunca
bir Glkenin kultdrd kitle iletisim kanallari sayesinde diger tlkeye empoze edilmektedir
(Everett M. Rogers & Hart, 2002, s. 2). Tanimin da dikkat ¢ektigi gibi uluslararasi iletisim,
her iletisim tlrlnde oldugu gibi bir micadele alanidir. Uluslararasi iletisimde iletisim
teknolojilerine sahip olan Ulkelerin, bu olanaklardan yoksun Ulkelere karsi egemenligi
sz konusudur. Uluslararasi iletisim, Ikinci Diinya Savasi'min ardindan kavramsallasmaya
baslasa da bu egemenligin temellerinin somurgecilik donemi ile birlikte atilmaya bas-
landigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

"XIX. yUzyllda somurge sahibi pek ¢ok Avrupa Ulkesi, somurgeci iletisim duzeni
kurarak, gerek iletisimin alt yapisini gerekse de haberlerin dagilimini kendi yénetim-
lerini saglamlastirmak bakimindan dizenlemislerdir. I. ve Il. Dinya Savasi'ndan sonra
Avrupada ve diinyada gorilen siyasal yapidaki degisiklikler sonucu pek ¢cok yeni devlet
uluslararasi siyaset sahnesine ¢ikmistir. Yeni siyasal sistemler kurulmakla beraber, ileti-
sim sistemleri yeni kurulan siyasal sistemlere ayak uyduramamistir. Siyasal degisim ile
toplumsal degismenin yeni kurulan devletlerle birlikte yiriyememesi, bu yeni dev-
letlerin iletisim sistemlerinde dengesizliklere neden olmustur (Tokgdz, 2000, s. 128).
Bagimsizliklarina kavusmus olan bu genc Ulkeler siyasi agidan egemenliklerini elde et-
mis olsalar da iletisimde hem teknolojik hem de icerik agisindan eski somurgecilerine
bagimli kalmislardi. Bdylece eski sémdirgeciler, dnceki somirgelerini hala bir sekilde
kontrol altinda tutmayi basarmis ve geng Ulkelerin birbirleri hakkinda haber alabilme-
lerini konusunda da denetim saglamislardi.

Il. DUnya Savasinin ardindan dinyanin, kapitalist ve sosyalist olarak iki kutuplu
dinyaya ayrilmasiyla baslayan Soguk Savas dénemi uluslararasi iletisime olan yakla-
simlari da etkiledi®. Ayrica gelismekte olan Ulkelere gore, tim diinyada egemen olan
iletisim sistemi, somurgecilikte uygulanan ticari ilkeleri, modelleri ve zorunluluklari &n

3 Kapitalizm yanlilar uluslararas iletisimin temel islevinin demokrasi, ifade 6zglrligu ve serbest pazari tes-
vik etmek oldugunu ileri sirmekteyken sosyalizm yanlilari iletisim alaninda devletin daha fazla diizenleyici
olmasi gerektigini savunmaktaydilar (Kaypakoglu, 2004, s. 11). Kapitalist Ulkeler, uluslararasi iletiSimin azge-
lismis Ulkeleri korumaya yonelik bir takim standartlara baglanmasini reddederken, sorunun bir teknolojik
esitsizlik sorunu oldugunu ve bunun da s6z konusu Ulkelerin iletiSim alt yapilarinin gelistirilmesiyle ¢6zim-
lenebilecegini 6ne stirmuslerdir. Yani modern iletisim araclarina, televizyona, dergiye, gazeteye radyoya sa-
hiplik dogal olarak dengenin kurulmasini saglayacaktir. Boylelikle, gelismis Ulkelerin, geri kalmislara iletisim
alt yapilarinin ve kapasitelerinin gelismesi icin teknolojik yardimda bulunmalari dogrultusunda teknoloji
kurtarici olarak sunulmaktadir (Ulug, 2003, s. 167-168). Ancak uluslararasi iletisimdeki dengesizliklerin gide-
rilmesi yalnizca teknolojik destekle mumkun degildir, sorunun tarihsel kdkleri bulunmaktadir.
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plana alan bir ddnemin hem yansimasi, hem de dogal ve kaginilmaz bir sonucuyken
(McPhall, 1991, s. 142) egemen guclerin ideolojisine gore ise uluslararasi iletisim; de-
mokrasinin, 6zgurltgdn, dayanismanin, ortak yasamin, kalkinmada yardimlagmanin,
rekabet ve firsat esitliginin, teknoloji ve bilgi transferiyle gecistirilebilecek bazi denge-
sizliklerin egemen oldugu bir alandi (Erdogan, 1997, s. 308-309). iki ucun konuya olan
farkl yaklasimlari aslinda daha en basta ¢6zUmstzligun sinyallerini veriyordu.

Coziim Miimkiin Mu?

Dunyadaki iletisim duzeninden duyulan hosnutsuzluk Baglantisizlar Hareketi tara-
findan ortaya konusmustu ve adi Yeni Uluslararasi Enformasyon ve lletisim Diizeni olarak
tanimlanmusti. Artik sorun belliydi ve simdi sira ¢6zUm arayislarindaydi. Ve bir ¢6zim
bulabilmek mimkin muyda?

Yeni Uluslararasi Enformasyon ve lletisim Dizeninin kaynaklari  Baglantisiziar
Hareketimin 1955'de kurulmasina ve 1960'larda Asya ve Afrikada sdmurgelesmeye sa-
vas agmaya kadar kokleri strilebilir. Ancak yeni diinya dtzeni icin istegi net bir sekilde
1970lerde Uglincl Diinya liderleri ve entelektielleri tarafindan dile getirildi. 1973'de,
Cezayirde tarihsel Baglantisizlar Zirvesinde, endUstrilesmis dinya ile ekonomik iliski-
lerin kiresel olarak yeniden yapilandirimasi icin bir ¢cagri baslatildi: Yeni Uluslararasi
Ekonomik Duizen. Bu ABD tarafindan asiri bir direncle karsilandi. Cezayir zirvesinden (g
yil sonra, diger Kuzey Afrika baskenti, Tunus'ta 1976'da Yeni Uluslararasi Enformasyon
Duzeni ilk kez telaffuz edildi (Roach, 1997, s. 94-95). Artik sorunun adi net olarak belliydi.

Kaarle Nordenstreng'e gore, kdsetaslarini somurgelerden cekilme, gelisme, demok-
ratiklesme ve tekellesmeyi kaldirmanin olusturdugu (Boyd-Barrett, 2002, s. 328) Yeni
Uluslararasi Enformasyon ve lletisim Diizeni, Uciint Diinya Ulkelerinin sikayet ettikleri
durumlarn diizenlemeye calisti. Yeni Uluslararasi Enformasyon ve lletisim Diizeni, enfor-
masyonun iceriginde ve akisinda daha esit ve adaletli bir dengenin kurulmasini, ulusal
iletisim politikalarinin ulusal dizlemde gerceklestirilebilme hakkinin saglanmasini ve
son olarak da gelismekte olan Ulkelerin beklentilerini ve olaylarini daha dogru ve car-
pitmadan yansitabilecek, uluslararasi dizeyde iki yonlt enformasyon akisinin gergek-
lestirilmesini olanakli kilmaya ¢alisan evrensel bir strecti (McPhall, 1991, s. 142)."Siyasal
olarak bagimsizligina kavusan tg¢lncl dtnya Ulkelerinin dinya dizeninin hala eski
somurgeci Ulkelerle, onlarin muttefikleri tarafindan kontrol edilmekte oldugunu anla-
maya baslamalarindan sonra” (Ansah, 1991, s. 201) dogan Yeni Uluslararast Enformasyon
ve lletisim Diizeni, enformasyon akiminin tek yonli olarak calisugini, enformasyonda
sdmurgeciligin son bulmasi gerektigini ve bunun icin de yeni bir diinya ekonomik ve
iletisim ddzeninin zorunlulugu gorist etrafinda toplandi.

Yeni Uluslararasi Enformasyon ve lletisim Diizeni, UNESCO'nun ortaya attig bir kav-
ram olmamakla birlikte, uzun stire onunla birlikte anildi ve genellikle UNESCO icinde
tartisildi. Il. Ddnya Savasi'nin ardindan kurulan UNESCO, savastan sonra bagimsizligini



kazanan genc Ulkelerle birlikte Gye sayisini arttirdi. Béylece UNESCO'ya Uye olan Ulkeler
arasinda Uclinct Diinya agirlik kazandigi ve kurumun politikalarinin belirlenmesinde
bu dlkelerin belirleyici oldu. Boylelikle uluslararasi iletisim dengesizliginden sikayetci
olan Uctincti Diinya tlkeleri bu konuyu UNESCOnun giindemine tasidi. UNESCO'nun
serbest ve dengeli haber dolasimini saglayabilmek icin yaptigi en énemli calisma ise
Mac Bride Komisyonu'nun kurulmasidir. 1976da Nairobide toplanan UNESCO Genel
Konferansi'nda serbest ve dengeli haber dolasimini saglamak icin UNESCO Genel
Mudurligu'ne genis yetki verilmis ve iletisimle ilgili sorunlarin incelenmesi icin ulus-
lararasi diizeyde Mac Bride Komisyonu kuruldu. Komisyon “Bir Cok Ses Tek Bir Dinya”
adi ile bir rapor yayinladi (MacBride vd., 1993). Bu rapor tespitleri ve dnerileri ile konuya
iliskin hazirlanmis en detayli calisma olarak kabul edilmektedir. Ancak gerceklige ba-
kildiginda ise Baglantisizla Hareketi'nin dile getirmis oldugu rahatsizliklarin ¢ozilmesi
muimkdn olmadi.

Yillar iginde dinya degisti, Soguk Savas sona erdi, Sovyetler Birligi yerini pekgok
baska Ulkeye birakti, teknoloji gelisti, ilerledi ama gecmiste konusulan iletisim esitsizligi
degismeye direnen bir odak olarak hayatimizdan ¢ikmadi. Zaman zaman yeni gelis-
meler heyecanla karsilandi ve bir umut olarak gorildd. Bu umutlardan en énemlisi ise
internet teknolojisiydi.

internet Sihirli Degnek Mi?

internet uzun yillardir Gzerinde calisilan bir proje idi ve bircok gelisme gibi toplumsal
tabanli olmasindan ziyade askeri amacla distinilmiistii ve ardindan topluma yayildi. in-
ternet iletisimde yasanan sorunlara bir ¢6zim bulacak bir teknoloji olabilirdi. Demokra-
siyi gelistirebilecek, insanlarin rahatlikla bilgiye ulasabilecekleri bir mecra idi. Geleneksel
medyanin ¢zgurlik saglamayan ve de herkese acik olmayan yapisi nedeniyle internetin
gelisimi demokrasi konusunda umut verdi. Yeni iletisim teknolojileri ve internet cevre-
sinde yogunlasan elektronik demokrasi istemleri iki varsayimdan yola ¢ikt:

1. Modern toplum ve demokrasiler, giderek artan oranda kitle iletisim araclarinin
dolasima soktugu bilginin Uzerine temellenmektedir. Ancak geleneksel ya da
eski iletisim araclari, cesitli nedenlerle (ticarilesme, siyasal propaganda ve eg-
lence) demokrasiyi 1slah edilemez bir bicimde zedelemis ve yurttaslik pratigini
demokrasinin gerektirdigi katimcilik yerine, pasif tiketicilige dontstirmustUr;

2. Yeni iletisim teknolojileri, yurttas katiimini iceren dogrudan ya da giiclu bir de-
mokrasinin gerceklesmesine izin verecek potansiyellere sahiptir (Barnett, 1997:
194'ten aktaran Timisi, 2003: 142).

Ozellikle Web 2.0 teknolojisinin hayatimiza girmesiyle artik kullanicr ayni zaman-
da Ureten de olmaya baslamisti. Dolayisiyla kullanicinin da katkida bulunabildigi bir
mecradan sdz edilir hale gelmisti. Ideal sayilabilecek bir iletisim diizeni varligindan soz
edebilmek mumkin muydd?
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Internet ve esitsizlige iliskin iki temel sorundan séz etmek gerekir. ki internete eri-
sim olanagidir. Erisim olanagini hem dinyadaki Ulkeler cercevesinde, hem cinsiyete
bagl hem de ekonomiye bagli olarak degerlendirebilmek mumkindr. Tkinci olarak
internete erisimle baglantili olarak icerik Ureticilerinin kimler oldugunu dusinmek ve
sorgulamak 6nem tasir.

Oncelikle internete erisim oranlarina géz atalim. International Telecommunication
Union'in yaptigr arastirmaya gore (World Telecommunication/ICT Indicators databa-
se, 2015) 2015 yilinda bireysel internet kullanimi oranlari soyle: Afrika ylzde 20,7, Arap
Ulkeleri ytizde 37, Asya ve Pasifik yiizde 36,9, Bagimsiz Devletler Toplulugu (CIS) 59,9,
Avrupa ylzde 77,6, Amerika ylzde 66. Bireysel internet kullanimi 2015 yilinda gelismis
llkelerde ylzde 82,2, gelismekte olan Ulkelerde yilizde 35, 3 ve dlinyada ise ylzde 43, 4.
2015 Kasim verilerine gore ise diinya nufusunun ylzde 46,4'G internet kullanmaktadir.
(http://www.internetworldstats.com/stats.ntm). Dinya sayilardan ibaret olmamakla
birlikte esitsizligi gosterebilecek en dGnemli yardimcilarimiz sayilardir ve sayilarin ortaya
koydugu duruma bakilirsa, dinyanin yarisina yakin bir orani internete ulasabilmektedir
ya da tersten soyleyis ile dinyanin yarisi internete ulasamamaktadir. Turkiye'de ise 2015
yilinda yapilan Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasina gére (TUIK, 2015)
toplam internet kullanimi orani ylzde 55,9 iken erkekler arasindaki oran yizde 65,8,
kadinlar arasinda ise ylzde 46,1dir.

Bazi sayisal verileri ortaya koyduktan sonra ikinci basamada yani Ureticilerin kimler
oldugu sorusuna yonlenelim. Sayilar bize kimlerin Uretici haline geldikleri konusunda
ipuclarini veriyorlar aslinda. internet erisimi orani yilksek olan gruplar hem bilgi edin-
mede hem de bilgi Gretme konusunda avantajli durumdayken, onlarin disinda kalan
gruplar ise dezavantajli durumda yerlerini aliyorlar. Cnku icerik Gretebilmek icin &nce-
likle icerigin Uretilecedi mecraya ulasabilmek, ona erisebilmek gerekliligi ortaya cikar.
Erisim s6z konusu degjilse icerik yok demektir. Burada iki kavramdan sz etmek gerekir:
Bilgiye dayali teknoloji tGretimi ve teknolojiye dayali bilgi Gretimi. Bilgiye dayali teknoloji
Uretimi makro dUzeyi kapsar ve teknoloji Ureticilerini imler. Bunlar yazilim ve donanim
Ureten bilgi teknolojisi sirketleridir. Unutmamak gerekir ki teknolojiyi treten kendine
baglihgi da olusturur, tipki geleneksel medyada yapilan esitsiz iletisim dizeni tartis-
malarinda oldugu gibi. Teknolojiye dayali bilgi Uretimi yapanlar ise gerekli yazilim ve
donanimla internet icin icerik Gretmeye baslayabilirler. Ancak bunu Gretimi gercekles-
tirebilmek icin oncelikle erisebilmek énemlidir, eger erisim s¢z konusu degilse Uretim
de mUmkin olmayacaktir.

Bilgi ve teknoloji Ureticileri cephesinde yeni bir sey olmayinca hedefte de degisen
bir sey s6z konusu olmamustir. Hedefteki tiketiciler Uretilmis iceriklere ya da kendilerine
saglanan ama aslinda kurallari bastan cizilmis bir alanin icindedirler. Esitsiz iletisim da-
zeninin magdurlari yine ayni magduriyetlerini strddrmektedirler, hatta dijital boélinme
olarak tanimlanan olgu ile aradaki ugurumun ¢ok daha fazla agilmasini tedirgin gozlerle



izlemektedirler (Kocabay-Sener, 2016, s. 230). Her ne kadar internet demokrasi havarisi
olarak sunulmus olsa da pratikte bu sonuca ulasabilmek mimkun olmamistir. Hem eri-
simde yasanan esitsizlik hem de erisimdeki esitsizlikle dogru orantili gelisen igerik tre-
timi esitsizligi ne yazik ki ginimuzde de strlyor. Geleneksel medyaya gore internetin
cok daha fazla bilgi Urettigi ve cok daha fazla bilgiye ulasilabildigi hesaba katildiginda
Ulkeler arasindaki bilgi ugurumunun gin gectikce daha da acilacagini sdyleyebilmek
muimkin hale geliyor.

Isiga Aralanan Kapi

Cizdigimiz karamsar tablonun disina ¢ikabilmek mimkin ma, internetin 151ga ara-
lanan kapilan yok mu? Elbette var, inkar etmek haksizlik olacaktir. Ozellikle alternatif
habercilik konusunda internetin dnemini gézden kagirmamak gerikiyor.

Geleneksel medya ile kiyaslandiginda bir haber organizasyonunu interneti kullana-
rak olusturabilmek daha mimkiin ve ulasilabilir gériintyor. internet alternatif medya
olarak adlandirdigimiz medya yaklasiminin uygulanabilirligini kolaylastiran bir mecra.
Alternatif medyalar, “egemen olmayan”ve kendilerini her tur iktidar iliskisinin uzaginda
konumlayan medyalar olarak tanimlanir. Alternatif ve ana akim medyanin belirleyici
ozelliklerine baktigimizda ise: Ana akim medyanin, hakim séylemin ve temsillerin tasi-
yicisi oldugunu, bytk 6lcekli bir kurum yapisiyla homojen bir izler kitleye yonelik yayin
yaptigini, devlet kurulusu veya ticari sirket olarak faaliyet gdsterdigini, hiyerarsik olarak
yapilanmis, profesyonellerin calistigi kuruluslar seklinde siralayabilecegimiz dzellikleriy-
le 6n plana ¢iktigini gdrmekteyiz. Buna karsin alternatif medya, devlet ve piyasadan ba-
gimsiz, kiiciik olceklidir. Ozellikle dezavantajl gruplara yonelik, farkliliklara saygil olarak
yayin yapmaktadir. Yatay (veya hiyerarsik olmayan bir sekilde) yapilanmistir; demokra-
tiklesme ve cogulculuk cercevesiicinde izlerkitlenin erisim ve katilimini kolaylastirmaya
imkan vermektedir. Ayni zamanda hakim olmayan soylem ve temsile sahiptir (Kdse,
2007 ve Taylan, 2012'den akt. Tugla, 2014, s. 306).

Boylece Internet'in, siradan yurttaslar icin egemen medyanin belirledigi alanlar disi-
na belli bir kagis ¢izgisi yaratmanin yani sira, toplumun anaakim distince iklimi igerisin-
de barinma olanagi bulamayan bazi siyasal ve radikal sdylemlerin de “ses’e kavustugu
demokratik bir ortami saglamaya donik sundugu olanaklardan s6z etmek mdmkin
olur.

Internet medyasl, geleneksel medyada oldugu gibi pekcok teknolojik imkana ya
da dagitim, baski gibi giderlere ihtiyac duymuyor. Bu nedenle geleneksel medyada ol-
dugu gibi hayatini sirdrebilmek icin fazlaca iliskide bulunmasina gerek yok, bu da
daha dogru bir habercilik yapabilmeyi mtmkun kiliyor. Yani gercekten toplum igin bir
habercilik yapabilmek mtmkun. Ayrica geleneksel medya konusabilme imkanini bula-
mayanlar icin internet yeni bir mecra sunuyor. Bu bir avantaj saglasa da olumsuzluklari
silip atamiyor.

47



48

Sonug

lletisim hakki insan haklari cercevesinde degerlendiriimektedir. Uluslararasi metin-
lerde koruma altina alinmig olan haber alma, distinceyi aciklama gibi haklara ek olarak
internet erisimi de bir insan hakki olarak tanimlanmustir. Bireylerin sahip olduklari bu
haklar ticarilesen ve politiklesen iletisim dizeni icerisinde ideal gériinime ne yazik ki
sahip degildir. Geleneksel medya ile kurulmus olan esitsiz iletisim dizeni yeni medya
olarak tanimlanan internet ile de strmektedir.

Uluslararasi iletisim ve Yeni Uluslararasi Enformasyon ve iletisim Diizeni tartismalari ile
baslayan medya iceriklerinde yer alabilme ya da icerik tretebilme sorunsali ginumuiz-
de internet Uzerinden devam etmektedir. Tartisilan iletisim olunca sorun blyur ve pek-
cok kapr 6nimuzde aralanmaya baslar, her bir kapr bizleri farkli sorunlarla karsilastirir.
Bu sorunlardan ilki geleneksel medya icin 6zgln icerik Gretmede yasanan sorunlardir.
Ozgiin icerik Gretme konusunda basarili olamayan kuruluslar/Glkeler baskalarinin tret-
tigi icerige mahkum kalmaktadir. Buna bagl olarak diger bir konu olan temsil sorunu
bas gosterir. icerik Gretimine katilamayan gruplarin iceriklerde temsil edilmeleri ya da
dogru temsil edilmeleri blytk oranda mimkin degildir. S6z0 edilen sorunsal hem
kuresel hem de yerel ¢lcekte kendini gosterir. Kendi s6zinU séyleyemeyen gruplarin
yerine baskalar konusur ve boylece gruplar baskalari tarafindan sekillendirilir, baskala-
ri tarafindan tanimlanir. Diger yandan igerik Uretimi sorunu sadece geleneksel medya
olarak anilan medyaya iliskin degildir. Internet her ne kadar demokratik ve katilimci bir
yapiya sahip olarak sunulsa da erisilebildigi dlctide icerik Uretmeye izin verir. Internete
erisimi sinirl olan gruplarin icerik de Uretebilmeleri elbette mimkun degildir. O halde
internette icerik Gretiminin 6ntinde duran en biylk engel internete erisim sorunudur.
Ayrica internete erisim sorunu ayni zamanda bilgi ugurumu adi verilen bilgiye erisim
ucurumunu da gtindmuzde kapanmasi oldukca giiclesen bir noktaya getirmistir. Zira
glnumdizde internete erisebilen gruplar cok daha fazla bilgiye ulasma sansini yakalar-
ken erisim hakkindan yoksun olanlarin erisebildikleri bilgi arasindaki fark ginden gline
aciimaktadir.

lletisim, sadece birilerine bir sey aktarmaktan cok daha énemli bir kavram alanini
imler. Basitce ifade edersek iletisim, bir olay ya da olguyu aktarmaktan ziyade iletinin
ulastigr alicinin distincesini degistirmeyi, algisini yonetebilmeyi basarabilir. Bu gu-
cln farkina varilmis olmasi iletisim esitsizligi Uzerine yapilan tartismalari ateslemistir
ve glinimize bakildiginda tartismalar halen bu nedenle stirmektedir. Internetin yapi
itibariyle geleneksel medyaya gore daha ¢cogulcu olusu su gétirmez olsa da sorunlara
¢6zUm bulabilmesi mimkadn olmamustir.

Herseye ragmen iletisim sistemlerine erismenin ve herkesin kendi s6zinl soyle-
yebilecedi bir mecranin olusmasina olan inancimizi yitirmeden, esit ve adil bir iletisim
dizeni icin ¢abalarin stirmesi gerekliligini hatirdan ¢ikarmamak gerekiyor, tim olum-
suz tarihe ragmen. ..
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Yeni Medya Okuryazarhgi
Tekno-Toplumsal Politikasi
Herkes icin Neden Gerekli?

F. Mutlu Binark

Giris

Yeni medya ortamlarinin gtindelik yasam akisimizin ayrilmaz bilesenlerinden oldu-
gu yadsinamaz bir gercek. Artik yeni bir toplumsal eko-sistemde icerisindeyiz. Bu yeni
toplumsal eko-sistemde cevrimici ve ¢evrimdisi yasantilar arasinda ayrimin kalmadi-
gini, yeni medya uygulamalarinin ¢cevrimdisi iliskilerimiz ve deneyimlerimiz Gzerinde
farkl etkiler yarattig, sosyallesme bicimlerimizin degistigini ve tanidiklar arasindaki
toplumsal iliskilerin araytzey dolayimiyla bir akis icinde sureklilik kazandigini soyleye-
biliriz. Danah Boyd'un deyisiyle yeni medya ortamlari tarafindan olusturulan “aglasmis
kamu” (networked public) icinde yasami tecriibe etmekteyiz (2014: 8-9). Boyd'u izleye-
rek, aglasmis kamunun dzelliklerini su sekilde aciklayabiliriz: 11k olarak, agla birbirine
bagli teknolojiler tarafindan bir uzam olusturulmustur. Bu uzam insanlarin bir araya
gelmelerine, birlikte takilmalarina ve eylemelerine olanak verir. Ginimuzde kaniksa-
nan goruntdler haline gelen bir kafede, bekleme salonunda veya bir parkta oturan in-
sanlarin ellerindeki akilli telefonlarla ve yahut tabletler dolayimi ile agdaki tanidiklari
ile birlikte vakit gecirmeleri, laflamalari veyahut deneyimledikleri belli bir an'i araylzey
Uzerinden paylasima sokmalari, belli bir organizasyona katilacaklarini beyan etmelerini,
bir paylasimi begenmeleri veya retweet edimlerini bu uzamin sagladigi toplumsallas-
ma pratigine rahatlikla drnek olarak verebilir. ikinci olarak, insanlarin, teknolojilerin ve
pratiklerin kesisim alani olarak hayali bir topluluk insa edilir. Bu hayali topluluk, bireyleri
yalnizca ¢cevrimicinde degil cevrim disinda da birbirine gevsek veya siki baglarla baglar.
Bruce Hood'un da zihin agici calismasinda vurguladigr tzere, sosyal aglar bireyin ken-
dini “ben”olarak insa etmesinde énemli rol sahibidir (2014). Bu nedenle sosyal aglarda
var olma ve profil olusturma olgulari gérilmek, begenilmek ve benligimizin onayla-
masl toplumsal ve psikolojik gereksinimlerimizin bir pratigidir denilebilir. GiUnimUzde
bireyler, tipki temel yasamsal gereksinimlerini karsilamaya benzer sekilde yeni medya
ortamlarindaki varolus gereksinimlerini karsilamak ve planli-kontrollt bir sekilde yonet-
mek durumunda kalmaktadir.
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Yeni medya ortamlarinin gtindelik yasam akisimizin ve pratiklerimizin “dahil” bilesen-
leri oldugunu surekli baglantida olma gereksinimizden, hareket halindeyken agda olma
arzumuzdan da anlayabiliriz (Hinton & Hjorth, 2013). Yeni toplumsal eko-sistemde varo-
lusumuzu ise su sekilde deneyimlemekteyiz: stiregiden bir akis icinde icerik tGretme; olasi
izleyiciler/kullanicilar icin gorinme/gérinir olma hali; gelen veyahut Urettigimiz icerigi
yayma-dagitma hali ve icerik arama hali...Bu yeni toplumsal eko-sistemde bireyselles-
mis kullanimlar gerek endustriyel olarak hem tesvik hem de temin edilirken, kullanici da
giderek daha fazla kendi icerigini Uretmektedir. Manuel Castellsin deyisi ile “kitlevi 6z-
iletisim” (self mass-communication) bir yandan bireyden bireye iceriklerin bir yandan da
bireyden kitleye iceriklerin yayilmasiyla gerceklesmektedir (2013). Bu olgular bizi“katilim-
crkaltdr'den (participatory culture) (Behmann & Lomborg 2012; Jenkins & Couldry, 2014),
"yurttas gazetecili§i'ne (citizen journalism), trollikten, nefret séylemine (Binark & Bayrak-
tutan 2013), gayri maddi emek olarak kullanicinin enformasyonel kapitaliznndeki roliine
(Fuchs, 2014), akiskan gozetim olgusuna (Ball vd., 2012, 2014), veri ikizlerinin olusmasi
(Altintas ve Binark, 2016), veri madenciligi ve blyuk veriye degin kullanicinin Grettigi ice-
rikler Gzerine farkli tartismalara ve kavramsallastirmalara yonlendirir. Yeni medya ortamlari
dolayimi ile yeni toplumsal eko-sistemdeki varolusumuzu ve deneyimlerimizi ¢esitli ve
farkli kavramsal ve kuramsal araglarla/setlerle birlikte distinmek ve irdelemek dnemlidir.
Aksi halde, dzellikle siyasi aktorler ve anakim geleneksel medya tarafindan sikga yapildig
gibi, ya hamasi tekno-determinist politikalar dretilir ya da yeni medya ortamlarini seyta-
nilestirici sdylemler ile ahlaki panik... Ustelik bu seytanilestirme soylemi toplumumuzda
yeni medya ortamlarinin nitelikli kullanimina yénelik yasam boyu 6grenim temelinde ¢ok
paydasl egitim seferberligi geregini tartisma ve gindem digi birakmaktadir.

Ahlaki Panik mi? Yeni Medya Okuryazarligi mi?

Son yillarda, Turkiyede ozellikle cocuklar ve genclerin internet'de ve diger yeni
medya ortamlarinda (6rnegin dijital oyun ortamlari ve tabletler) varolan cesitli riskler-
den korunmasi konusunda bir ahlaki panik Uretilmektedir. Aslinda benzeri bir ahlaki pa-
nigin televizyonun ¢zellikle de ¢zel televizyon yayinciliginin Turkiye'de baslamasin ko-
sut yayginlasmis ve gerek kamusal aktorlerce gerekse yazili basin tarafindan Gretilmisti.
Simdi bu ahlaki panigin mecrasi degisti; glincellendi; yeni medya ortamlari “ginah
kecisi”olarak etiketlendi (Binark ve Bayraktutan, 2014). Peki, nedir ahlaki panik? Stanley
Cohen'in tanimlamasiyla “ahlaki panik”, “toplumsal degerlere ve ¢ikarlara yonelik olarak
tehdit olarak tanimlanan durum, kisi ve gruplardir ve kitle iletisim araclar tarafindan
belli bir bicemde ve stereotiplestirilerek sunulurlar”(1980:9 dan aktaran, Bremmer 1997:
2). Ahlaki panik aslinda toplumsal bir insadir, toplumun var olan korkularini ve kaygi-
larini yeniden Gretir ve pekistirir. Uzerinde ahlaki panik yaratilan yeni medya ortamla-
rinda Turkiye'de var olan asil sorunlar ise kamuoyunun glindemine eksik ve yetersiz bir
sekilde gelmektedir. Hatta bu sorunlar ve sorunlarin ardyoresindeki toplumsal, siyasal
ve ekonomik kaynaklar/iliskilenmeler dile getirilmemektedir. Yeni medya ortaminda
Turkiye'de varolan sorunlari siralayacak olursak, kullanicilardaki nitelikli ve yetkin kulla-



nim bilgi ve becerisi eksikligi, cinsiyete, yasa, sinifsal konuma ve yerlesim yerine gore or-
taya ¢lkan sayisal ugurum ve esitsizlikler ile yeni medya okuryazarliginin gelistirimeme-
si, buna yénelik kamu politikasinin yoksunlugu ile varolan sanstrcii politika. Ornegin,
Turkiye'nin de dahil oldugu 25 katilimci tlke kapsaminda gerceklestirilen EU Kids Online
(AB Cevrimici Cocuklar) Ekim 2011 Raporunda yer alan bir bulguda Turkiyede cocuklarin
dijital kullanim becerisini dlcen 8 kriterli bir kullanim beceri’ 6lceginden 2.6 puan aldig
gorulmektedir. Gorllecedi Uzere, Turkiye'de cocuklarin kullanim becerisi dustktdr, do-
layisiyla internet ortamina iliskin ahlaki panik ve korku-kaygr kiltir( Greterek, kiltird
dolasima sokularak dijital bilgi ve beceriler kazandirilamayacaktir.

TUIK'in 2004-2014 Bilgi Toplumu Istatistiklerine baktigimizda toplumda bireylerin
giderek daha fazla artan oranda bilgisayar ve Internet kullandigini goriip, “Turkiye bir
enformasyon ve ag toplumuna evriliyor’,"her cocuga bir tablet veriyoruz”vb. sdylemler
rahatlikla Uretilebilir. Oysa ayni istatistiklere bilisim ve enformasyon teknolojileri kullani-
minda gerek mulkiyet/sahiplik gerekse dijital beceriler konusunda toplumsal cinsiyete,
toplumsal statlye, yasanilan yere ve etnik kokene gore esitsizliklerin varoldugunu gos-
teren “dijital ucurum’ kavrami ile bakarsak, Istanbul ve Marmara bolgesinde internet
kullanim orant ile ayni verinin en sonunda yer alan Giney Dogu Anadolu bélgesindeki
internet kullanim orani arasindaki neredeyse %20'lik bir farkin oldugunu gérebiliriz.
Turkiye'de toplumsal cinsiyetler arasindaki esitsizligi bilisim ve enformasyon teknolo-
jileri kullanimi konusunda da gérmek mimkindir. Ornegin, Tablo 1'de bilgisayar ve
internet kullanan kadin ve erkek niifus arasinda, kadin yurttaslar aleyhine %20'lik bir
fark acik bir sekilde gortlmektedir. Kusaklar arasinda da benzer bir dijital ucurum séz
konusudur. Bu esitsizlikler yeni medya okuryazarliginin toplumun tiim bireylerini kap-
samasini gerektigini bir kez daha gostermektedir.

Tablo 1: TUIK, Hane halki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi (2014)

%
2014
Hanelerde Bilisim Teknolojileri Kullanimi

Bilgisayar Kullanimi (Toplam) 53,5

Erkek 62,7

Kadin 44,3

internet Kullanimi (Toplam) 53,8

Erkek 63,5

Kadin 441

1 Séz konusu projede dijital beceriler su sekilde siralanmaktadir: Haberlesmek istemediginiz bir kisiden ge-
len mesajlar engellemek; 2. internet gtvenliginin nasil kullanilacagiyla ilgili bilgi bulmak; Bir web sitesini
sik kullanilanlara eklemek; Sosyal paylasim agi profilinde gizlilik ayarlarini degistirmek; icerdigi bilginin
dogruluguyla ilgili farkli web sitelerini kiyaslamak; Ziyaret edilen site kaytlarini silmek; istenmeyen reklam
ve spam e-postalarini engellemek ve Filtre ayarlarini degistirmek.
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Gorllecegi Uzere, dijital ugurum olgusu ortadan kalkmamistir; tam tersine toplu-
mumuzda mevcut ekonomik, siyasal ve kilturel esitsizlik iliskileri devam ettikge, bilisim
ve enformasyon teknolojileri kullanimi konusundaki esitsizlikler de var olmaya devam
edecektir. Dolayisi ile yeni medya ortamlarina erismek ve sahip olmak dijital ugurumun
ortadan kalkmasi icin yeterli degildir. Eszter Hargittai'nin de altini ¢izdigi gibi aslinda
dijital becerilere sahiplik konusunda yurttaslar arasinda oldukca keskin esitsizlikler s6z
konusudur. (2010). Cocuklar, gencler arasinda dijital beceri esitsizliklerinin géridlmesini
engelleyen, bir sekilde maskeleyen “dijital yerli”tanimlamasindan bu nedenle vazgecil-
mesini dnermektedir Hargittai. Benzeri sekilde Boyd da, cocuklarin ve genclerin, aslinda
“dijital yerliler"degil, “dijital saflar” oldugunu iddia eder (2014:196-198).

Keza, Mine Gencel-Bek ve Esin Aygln'in de calismasi, dijital esitsizliklerin, ergen ve
genclerin gézinden nasll algilandigini ortaya koymaktadir (2015). Mehmet Turkcan'in
calismasi da Ankarada Oto Sanayi Bolgesi olan Sasmaz'daki isci cocuklarinin yeni med-
ya kullanim pratiklerindeki esitsizlikleri serimlemektedir (2015). Dijital esitsizlikler hem
beceri hem de erisim olarak, her yasta, cinsiyete ve sinifsal konuma gére ve bolgelere
gore gorulmektedir. Boyd bundan 6turd yeni medya uygulamalarina yonelik temel kul-
lanim becerileri, egitimin yasam boyu 6grenimle birlestirilmesini dnermektedir. Turkiye
6zelinde, yukarida dikkat ¢ektigimiz Gzere, cinsiyete, bolgelere ve yaslara gore ortaya
¢ikan dijital ugurum olgusu g6z 6nlne alinirsa, yaslanan nifusa ve kadinlara yonelik
olarak yeni medya okuryazarliginin gelistirilmesi icin ivedilikle tekno-toplumsal politi-
kanin gelistirilmesi, nifusun bu kesimlerinin de yeni toplumsal eko-sisteme dahil edil-
mesi gerekmektedir.

Yeni medya okuryazarhigi kapsaminda edinilmesi gereken dijital beceriler arasinda
Uretim, yazarlik ve katihm pratikleri, kisisel hesap glvenligi ve mahremiyet, etik davra-
nis gibi hususlarda bilgi ve stratejik becerilere sahip olmak da sayilmalidir (Binark ve
Bayraktutan, 2014). Oregin, EU Kids Online arastirmasinin Siyasa Icin Nihai Raporu'nda,
Avrupali cocuklarin cevrimici olanaklar daha ¢ok pasif bir sekilde, tUketici konumun-
da, cogunlukla oyun oynadiklar ve eglence iceriklerini kullandiklari belirtilmistir (EU
Kids Online Final Recommendations for Policy, September 2014). Nitelikli icerik Greti-
mi sorunuyla iliskili bir diger sorun da yeni medya ortamlarinda tek boyutlu bir med-
ya beslenme aliskanligina sahip olma durumudur. Bu saptamayi rahatlikla Tarkiye'de
cocuklarin ve genclerin yeni medya ortamlarindaki tiketim pratiklerine de tasimak
mmkdndr. Ornegdin, yeni medya ortamlari denince cocuklarin, genclerin aklina ézel-
likle Google, Facebook, YouTube, Twitter ve What's App, Instagram, Vine gelmektedir.
Kullanilan ortamlarin tek tip bir beslenme aliskanhiga dondsmesi, aslinda yeni medya
okuryazarhigr konusunda bir yoksunluga isaret etmektedir. Ornegin, agda her hangi
bir konuda enformasyon ararken bunu hizla “Googlayarak” gerceklestirmek demek,
Google'nin arama motoru olarak bizim her arama islemimizde belli bir algoritma ile
calisarak bir yandan “profilimize en uygun aramalari” listeleyerek, gosterdigi; ote yan-
dan da kendi degerini bizim bu gayri maddi emek giicu olarak ¢alisma islemimiz ile



olusturdugu? ile Vikipedya'nin bir kitle kaynak oldugu (crowdsource) ve bizim icerikleri
olusturdugumuz arasindaki ayrimi bilmemek demektir. Bu bilgi yoksunlugu tek boyut-
lu beslenme aliskanligimizin devam etmesine yol agmaktadir.

EU Kids Online projesinin Yoneticisi Prof. Dr. Sonia Livingstone 27 Mayis 2010 tarihli
"E-Gencligin Gelecedi” adli Antwerpdeki konferansda ¢ocuklarin cevrimicinde karsilaca-
i riskler ile ilgili somut arastirmalar yapilmasini ve yapilan arastirmalarin da sdrekli gtin-
cellenmesi gerektigini belirtmistir. Ozellikle kamu kurumlarinin ve medyanin cocuklarin
internet medyasinda karsilasabilecegi riskler konusunda yaratacag ahlaki panige karsi
arastirmacilari uyarmistir. Livingstone'a gore, arastirmacilar ¢zellikle su hususa ¢ok dik-
kat etmelidir: “Acaba cevrimigi riskler gercek dinyadaki risklerden daha mi tehlikelidir?”
Ayrica, Livingstone, toplumun, ozellikle de ebevenylerin strekli cevrimigi risk dykuleri ile
korkutulmas! yerine cevrimici risklerin ve olanaklarin es degerde anlatiimasi ile internet
ortaminin kullanimi konusunda nitelikli bilgi ile donanabileceklerini belirtmektedir.

Sosyal medya ortamlarinda artik kaniksanan ve dogallasan bir olgu haline gelen
trollik olgusu ile de bas etmenin bir yolu yeni medya okuryazarligidir. Trollik, her hangi
bir iletisim ortaminda varolan katilimcilar arasindaki iletisimi baltalamak, muzakereyi
bozmak ve manipulatif enformasyon yaymak, katilimcilari birbirine karsi kiskirtmak,
toplumsal ve siyasi nefret sdylemini beslemek icin yapiliyorsa, bu séylemsel pratigin
yeniden dolasima dahil edilmemesi ve beslenmemesi yontnde kullanicilarin farkinda
olmasi gerekmektedir. Tam bu noktada, siyasi ve manipdlatif trollUk olgusu ile basa ¢ik-
ma konusunda yeni medya okuryazarliginin nasil fayda saglayacagina dikkat ¢ekelim:
“Yeni medya okuryazarli§, ifade 6zgurligd ve ayrimcilik ile nefret sdylemi arasindaki
sinirin da kavranmasini saglar. Jenkins'in deyisiyle, yeni medya okuryazarlidi, toplumsal
bir beceridir. Ciinkd bu beceri ile, genis bir topluluk ile etkilesim kurma olanagi kazanilir
(Jenkins vd. 2007:20)" (Binark, Karatas, Comu, Koca, 2016: 149).

EU Kids Online Projesimin Ekim 2011 tarihli “Final Recommendations for policy,
methodology and research” adli nihai raporunun Turkiye kisminda, asagida yer alan
onemli saptamada bulunulmustur:

“Turk cocuklari ve aileleri Internet'te glivenlik becerileri ile dijital okuryazarlik
becerilerini arttiracak egitsel onceliklere gereksinim duymaktadir. Bu egit-
sel oneeliler sadece hitkimet tarafindan degil STO'ler, medya, Universiteler
dahil diger egitim kurumlari tarafinda temin edilmelidir...Bir cok AB rapo-
runda ve toplantisinda belirtildigi tizere, hiikiimetin internet’i sinirlama ve
sansirleme mudahalesi yurttaslar icin giivenli bir Internet temin etme yolu
degildir. Tdrkiye yurttaslarr icin gvenli cevrimici ortam icin daha demokratik
¢ozdmler gelistirmelidir” (www.eukidsonline.net, 2011:47).

2 Bu konuda 6zellikle, Siva Vaidhyanathan The Googlization of Everything calismasinda, “we are not Google's
customers:we are its product” (2011:3) saptamasini yaparak, Google olsun, Facebook olsun bu Ucretsiz
hizmet veren yazilimlarin kullanicilarin aslinda deger yaratiminin temel kaynagdi olduguna hakli bir sekilde
dikkat ceker.
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Yine ayni raporda su saptama da yer almaktadir: “Internet okuryazarligy, beceriler,
deneyimler, metin, kurumlar ve internet’e iliskin kilttrel degerler nedeniyle gelenek-
sel okuryazarliklardan farklidir (106-107). Bu izlekte devam edersek, neden yeni medya
okuryazarliginin ozellikle Tarkiye'de bir toplumsal, siyasal ve kiltirel bir politika olarak
gelistirilmesi ve desteklenmesi geregi ortaya ¢ikmaktadir. Hi¢ kuskusuz, bilisim ve en-
formasyon teknolojileri alaninda varolan bu esitsizlikler aslinda calisma yasamindan,
egitime, saghdga, kdlturel ve siyasal katilimdan, &zel alanin dizenlenmesine degin
toplumsal yasamin her alanina egemen olan neo-liberal ekonomik politikalardan ve
muhafazakar siyasetin kamu yonetimindeki pratiklerinden beslenmektedir, bu politika
ve uygulamalara yonelik elestiriden ayri tartisilamaz ve ¢ézilemez.

lll. Yeni Medya Okuryazarliginin Bilesenleri

Sonia Livingstone “Internet Literacy, Young Peoples Negotiation of New Online Oppor-
tunities” isimli calismasinda yeni medya okuryazarliginin tg¢ bileseni oldugunu belirtir: Bi-
rinci bilesen, okuryazarligin bir bilme bicimi olmasidir; ikinci bilesen, okuryazarligin bireysel
beceriler ve toplumsal pratikleri baglayan, bilmenin yerlestirilmis bir bicimi oldugudur;
Ugtncti bilesen ise, okuryazarligin neyin kulttrel olarak kural, neyin onaylanmayan oldugu
bilgisini kapsayan kdltdrel olarak dtizenlenmis yetkinlikler dizgesi oldugudur (2008: 106).
Yeni medya okuryazarligi bireyin ¢cevrimici olanaklardan yararlanmasini, cevrimici risklere
karsi da donanimli olmasini saglarken, ¢evrimici olanaklardan da en etkin sekilde yarar-
lanmasinin yolunu agar (2008: 112). Cevrimici riskler ve olanaklar icin Sema l'e bakiniz.

Sema l. Cevrimici olanaklar ve riskler

Cevrimigi olanaklar Cevrimigi riskler

Kiresel enformasyona erisim Yasadisi icerik

Egitim kaynaklari Pedofillerin ve yabancilarin varlig

Eski ve yeni arkadaslar icin toplumsal aglar |Asin veya cinsel siddet

Eglence, oyunlar Diger zararli veya saldirgan icerikler

Kullanicr tirevli icerik Gretimi Irk¢1/ nefret soylemi ve etkinlikleri

Yurttas katilimi/ politik katilim Reklam/ asir ticari ikna

Kimligin ifadesinde mahremiyet Tarafli/ yanlis enformasyon (tavsiye, saglik

(anonimlik) konusunda)

Topluluklarla baglar/ aktivizm Kisisel bilginin istismari

Teknoloji uzmanligi ve okuryazarlig Siberkabadayilik/siber zorbalik, siber taciz

Kariyer gelisimi veya istihdam Kumar, finansal sugclar

Kisisel/ saglik/ cinsellige dontk tavsiye Kendine zarar (intihar, anoreksiya, vd.)

Uzman gruplari ve fan siteleri Mahremiyetin ihlali

Uzaktakilerle deneyim paylasimi Yasadisi etkinlikler (korsanlik, dosya
yUkleme)

(Bojana vd, 2008den aktaran Binark ve Bayraktutan-Sutcd, 2008)



1-22 Kasim 2011 tarihlerinde Ankarada TBMM'nin himayesinde, Aile ve Sosyal Politi-
kalar Bakanligyi ile UNICEF'in isbirliginde diizenlenen “Turkiyede Bilgi lletisim Teknolojileri
ve Cocuk ve Genclerin Internet ve Iletisim Teknolojileri”kullanimi konulu konferans ve ca-
listayda, internet’in cocuklar ve gencler Gzerindeki olumlu ve olumsuz etkileri farkli bakis
acilarrile cesitli sunumlar ve tartisma gruplarinda ayrintili olarak ele alinmistir. Bu calistayin
iki ayri sonug bildirgesi (yetiskin raporu ve ¢ocuk raporu) ise 23 Kasim 2011 tarihinde
TBMMde sunulmustur. Bu konferans ve calistay UNICEFin bir cok tlkede yarttttga “dijital
yurttashk” projesinin bir parcasidir. Bilgi iletisim teknolojilerinin sagladigi olanaklar:

- Egitim amaclh kullanimi ile 6zellikle uzaktan egitim sistemleri ile egitimde mekan
sinirlarinin asiimasi ve toplumun tdm kesimlerine egitim olanaklari,

- Toplumsal ve kulturel ifade amacli kullanimi,
- Kullanicilarinin kendilerini ifade etmelerini,
- Kultdrel cesitlilige olanak,

- Kuresellesme olgusu sonucunda farkli dilleri kullanabilme becerisinin gelismesi-
ne katki,

- lletisimin ve hizinin artmasini,

- Cesitli ve guincel bilgi kaynaklarina ve bilgiye kolay erisimi,

- Bilgiye erismede ve kullanmada firsat esitligini,

- Ekonomik, toplumsal ve kulttrel amaclarla bireylerin bir araya gelmesini,

+ Oyun oynamayi,

saglar, seklinde siralanmustir.

Yine ayni Bildirge'de, “Bilgi letisim Teknolojilerinin sundugu olanaklar, yanlis ve nite-

liksiz kullanilmalari halinde riske dontsmektedir” denilmektedir. Bu riskler ise su sekilde
siralanmistir:

- “Uretici”degil “tUketici”durumunda bulunmak;

- Dijital oyun siniflandirma sisteminin olmamasi ve mevcut dijital oyunlara bilingsiz
erisim;

- Ebeveynlerin ve egiticilerin “dijital okuryazarlik” dizeylerinin distk olmasindan
dolayi cocuklara ve genglere etkili yonlendiricilik yapamamalary;

- Cocuklara ve genclere nitelikli sosyallesme ortamlari saglanamamasina bagli ola-
rak Internet’in asin kullanimi;

- Asir kullanim sonucu bedensel, ruhsal ve bilissel sorunlar;
- Kisisel bilgilerin kottye kullanimi;

- Kot niyetli yazilimlarin yarattigi tehlikeler;

- Asiri ticari icerik ve yaniltici reklamlarin varligs;

- Zararliiceriklerin ve siber zorbaligin mevcudiyeti.
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Bu Bildirge'de gelistirilen &neriler ise sunlardir:

- Uretilecek politikalar, 6ncelikle ifade ézglrligi ve bilgiye erisim hakkini temel
alarak tim paydaslarin katihmiyla farkli hedef kitlelere yonelik olarak gelistirilme-
lidir.

- Dijital okuryazarlik eksikligi, basta MEB, Universiteler ve diger paydaslarin isbirligi
ile giderilmelidir.

- Turkiye'de var olan internet'in glvenli kullanimina yonelik cesitli calismalarin ilgili
tdm kurum ve kuruluslari, STK'lari ve 6zel sektorl icerecek sekilde gelistiriimesi,
isbirligi ve koordinasyonun saglanmasi gerekmektedir. Bu ¢alismalarda 6zellikle
cocuklarin ve genclerin goruslerine basvurulmasi gereklidir.

- Cocuklarin, genclerin ve ebeveynlerin Bilgi lletisim Teknolojilerinin dogru kullani-
mi konusunda farkindaliklarinin arttiriimasi gereklidir.

- Medyanin Bilgi Iletisim Teknolojilerinin kullanimindan kaynaklanan olanaklari ve
riskleri dengeli bir sekilde sunmasi, toplumda dogdru kanaat olusumunu destek-
lemesi gereklidir.

>

- “Medya Okuryazarhigi”ve “Bilgisayar”dersleri mifredatinin gézden gegirilmesi ge-
reklidir.

« Ulusal kurum ve kuruluslarin uluslararasi kuruluslarla isbirligi yapmasi ve gelisme-
lerin takip edilmesi gereklidir.

- Dijital esitligi saglayacak sekilde alt yapi eksikliginin giderilmesi gereklidir.
« 5651 sayili kanunun ve ilgili diger mevzuatin yukarida tespit edilen olanaklar ve
riskler temelinde yeniden ele alinmasi dnerilmistir.

Goruldugu Uzere UNICEFin girisimi ile hazirlanan bu Bildirge'de Turkiye'deki dijital
okuryazarlik eksikligine dikkat ¢ekilmis olup, cevrimici olanaklar ve riskler ayrintili olarak
listelenmistir. Cevrimici olanaklardan yararlanmanin ve risklerden korunmanin yolu ise
yeni medya okuryazarh@idir. Yeni medya okuryazari olan birey kamusal, sivil ve siyasal
alanlarda bireysel ve kolektif olarak fikirlerini daha iyi bir sekilde aciklayabilir, pazar yo-
nelimli ekonomide kendinin salt tiketici olarak konumlandirilmasini 6nleyecek sekilde
enformasyonu kullanilabilir ve nitelikli enformasyon kaynaklarina ulasabilir, yeni medya
ortamlarinda etik ihlallerde bulunmaz ve etik ilkelere uygun davranabilir. Bir baska de-
yisle, yeni medya okuryazari olan bireyin Internet'te risk yaratabilecek cesitli niteliksiz
ve/veya sakincaliiceriklere erisim konusunda bir ¢esit farkindalikla donanmis olmasi ve
bu iceriklere erismemesi, aracin ve ortamin iletisim strecindeki dolayimlayici niteliginin
farkinda olmasi beklenebilir. “Turkiye'de Bilgi Iletisim Teknolojileri ve Cocuk ve Gencle-
rin Internet ve iletisim Teknolojileri’ konulu bu konferans ve calistaya katilan Dublin Tek-
noloji Enstitisti'nden Brian O'Neill da yeni medya kullaniminin sinirlandiriimasi yerine,
sorumlu davranislarin, dijital yurttashgin gelistiriimesini dnermektedir:



“Bizce Internet’in gtivenli ve nitelikli kullanimini saglamak icin; dncelikle kisi-
sel verilerin glivenligini saglayan ve 6zel yasamin gizliligini/ihlalini engelleyen
dizenlemeler, asin ticarilesmeye ve enformasyonun iginin bosaltilmasina karsi
nitelikli enformasyon kaynaklarinin yayginlastirldigi yeni medya ortamlarinin
desteklenmesi ve her tirll saldirgan ve nefret sdylemi yayan iceriklere kar-
sl her yastaki yurttasin farkindaliginin gelistirilmesi gereklidir. Bunun araci da
egitbilimsel politika/¢dzim olan yeni medya okuryazarhgidir”

Elestirel teorinin dGnemli kuramcilarindan Douglas Kellnerin basvurdugu metaforik
anlatimla, “insan ne yerse odur dedikleri gibi, insan aslinda ne gorur ve isitirse odur”.
Dolayisiyla medya kilttrindeki “junk food” (sagliksiz yiyeceklerden) kaginmak, daha
saglikh, daha besleyici Griinler secmek icin bireylerin secislerinin glclendiriimesi gerek-
mektedir (Binark ve Gencel-Bek, 2007, 2010). Bu noktada daha iyi tatlarin, yani medya
kiltirintn daha iyi Griinlerini ayirt etmenin dgretilmesi giindeme gelmektedir. Ozel-
likle Internet ortamindaki kullanim pratiklerinin “nitelikli” bir sekilde gerceklesmesi icin
kullanim bilgi ve becerisinin gelistiriimesinin gerekli oldugu asikardir. Kellner icin okur-
yazarlik demek, metinleri okuyup yorumlayabilme yetenedi ve bilgisi kazanarak, sosyal
olarak yapilandiriimig iletisim bicimlerini ve temsili, etkili sekilde kullanma yetisine sahip
olmaktir (2002: 91). Yeni medya okuryazarligi ise bu izlekte, elestirel medya okuryazar-
liginin bir alani olarak kavramsallastiriimakta ve yeni medya kullanim bilgi ve becerisi,
toplumsal, siyasal, kultdrel ve ekonomik ardyoreye yerlestirilmekte, sadece kullanim/
tUketim temelli degil Gretim merkezli olarak da tanimlanmaktadir.
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IV. Yeni Medya Okuryazarligin Coziim Aktorleri Kimler?

Turkiye'de yeni medya okuryazarligi konusunda bazi pozitif gelismeleri siralamak po-
litika gelistirimi icin ilk elde umut verici olabilir. Bu pozitif gelismeleri su sekilde siralayabi-
liriz: Gezi Parki eylemlerinden bu yana kullanici ttrevli icerik Gretimin artisi; 140 Journos,
Dokuz 8 Haber, Capul TV, Ankara Eylem Vakti, Seyri Sokak gibi yurttas haberciligi ile alter-
natif medya uygulamalarinin artigi; Twitter ve YouTube yasaklarini muteakip yurttaslarin
DNS ayari degistirmek basta olmak Gzere VPN, TOR ve Torrent kullanimi konusunda bilgi
sahibi olmasi; Unicef Turkiye'nin destedi ile Alternatif Bilisim Dernegi tarafindan 11 Ni-
san 2014'de Ankarada Yeni Medya Okuryazarhigi Miifredat Gelistirme Calistayi'nin
dizenlenmesi ve ¢cocuk, ergen ve yetiskinlere yonelik mufredat gelistirme gruplarinin
olusturulmasi; IGF 2014 sirasinda Alternatif Bilisim Dernegi'nin diinyadan ve Turkiyeden
farkli sivil toplum kuruluslariyla birlikte Internet Ungovernance Forum'u diizenleyerek
(https://iufalternatifbilisim.org/), internet’in yénetisiminin kiiresel capta 6zgurligind, ag
tarafsizligini, dijital ucurum konusunu ve dijital gézetim olgusunu giindeme getirmesi,
26-28 Subat 2015 tarihleri arasinda Alternatif Bilisim Dernegi ve Kadir Has Universitesi ile-
tisim Fakdiltesi ie ortak diizelenen Yeni Medya Calismalari ikinci Ulusal Kongre'sinin
ana temasinin “Yen Medya Okuryazarligi” olarak belirlenmesi (www.yenimedya.org.tr) ve
Kongre sonucunda asagidaki bildirgenin yayinlanmasi olmustur.

Yeni Medya Calismalari ikinci Ulusal Kongre Sonug Bildirgesi

Internet'in siyasal, toplumsal, kiiltirel ve ekonomik alanlarda gitgide artan yayginligi ve
onemi ile birlikte 'yeni medya okuryazarligr'kilit kavramlardan biri haline gelmistir. GU-
nimiizde goz &niine alinmasi gereken bir olgu da internet ve yeni medya ortamlarina
erismenin ve bu ortamlarda var olmanin yurttasin temel haklarindan biri oldugudur.

Yeni medya okuryazarligi; yeni medya kullanimina iliskin bilgi ve beceri sahibi olmay,
yeni medyanin potansiyelleri ile olasi tehditlerine karsi farkindalik kazanmayi, yeni
medyayi etik ve hak temelli kullanmak tzere tutum ve davranis gelistirmeyi icerir.

Yeni medya okuryazarligi teknik ya da salt pedagojik bir mesele degildir. Daha ziyade
aktif ve katiimacr yurttashk, demokratik ve ¢cogulcu bir toplumsal ve siyasal dizen
ile dnyargilar ve nefretten arindinlmig bir iletisim zemininin kurulmasini hedefleyen
politik bir durustur. Bu anlamda yeni medya okuryazarlidi ¢ok farkl disiplinlerin, cok
farkli kaygilarin, bireylerin, kurum ve kuruluslarin kesisim noktasinda yer alan ¢ok bo-
yutlu ve ¢ok ortakli bir sirectir.

Bu kavramin 6znesi medya metinlerini“tUketen”pasif tuketiciler degil, medya metinleri
ile elestirel bir iliski kurabilen ve kendi icerigi ile medyasini Gretme yeteneklerine sahip
aktif ve katilimcr yurttaslardir. Yeni medya okuryazari; kendi dilini, soylemini treten ve
dolasima sokan, aktif ve tretken bir medya okurudur. Yeni medya okuru, kendisine su-
nulan kodlar ve uzlasimlarin 6tesini arkasini sorgulayabilme becerisine sahiptir.




Bu okuryazarlik bicimi sayisal ortamlarda bireylerin mahremiyetlerinin ve gonull
olarak sundugu bilgilerin siyasi ve ticari ¢ikarlara karsi korunmasi konusunda farkin-
dalik kazanma cabasidir. Ayni zamanda baski, sansur, denetim ve gézetim mekaniz-
malarindan uzak, 6zgur bir iletisim ortaminin olusturulmasi ve strddridlmesinde te-
mel bir rol oynamaktadir.

Bununla kalmayip, her tirld teknoloji, 6zellikle de yeni iletisim teknolojileri ile girilen
yabancilasmis iliskiyi sorgular, bu iliskinin yerine merak, yaraticilik, Gretim ve elestiriyi
koymaya gayret eder.

Yeni medya okuryazarligi makro ve mikro politikalarla hayata gecirilebilir ve yurttaslarin
basta gtindelik hayatlari olmak tzere siyasi kararlar hakkinda s¢z sahibi olmasina katkida
bulunur. Alternatif iletisim kurma bicimlerini ve mekanlarini yaratan ve 6zgir yazilim
uygulamalarini tesvik ederek bireyleri 6zgurlestiren pratiklerden olusur. Kendin yap ve
hack kdltirintn de bu temelde gelistirilmesi dnemlidir. Baglamsal olarak, denetleyici
politikalara karsi tutumlarda ortaklasaci bir dizenlemeyi icerir. Yasaklarla 6zellikle cocuk-
lari terbiye etmekten uzak, onlar nesnelestirmeden 6zne olarak yaklasan bir anlayisla bu
okuryazarlik yarttalmelidir. Cocuklarin yeni medya ortamlarini 6zgur ifadeye acik ve hak
savunuculugu yapabilecekleri birer mecra olarak kullanmalarini savunmak gereklidir.

Bu kavramin ve ait oldugu alan yazininin genel egitim politikalarinin bir par¢asi ola-
rak dustinulerek egitimin her asamasina dahil edilmesi, her yas dizeyinde ve Ulke
capinda yayginlastiriimasi gerekir.

Yeni medyanin sundugu olanaklar yine yeni medyanin yarattigi tehditlere karsi; daha
insancil, dayanismaci ve paylasimci bir dil igin, nefret sdylemi ve siber zorbalikla mU-
cadelede kullanilmalidir.

Teknolojinin kendi basina politik bir akla sahip olmadigi, politik cikarlarin hegemonik
bir micadele alani oldugu bilgisinden hareketle yeni medya okuryazarlig, her tirli
bilgi ugurumuyla mtcadele etmenin bir politik araci olarak konumlanir. Kusaklararasi,
bolgeler arasi, kulturlerarasi, kimlikler, topluluklar ve siniflararasi oldugu kadar toplum-
sal cinsiyete dayali sayisal ugurumla da micadele etmenin bir politik araci olmalidir.

Yeni medya okuryazarligi toplumsal cinsiyet ayrimciligina duyarli bir zihniyet donu-
sumunu icerir. Cinsiyete dayali sayisal ucurumla mtcadele etmek ayni zamanda top-
lumsal cinsiyet ayrimciligiyla mtcadele icin de bir politik ydntem olarak kullanilabilir.

Her tUrl0 medya okuryazarligina iliskin veri olusturmak tzere nicel ve nitel arastirma-
larin yapilmasini 6zendirmek gereklidir, bu konuda arastirma desteklerini arttirmak
Uzere konuya taraflarin ve ortaklarin katiimiyla bilim politikasi gelistirilmelidir. Aka-
deminin bilgi Gretimindeki rolt bu baglamda dnemlidir.

Kaynak:  https://yenimedya.wordpress.com/2015/03/02/yeni-medya-calismalari-ikinci-ulusal-
kongresi-sonuc-bildirgesi/
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Douglas Kellner ve Jeff Share (2007) yeni medya okuryazarliginin demokrasi kiltd-
rintn guclendirilmesiile yakindan iliskili olduguna isaret eder. CinkU, onlara gore, yeni
medya ortamlarinda dijital becerilere sahip, Ureten ve katilan, haklarina sahip ¢ikan
yurttas, sadece bu ortamlarda degil, giindelik yasamin her alaninda da haklarina sahip
cikarak, siyasal, kilttrel, ekonomik katilim gésterecektir. O halde, BM insan Haklari
So6zlesmesi temelinde Turkiyede de, cocuk, geng ve yetiskin yurttaslari hedefleyen
yas, toplumsal statli ve toplumsal cinsiyet esitsizliklerinden kaynaklanan baglamlari da
icerecek yeni medya okuryazarligi tekno-toplumsal politikasi biran dnce gelistirilme-
li ve akademiden-kamu kurumlarina ve sivil toplum kuruluslarina degin ¢cok paydasli
bir yaklasimla bu politika, demokrasi kiltdriinin guclendirilmesi amaciyla uygulamaya
gecirilmelidir.

Asagida Sema II'de goruldugu Uzere, yeni medya okuryazarligin ¢ézim aktorleri
aileden, arkadas cevresine, her diizeyde egitim kurumuna, geleneksel ve yeni medya
kurumlarina, sivil toplum kuruluslarindan, tekno-sosyal politika Greten ve uygulayan
aktorlere degindir. Tium bu aktorlerin es giidum icinde yeni medya okuryazarhigini,
dijital teknolojilerin kullanim bilgi ve becerisini egitim araciidiyla gelistirmesi gerek-
mektedir. Bu yeni medya okuryazarligi, diger bir deyisle dijital egitim seferberliginde
vurgu noktasi tuketimcilik degil, Gretimin ve yaraticih@in gelistirilmesi, desteklenmesi
olmalidir. Bu da egitimin her asamasinda ve diizeyinde ahlaki panigin ve korku-kaygi
kUltrdnUn bertaraf edilmesi ile mimkanddr.

oo i, uﬂulqlu-lan .

profesyonel-ler

Sema Il. Yeni Medya Okuryazarliginin Cozim Aktorleri

Gencel-Bek ve Aygun'iin ¢alismalarinin sonunda hakli bir sekilde vurguladiklari Gze-
re; dijital esitsizliklerin giderilmesi icin, toplumsal adalet ekseninde dncelikle ve ilk olarak
“gencler politik olarak 6zgur birakilmali ve ekonomik olarak desteklenmelidir” (2015:159).
Bu izlekte, yeni medya okuryazarliginin gelistiriimesinde tekno-toplumsal politika gelis-
tirimi icin eklenebilecek diger dnemli hususlar ise sunladir: Cocuklarin ve genclerin yeni
medya okuryazarli§i becerilerinin gelistiriimesinde uygulanacak politikalarda aktif 6zne
olarak sozleri/gérisleri dikkate alinmali; yurttaslarin ¢evrimici olanaklardan yararlanma-
larini, gevrimici risklerden de bilingli bir sekilde korunmalari saglayacak etkilesimli egitim
icerikleri gelistirilmeli; politika yapimina katilacak tim aktorlerin seffafligi temin edilmeli;
yeni toplumsal eko-sisteme tim yurttaslarin dahil olabilmesi i¢in yasam boyu 6grenim



politikasi gelistirilmeli; Turkiyede kusaklar, toplumsal cinsiyetler ve bolgeler arasindaki
farklar Ulkeler arasinda karsilastirmali bir sekilde ortaya koyacak mikro ve makro dlcekte
daha fazla disiplinlerarasi saha arastirmalarn gerceklestiriimelidir.
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Medyada Ayrimciligin ve
Siddetin Nesnesi Olarak Kadin

Ozlem Avci-Aksoy

"

“Guclu Kadinlar, gcla gelecek, giclt insanhk
UNESCO, 2015

Giris

"Herkes Icin lletisim” anlayisi biyolojik, fizyolojik, bireysel ve inangsal farkliliklarina rag-
men herkesin dengeli, esit ve adil bir bicimde iletisim hakkini ifade eder. Herkes bilgiyi
paylasmada ve bilgiye ulasmada ayni hak ve 6zgurliklere sahiptir. Sahip oldugu hig bir
ozellikten ya da farkliliktan dolayi bu stirecin disinda tutulamaz, mahrum birakilamaz ve
bu slrecte olumsuz, ayrimci, dislayan, kottleyen ve baskici bir tavirla karsi karsiya kala-
maz.“Herkes Icin iletisim”anlayisi, 6zellikle medya mecralarinda bu durumu céziimleme-
ye calisan, sorgulayan, elestiren ve bdylece ¢6zUm yollari ortaya koyarak, gercek anlamda
herkesin bilgiye ve iletisime ulasimini saglama ¢abasinda olan bir anlayistir. Bu ¢calismada
medya mecralarinda en ¢ok ayrimcilida, dislanmaya ve olumsuzlamaya ugrayan kadinin
konumu ve temsili tartisiliyor ve kadin medya alanindaki hem istihdami hem de temsili-
nin nasil bir olumsuzlama ve dislanma ile karsi karsiya oldugu ortaya konulmaya calisiliyor.

Toplumlarda en ¢ok baski altinda olan kisi ya da gruplari ortaya koymak yerine, tim
toplumsal yapidaki tahakkim iliskilerinin ve bu tahakkiime neden olan esitsizligin nasil
kuruldugunun ve strdirdldigunin ortaya konulmasi daha anlamli bir cabadir. Ozel-
likle toplumsal cinsiyet esit(siz)ligi konusunda, buna neden olan tahakktm iliskilerinin
nasil kuruldugu ve nasil sGrdirdldigu sorusu, bunun bir sorun olarak algilanmasi ve
¢ozUm dnerilerinin ortaya konulmasinda oldukca énemlidir. icinde bulundugumuz bil-
gi ve iletisime dayanan toplum yapilarinda, bilginin tastyicisi olan mecralar, toplumsal
cinsiyet algisinin ne olduguna dair dnemli ipuclari verir. Hem toplumdaki iliski ve alg
bicimlerini yansitan hem de toplumu etkileyerek degistiren, dondstiren bir mecra ola-
rak medya alani, bu sorunsalin ¢ozimlenmesinde bir saha / alan gorevi gorur. Medya
alanindaki, gerek bilgiyi olusturan, sunan bir calisan olarak gerekse bilgiyi alimlayan
olarak, kadinin varligi ve kadina bakis, genel olarak toplumdaki algiyla paraleldir. Hatta
medya o kadar gucliddr ki, bu algiyi istedigi yonde manipule edip, gliclendirebilir. Iste
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bu ¢alisma, medya alanlari Uzerinden kadina yonelik ayrimcilik ve bu ayrimcilikla birlik-
te gittikge artan siddet olgusunun kisa bir analizini yapmayi hedefler.

Toplumsal cinsiyet esit(siz)ligi ve kadin konusu, tim toplumlarin giindeminde olan
oncelikli konulardan biridir. Son zamanlarda giindemde olan ve bu vesile ile bircok
arastirmaya konu olmus olan kadinin toplumsal alanlardaki varligi ve temsili, bir toplu-
mun gelismisligin dnemli bir géstergesi olarak ele alinir. Ozellikle is diinyasindaki gérii-
ndrligu, toplumsal ve siyasal alandaki katilimi cinsiyet esitliginin dnemli bir gostergesi-
dir. Bu nedenle duinya 6l¢ekli bir cok sivil toplum kuruluslar tarafindan kadinin temsili
konusu 6nemli giindem maddelerindendir.

UNESCO'nun 2008 yilindan beri kiresel dlcekli konularindan olan ve en temel insan
hakkr olarak ele alinan toplumsal cinsiyet esitligi, kadin haklarinin kullanilmasi ve ko-
runmasl temel hedeflerinden biridir. Ayrica kadinin konumu ve esitligi, toplumlardaki
strdurulebilir ve insan merkezli kalkinma igin 6n kosul ve temel amactir.

Kadin konusunun kuresel dncelikli olarak ele alinmasi, aslinda toplumdaki kadinin
konumunun ne kadar sorunlu oldugunun 6nemli bir géstergesidir. Medya ile i¢ ice
yasamlarin sergilendigi, 6zellikle yeni medya alanlarinin toplumsal yasamin en énemli
gostergesi haline geldigi giinimuzde, bu mecralar toplumun bir aynasi olma ozelligi
sergiler. Medyay! toplumun bir vitrini olarak gérmek ve toplumsal alana dair algilari,
temsilleri medya Uzerinden anlamaya ve aciklamaya calismak icin dnemli olanaklar su-
nar. Hem nicel hem de nitel olarak, bu temsili ele almak genel anlamda bir toplumsal
yapi olarak degerlendirilebilir. Kadin ve medya konusunda cercevenin sinirlarini cizmek
adina, “aynmciligin ve siddetin nesnesi olarak kadin” tzerinden bir degerlendirme yap-
mak, en azindan giindemde olan tartismalara daha derinlemesine bakmayi saglaya-
caktir. Bu noktadan bakildiginda medya alani bize séylenmeyenin séylendigi, gordlme-
yenin goruldugu birimkanlar alani sunar. Cinkd medya alanlari, kadin ve erkeklige dair
temel algilarin yeniden Uretildigi ya da bu algilarin dontsttrtldigu alanlardir.

Ayrimciligin Nesnesi Olmak

Ayrimcilik, toplumsal bir kategorinin birtakim ¢zelliklerinden (irk, din, dil, cinsiyet
gibi) dolayr bazi alanlarin disinda ya da iginde tutulmasidir. Bu kategori, toplumsal ola-
rak tanimlanmis kategorilerdir ve benzerlikleri onlari bir arada tutar. Bu durum ise kalip
yargilara ve Onyargilara neden olarak yeniden Uretilir. John Fiske'e gore toplumda hakim
olan cogunluk, belli bir grubun 6zelligine iliskin bir genellemeyi yayginlastirdiginda, o
inanis kalip yargiya donusdr. Kalip yargilarin hedefi olan gruplar, genellikle toplum icin-
de gui¢stiz gruplardir. Insanlar, cogunlukla bu kalip yargilarin dogru olduguna inanirlar.
Ve kalip yargilar bireylerin yanlis temsil edilmesine neden olur (Fiske, 1993:627). Kalip
yargilara dayanan ayrimcilik tartismalarin basinda ise toplumsal cinsiyet meselesi gelir.

Toplumsal cinsiyet esitsizliginin en dnemli nedeni olarak kadina yonelik ayrimcilik
olarak karsimiza ¢ikar. Kadinin biyolojik 6zellikleri ve toplumsal alandaki kadina yonelik



algilar, dnyargl ve kalip yargilar kaginilmaz olarak kadinin ayrimciliga maruz kalmasina
neden olur. Bu ayrimcilik éncelikle toplumsal alanlardan dislanma olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. Toplumsal cinsiyete dayali ayrimcilik, cinsiyet rollerinin “dogal” ve degismez,
biyolojik varligimiza bagl seyler oldugu varsayimina dayanmakta ve bu farklilik, ayni za-
manda, esitsizligin ve ayrimciligin mesrulastiriimasina neden olmaktadir (Bora, 2011:1)
Toplumsal cinsiyet temelli bir ayrimcilik “cinsiyetcilik”kavrami ile ifade edilir. Cinsiyetcilik
bir kisinin cinsiyeti ya da cinsel yonelimi nedeniyle baskiya ve dislanmaya maruz kal-
masidir. Cinsiyetci bakis agisi, toplumdaki cins rollerine iliskin geleneksel kalip yargilar
ve bunun sonucunda olusan davranis bicimleriyle beslenir. Cinsiyetcilik, farkl cinslerin
medyada hatali temsilinden Ucret esitsizligine kadar pek ¢ok alanda kendisini goste-
rebilir. Ozellikle ataerkil toplumlarda cinsiyetcilik kadinlara ve escinsellere karsi baskiy
mesrulastirr ve bu gruplara dahil olanlarin potansiyellerinin ortaya ¢ikmasini engeller
(Darroch, 2007:akt. Esra Aslan, vd, 2009:386). Bu hakim olan dustince ve kalip yargilar,
dgrenilen ve aktarilan dustncelerdir. Bunlarin sorgulanmamasi ise bu distincenin sir-
dardlmesine ve yeniden Uretilerek gliclenmesine neden olur.

Bilinen tUm toplumlarda, erkeklerin basari ihtiyaclar dikkate alinir. Erkekler
yemek pisirebilirler ya da dokuma yapabilirler, bebeklere elbise yapabilirler
ya da sinekkuslarini avlayabilirler; ama bu tur etkinlikler erkeklere mal edil-
misse, 0 zaman tUm bir toplum, erkekler ve kadinlar, bu etkinliklerin dnemli
olduklarini dtstndrler. Ayniisler kadinlar tarafindan yapildiginda ise daha az
onemli olarak goralurler (Mead, Male and Female, 1949; akt. Bora, 2004:530)

Burada kadinlarin ve erkeklerin etkinliklerine verilen degerin farklilasmasinin yani
sira, erkeklerin kadinlar Gzerinde kurduklari otorite ve boylece tim toplumlarda, erkek-
lerin kadinlar Gzerinde egemenlik kurmalari mesru olarak kabul edildigi vurgusu dikkat
cekicidir. Dolayisiyla tim toplumlarda (6zellikle kdltdrel olarak) var olan bu cinsiyetler
arasindaki esitsizligin kaynagr yalnizca kulttrel degerler degil, ayni zamanda iktidar ve
otorite olarak da degerlendirilmesi gerekir (Bora, 2004:530) Kadinlarin kamusal alana
girip kendi konumlarini diizelttikleri ya da erkeklerin ev ici alani paylastiklari toplumlar,
en esitlik¢i olanlardir. Kadinlar dogurma ve beslenme yetenekleri nedeniyle dncelikle
“6zel” alanda var olurlar. Bu yetenekler, toplumdaki kadin ve erkek arasindaki farklilig
belirleyen bir unsurdur. Bu nedenlerle kadinlar, giindelik hayatin karmasasi ve rutini
icinde politik alandan uzaktirlar. Béyle bir ayrim, erkeklerin tim toplumlarda daha fazla
iktidar ve otorite elde edebilmelerini kolaylastirir (Bora, 2004:531). Cinsiyetler arasindaki
bdylesine bir ayrim, beraberinde kadinin iktidar alanlarindan gittikce uzaklagmasina,
bu iktidar ve otorite karsisinda “siddet”le karsi karsiya kalmasina da neden olmustur. Bu
durum hem toplumsal cinsiyet esitsizligine hem de esitsizligin gittikce glclenmesine
neden olmustur. Dolayisiyla cinsiyete dayali isboluma ayrimciligi; iktidar ve otoriteye
dayali ayrimcilik ise kacinilmaz olarak “siddet"i beraberinde getirmistir. Siddetin her za-
man sadece fiziksel siddet olarak algilanmamasi, siddetin psikolojik, ekonomik bigimle-
rini de g6z 6nuinde bulundurulmasi gerekir.
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Toplumsal Cinsiyeti Anlamak

Butler'a gore cinsiyet, bedenlerin benzetilmeye calisildigi hayali birer kurgu, “top-
lumsal cinsiyet” ise, yaradilisini strekli ve duzenli olarak gizleyen bir insa; kiltdrel bir
kurgu ve kolektif bir sozlesmedir (Butler, 2008:229). Butler'e gore toplumsal cinsiyet,
toplum tarafindan kurgulanan ve surekli olarak yeniden Uretilerek var olan bir durumu
ifade eder. Biyolojik cinsiyetten farkli olarak, sonradan tanimlanan &zelliklerdir. Bu du-
rum ise toplumdan topluma, kulttrden kiltire ve zamanla farkliliklar gosterir. Toplum-
sal dlinya, bedeni cinsiyetlendirilmis bir gerceklik ve cinsiyetlendirici gorus ve bolinme
esaslarinin taslyicisi olarak insa eder. Alginin bu bedensellesmis toplumsal programi,
dinyadaki her seye, en basta da bedenin kendisine, onun biyolojik yapisina uygulanir:
erkeklerin kadinlarin Gzerindeki keyfi tahakktim iliskisine kok salmis mitsel bir diinya
goristinin esaslarina uygun olarak biyolojik cinsler arasindaki farkliliklari insa eden bu
programdir, ve bu tahakkdm iliskisinin kendisi de, isbdlim vasitasiyla toplumsal dize-
nin gercekligine kazinmis durumdadir (Bourdieu, 2014:22-23).

Simon De Beauvoir “ikinci Cinsiyet” olma durumunda, giindelik hayatta olusan ka-
din kisiliginden elestirel bir bicimde ve bu kadin kisiligi tarihsel kadin kimligi tarafindan
kuruldugundan bahseder. Beauvoir'a gore kadin aleyhine sarf edilen “kadinda dogruluk
ve titizlik kavrami yoktur, kadin ahlak nedir bilmez, kadin en asadilik bir bicimde ¢ikarcidir,
yalancidir, oyuncudur, hep kendisini dtisiindr..” gibi sézlerde dogru bir yan vardir. Ama
iste kadinin bu kot kisilik ¢zellikleri onun dogasindan degil, icinde bulundugu du-
rumda hep ikinci cinsiyet olmasindan kaynaklanir (Direk, 2010:36). Beauvoir'a gore bu
toplumsal, tarihsel ve kulturel kosullari yapilandiran sey yani erkek cinsi ile kadin cinsi
arasindaki tahakktm iliskisi, kadini“ikinci”konumda tutan hiyerarsidir. Ve sorun biyolojik
erkek cinsiyeti degil, toplumsal bir konum olarak erkekliktir. Ancak bu toplumsal cinsi-
yeti de kuran sey erkek egemenlik oldugundan onun birincil derecede hedefledigi sey
“erkek egemenligi'dir (Direk, 2010:37). Erkek egemenliginin, giiciniin ve otoritesinin
sorgulanmasi, kadinin ikincil konumunu agiklamak icin en temel aractir. Ayrimcihdin,
cinsiyetciligin ve sonrasinda karsimiza ¢ikan “siddet” durumunun anlasilir ve agiklana-
bilir olmasi ve ¢ozim noktalarinin ortaya konmasi, dncelikle bu “erkeklik” durumunun
sorgulanmasi ile mdmkan olur. Kadinin tim alanlardaki konumunu ve temsilini belir-
leyen temel unsur, erkeklik algisidir. Bu algi medya alanlarinda da oldugu gibi erkeklik
Gzerinden "kadini” dtekilestiren, ikincil duruma getiren seydir.

Ayrimciligin Bir Sonucu Olarak “Siddet”

Sembolik gi¢, ona maruz kalanlarin katkisi olmaksizin hayata gegirilemez
ve onlarin bu glice maruz kalmalarinin sebebi de onu bu sekilde insa etmis
olmalaridir (Bourdieu, 1998:56)

Kadina siddet konusuna bakmadan énce kadinin toplumsal alandaki konumuna bak-
mak gerekir ve kendi toplumumuzda bahsettigimiz sorunlarin bir cogu ashinda tim
dinya kadinlarinin ortak sorunudur. Toplumlardaki, cinsiyet algisi ve geleneksel ve kil-



turel olarak yerlesmis olan, "kadinlik” ve “erkeklik” dtstincesi, bu konudaki ayrimcihigin
temelini olusturur.

Bourdieu'ya gore erkeklik, ziyadesiyle iliskisel bir kavramdir. Erkeklik, diger erkeklerin
onunde ve onlar icin, kadinliga karsit olarak ve her seyden dnce kisinin kendi icindeki
bir tdr disil korkusu icinde insa edilmistir (Bourdieu, 1998:71). Bu korku, otorite ve ikti-
dara sahip olmayi, kadinin bu alanlarin disinda birakmayi ve dolayisiyla sahip olunan bu
iktidar alanini kaybetmeme korkusuyla siddeti de kullanarak ayrimciliga neden olmus
ve bunu sdrekli yeniden Gretmistir.

Toplumsal cinsiyet konusunda, ayrimcilik ve siddet olgular oldukca i¢ icedir ve
geleneksel ve kiltiirel yapinin bir yansimasi olarak karsimiza cikar. Ornegin, siddetin,
ozellikle de fiziksel saldirganligin, erkek cocuklarinda aile ici problemleri ¢cozmek ve ai-
lede otoriteyi kurmada baba modelini drnek almasiyla 6grenildigine dikkat ¢ekilmistir.
(Sallan-Gil, Altindal, 2015:331) Dolayisiyla ayrimcilik ve siddet, toplumsal olarak algi st-
recin bir parcasidir ve 6grenilen bir olgudur. Tum diinyada yapilan benzer arastirmalara
bakildiginda, cinsiyete iliskin kalip yargilarin kazanilmast tipik olarak 5 yas dncesinden
baslamakta, ilkokul ddneminde hizlanmakta ve ergenlikte tamamlanmaktadir. (Willi-
ams, Best, 1990; akt. Arsan vd, 2009:387).

Galisma hayatinda, Ucretlendirmede, yonetim birimlerinde, okuma yazma ve egi-
tim alani gibi konularda sadece Turkiye'de degil diinya 6lceginde de oranlarin ve sa-
yilarin oldukca farkl oldugu dikkat cekicidir. Dolayisiyla bu farkliliklar fiziksel siddetten,
psikolojik siddete, ekonomik siddetten cinsel siddete kadar benzer bir bicimde gortl-
mektedir. Bu konuda Nur Betul Celik “Televizyon, Siddet, Kadin” adli ¢alismasinda bu
durumu kisaca soyle tanimlar;

Bu konuda yapilan calismalarda arastirmacilar, siddetin tanimini fiziksel sid-
detten psikolojik siddete kadar uzanan genis bir yelpaze icinde yapmislardir.
Fiziksel siddet, oldirme, yaralama, tecaviiz, dayak gibi eylemleri kapsayan
bir kategori olarak anlasiimaktadir. Buna karsilik (daha genis anlami ile) psi-
kolojik siddet, sinirlari agik ya da orttk bir bicimde belirlenmis olan toplum-
sal cinsiyet rollerinin disina ¢ikan eylem ve duslncelerin bu sinirlar cerce-
vesinde yargilanmasi sirasinda ortaya ¢ikan bireysel ya da toplumsal benlik
arasindaki catismanin, toplumsal benlik lehine, bir riza ya da boyun egme ile
sonuglanmasini saglayan her tir baskilama mekanizmasini kapsamaktadir
(Celik, 2000:12-13).

Dolayisiyla burada siddetin amacinin, eril tahakkdmin gdcint koruma, kabul
ettirme; nedeninin de glcU ve otoriteyi kaybetme korkusu olarak karsimiza ¢iktig
anlasilir. Tdm diinyada bu konuya dikkat ¢ekilerek yasal dizenlemeler yapilmis, sivil
toplum kuruluslari olusturulmus, sézlesmeler yapilmis ve ortak ¢cézimler ortaya ko-
nulmustur.
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1990'larin basindaki kadin hareketleriyle birlikte kadina yonelik siddet algisi ve ba-
kist hizla degismeye baslamistir. Tirkiye'nin, Kadinlara Karsi Her Tirlii Ayrimcihigin On-
lenmesi S6zlesmesi'ni (CEDAW) 1985 yilinda imzalamasiyla birlikte, kadina karsi siddetin
6zel alanin ve kadinlarin problemi olmadigi, siddetin bir su¢ unsuru olmasi nedeniyle,
her ne olursa olsun siddetin cezalandiriimasinin gerekliligi kabul edilmistir. Yine bu s6z-
lesmeyle, medyada kadina yonelik ayrimciliginda dnlenmesi ilkesi de benimsenmistir.
Kadina yénelik siddet konusunda Diinya Saghik Orgiitii (WHO) bir tanimlama yaparak;
“Cinsiyete dayanan, kadini inciten, ona zarar veren, fiziksel, cinsel, ruhsal hasarlarla sonug-
lanma olasiligr bulunan, toplum icerisinde ya da ézel yasaminda ona baski uygulanmasi
ve 6zglrltiklerinin keyfi olarak kisittanmasina neden olan her ttirlii davranisi” siddet olarak
tanimlamistir. Bu tanima daha sonra ekonomik ihtiyaclardan yoksun birakarak uygula-
nan ekonomik siddet de dahil edilmistir.

Fakat tim bu yasal dizenlemeler, aynmciligi ve siddeti engelleyememistir. Ulke-
mizde , kadin cinayetleri kavrami “namus, tore cinayetleri ya da namus suglar” olarak
da adlandiriimig, tére ve namus cinayetleri dahil, 2002'de 66 olan kadin cinayeti sayisi,
2013 yilinda da 237'ye yukselmistir (Sallan GUl ve Altindal, 2015). Son on iki yilda Gl-
kemizde oldirdlen kadin sayisi da toplamda 1.300% ulagmistir. Turkiye'de 2013 yilinda
toplam 237 kadin cinayeti islenirken, 2014 yilinin ilk on ayinda bu say1 226'ya ulasmistir
(Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu, 2014).

Kadina yonelik siddetin ve ayrimciligin 6nlenmesine dair yasal diizenlemelerin ya-
pilmasi, kurumsal yapilarin olusturulmasi maalesef bu ayrimcilik ve siddet durumunu
azaltmamaktadir. Ve glin gectikce siddet magduriyetinin en vahim sonuglari yasan-
maktadir. Toplumsal alanda, bilingte tepkiler daha ¢ok artiyor, insanlar buna karsin tavir-
larini sert bir dille ortaya koyuyorlar... Fakat siddet tim hiziyla devam ediyor. Ve yasanan
olaylar azalmiyor. Toplumun siddet Ureten mekanizmalari, bu durumlarn kadin ve erkek
icinde normallestirir hale getiriyor.

Medyada Toplumsal Cinsiyet

‘Medyanin arka sayfasinda gtizel, TV'lerin glindlz kusaginda ‘kurban; cinayet
haberlerinde ‘iyi aile kizi" ya da ‘k6ti kadin, siyaset sayfalarinda ‘basértiisi’ ya da
‘bayrak tasiyicisi’ ve medyanin mutfadinda calisip gériinmez olmaktan biktik!..”

(MEDIZ, 2008)

Kadin ve erkege iliskin kalip yargilar, dnyargilar ve beklentiler, bunlarla iliskili olan imaj-
lar yaygin medyanin her formunda yer alir. Ders kitaplarindan oykd kitaplarina, sine-
ma filmlerinden reklamlara, dergilerden televizyon dizilerine kadar tim yaygin medya
Urdnleri cins ve cinsiyete iliskin basmakalip genellemelerle doludur. Medya icerigindeki
imajlar, kadin ve erkek icin dini metinlerde, mitlerde ve peri masallarinda cizilmis olan
geleneksel rollerin tastyicisidir. “Glizel ama aptal!”veya “kadin gibi kiritiyor” gibi diyalogla-



ra yaygin medyada siklikla rastlariz. Bu tUr kalip yargilar, yaygin medyaya icerik Gretenler
tarafindan bilincli veya bilingsiz olarak dolasima sokulur (Arsan vd, 2009:386).

Medya ve toplum iliskisi s6z konusu oldugunda iki modelden s6z edilir: Birinci go-
ris, medyanin toplumun aynasi oldugudur. Bu gérise gore, medya toplumda var olan
gercekligi, insanlarin nasil distinUp hissettigini, nasil davrandigini oldugu gibi aktarr.
Karsit gorids ise medyanin insan dusdncelerini, davranis ve tepkilerini yonlendirdigi-
dir. Medya degerlerimizi yaratir ve bu degerler dogrultusunda yeni aksiyon bicimleri-
ni harekete gecirdigini sdyler. O halde, erkeklik ve kadinliga iliskin veya normal olanla
anormal olana iliskin degerlerin olusum strecinde medya iceriginin de etkisi vardir
(O'Shaughnessy, 1999: akt. Arsan vd, 2009:387)

Medya mecralari ve buralarda temsil ve semboller araciligiyla kurgulanan yasamlar,
hem toplumsal yapinin bir yansimasidir, hem de toplumsal yapiyi etkileyen ve donis-
tlren bir 6zellik tasir. Bir yandan medya icerikleri toplumsal yasami dogrudan etkile-
me, bir yandan da toplumsal yasam medya iceriklerini belirleme glcine sahiptir. Bu
calisma kapsaminda, kadinin toplumsal konumu ve karsi karsiya oldugu esitsizlik ve
ugradigr ayrimcilik bicimlerini medya mecralari Gzerinden okunabilir. Kadinlar, reklam-
larda, tartisma ve haber programlarinda, dizilerde, filmlerde, gazete haberlerinde ve
kose yazilarinda hem bu alanlarda bilgiyi Greten hem de bilginin 6znesi olarak yer alir.
Bu alanlarda kadinin hem calisan hem de konu olan durumuna bakildiginda, toplumsal
alandaki kadinin konumuna dair genel bir fikir verebilir. Bu mecralardaki kadinin yeri,
mevcut toplumsal algilari pekistirmekten teye gidememekte, var olan esitsizligi gittik-
ce arttirmakta, pekistirmektedir. Gencel-Bek ve Binark'a gore medya araclari genellikle
farkh kadin tiplerini “disilik” ortak paydasi altinda, erkek egemen ideolojinin “ideal”kadin
imgesini yeniden Urettigini ve bu kadinin en dnemli 6zelliginin dis gorintst oldugunu
vurgular (Gencel-Bek ve Binark, 2000:3-14).

Feminist ve elestirel medya calismalarinda temel vurgu, kadin imgesinin cinsellik-
le ve bedenle es deger tutularak, cinsiyetci, ataerkil ve hegemonik degerlerin medya
araciligiyla ve erkek egemen bakis agisiyla yeniden Uretildigine iliskindir. Medyanin,
haber ve yorumlar araciligiyla toplumsal 6nyargilari yeniden Urettigi, geleneksel kadin
imgesini pekistirdigi, ya kadini gérmezden geldigi ya kadinlari az ve eksik yansittigi ya
da onlari belirli roller icinde sundugu belirtilmistir. Erkek egemen toplumsal kontroltn
temel araglarindan biri olarak islev goérdugiine dikkati cekilen medyanin, farkli kadinlik
durumlarini ve yasamlarini ise eksik temsil ettigine ya da hi¢ temsil etmedigine dikkat
cekilmistir. Kadinin cogu zaman ataerkil roller icerisine sikistirildigi, genellikle ev ile bag-
lantili olarak gosterildigi, kadinin kimliginin es ve ¢ocuklarla kuruldugu vurgulanmistir
(Aziz vd., 1994; Saktanber, 1995; Timisi, 1997; Dursun, 2008; KSGM, 2008; Gorglin Baran,
2012: akt. Sallan GuUl ve Altindal, 2015:171).

Medya, toplumda var olan kadinlik imgelerini (anne, es, ev kadini, vs) glglen-
dirmis ve icinde bulunulan toplumsal kosullara uygun olarak kadina yeni imgeler
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(tuketen, bakimli, vs) yiklemistir. Ve bu imgelerle ideal kadini tanimlamistir. Bu imge-
ler, bir medya calisani olarak ve izleyici olarak kadinin toplumdaki konumunun be-
lirlenmesinde oldukca etkilidir. Boylece medya kadina atfedilen geleneksel rollerin
yeniden dretildigi ve giiclendirildigi bir alandir. Iste feminist calismalarin bir kism,
bu cinsiyetci ve ayrimci anlayisini, elestirel bir bicimde nasil Uretildigini sorgularken,
bir kisim feminizm calismalari ise medyanin kadinlarin 6zgirlesmesinde ve ortak bir
bilincin olusmasinda nasil etkin bir rol oynagini ortaya koymuslardir. Fakat pratige
baktigimizda, medya alani kadini 6zgurlestirmekten ¢ok, hakim cinsiyetci alginin
glglenmesine ve kadina ayrimciligin ve siddetin artmasinda belirgin bir etkiye sahip
oldugu goralur.

Gencel-Bek ve Binark'a gore “kadinin ve erkegin cinsiyetci temsili toplumsal cinsiyet
rollerini pekistirerek yeniden retilmektedir. Toplumsal cinsiyet temsillerinin gértindr
oldugu alanlardan biri de medyadir. Medya, kitle iletisim araclariyla cinsiyetci toplumsal
rolleri yeniden Ureterek esit olmayan toplumsal iliskileri dolagima sokmaktadir”(Gencel-
Bek ve Binark 2000:3)

Sonug olarak hem toplumsal yapidaki geleneksel algilar medya icerigini belirleye-
bilmekte hem de medya icerigi bu etki karsisinda toplumdaki genel ve eril hakim olan
alglyr yeniden dretiyor. Sonug olarak medya bir 6zglrlesme alani olarak gorilse de,
kadin temsili konusunda hakim algiyr ve tavri yeniden Greten bir mekanizmaya donu-
slyor.

Medyada Kadinin Yeri

Medya mecralarinda, kadin istihdaminin az olmasi oldukga dikkat ¢ekicidir. Bu
alanlarda bilgi Uretilmesi ve sunulmasi noktasinda, kadin bakisi agisinin oldukca zayif
olmasina, erkek egemen duistincenin daha glclt olmasini sonucunu dogur. Bu konu-
daki medya arastirmalarinin da &zellikle odaklandiklarn nokta budur. Ozellikle kadin
bakis agisinin, medya araclarr araciligiyla sunulmasi, giclendiriimesi ve yayginlastiril-
masi gerekir. Boylece cinsiyet esitsizliginin ve kadina yonelik ayrimciligin giderilmesi
ve bu esitsizlik ayrimciliktan kaynaklanan siddet olgusunun azalmasi, dniine gecilmesi
hedeflenmelidir.

Bianet'in 2014 yilinda istatistiksel olarak yazili basin ve internet gazeteciligi érne-
ginden hareketle kadin-erkek calisan oranlarindaki dagilimi ortaya koymaya calisir. Bu
calismada yazili basin alanindaki kadin ¢alisan sayisina baktigimizda %81’ Erkek iken sa-
dece %19'u Kadindir. Bu durum internet ve online basin alaninda ise daha iyi bir durum
sergilemesine karsin hala belirgin bir esitsizlik s6z konusudur. Diger medya alanlarinda
ise durum hemen hemen ayni dagilima sahiptir. Hatta yonetici kadrolarina ¢ikildikga
kadin calisan sayisi da azalmaktadir. MEDIZ"in 2008'de yapmis oldugu arastirmada ise

1 MEDIZ (2008), "Medyada Kadinlarin Temsil Bicimleri Arastirmasi’, Hilya Ugur Tanriéver



oranlar ¢ok farkli degildir. Bu rapora gore yazili basin alanindaki kiinyelere bakildiginda
%21 Kadin %79 Erkektir. Reklam ve magazin bolimleri hari¢ tutuldugunda ise kiinye-
lerdeki calisan orani %12 Kadin %88 Erkektir. K&se yazarlarinin orani ise %12 Kadin %88
Erkektir. Radyo programlarindaki durum yazili basina gore ¢ok daha iyi olmasina kar-
sin yine dagilim esit degildir. Kadin programci orani %37'dir. Buna karsin kadin sunucu
orani ise %67dir. Televizyon programlarina bakildiginda 6zellikle haber-tartisma prog-
ramlarina katilanlarin %111 Kadin. Haber bultenlerinin kiinyesinde ise kadinlarin orani
sadece %16. Yine bu rapora gore, haber yorumcularinin hepsinin erkektir. MEDIZ'in bu
raporun medya alanindaki ¢alisan profilinin oldukca eril oldugunu gosteriyor. Benzer
bir bicimde BIANETte 2014 yilinda sayisal olarak yapilan benzer bir rapor da aradan
gecen zamana ragmen durumun ¢ok da farkli olmadigini gosteriyor.

Tum bu verilerin medya alaninin erkek egemen bir sdylemle olusturuldugunu soy-
lemek yanlis olmayacaktir. Medyada kadinin istihdami ve kadinin temsili arasinda dog-
rudan bir iliskisellik vardir. Kadin istihdami, kadinin ¢zellikle séylemsel olarak temsilini
ve kadin bakis agisini yansitrr.

Medyada kadinin temsili, agirlikli olarak fiziksel gorintm (guzellik, seksilik) Gzerine-
dir ve bu temsil bicimi, kadinin diger ¢zelliklerini yok saydidr icin kadini erkege oranla
glgsuz kilar. Son yillarda gézlenen ufak degisimlere ragmen, medyada kadin hala seks
objesi, erkege bagimli, destek¢i es ve anne rolleriyle 6zdeslestirilir. Medyada yer alan
erkek imajlari ise agirlikh olarak gucld, aktif, bagimsiz ve cinsel olarak kendine glivenen
karakterlerdir (Litosseliti, 2006; akt. Arsan, 2009: 387).

Bek'in “Medya ve Toplumsal Katim” bashkli arastirmasi, medyada kadinin temsili
acisindan cok énemli sonuglari ortaya cikarmistir. 2005 tarihinde yapilan arastirmada,
Ulkenin dort buytk gunlik gazetesinde (Ocak-Ekim 2005 tarihleri arasinda) yer alan
olan 18 bin 310 haber icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Haberlerin yaklasik 14 bini
kadinlarla, 3 bini cocuklarla ilgilidir. Arastirma sonuglarina gore, kadinlarla ilgili haberle-
rin % 33’0 edlence ve magazin, % 18'i suc ve siddetle ilgilidir. Cinsellikle ilgili haberlerde
kadinlar ilk sirada yer almaktadir. Bu haberlere “malzeme” olan kadinlarin yas aralig 18-
35'tir. Sonug olarak, kadinlarin haberlerde daha cok gorintuleri ve guzellikleriyle var
olduklari, cogu zaman bir saglik haberinin bile kadin bedenini teshir eden fotograflar
esliginde sunuldugu gézlenmistir (Bek, 2006; Arsan vd, 2009:388). Dolayisiyla bu tir ha-
berler ve benzer temsil bicimleri, kadini dnemsizlestirmekte, olumsuzlamakta, kurban-
lastirmakta, suclamakta ve yok saymaktadir. Yani ayrimciligi normallestirmekte, siddeti
makul ve siradanlastirmaktadir.

MEDIZ'in 2008'de hazirlamis oldugu rapora gére kadinlarin haber programlarinda-
ki temsiline bakildiginda en ¢ok dogdal-esit varlik, cinsel nesne-haz nesnesi, es-anne-
fedakar kadin olarak temsil edildigi gortltyor. Fakat hemen sonrasinda ise aragsal bir
varlik ve 3. sayfa-magazin haberi olarak karsimiza cikiyor.
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Ayrimciligin ve Siddetin Tasiyicisi Olarak Medya

Kadinin medyada esitlikci bir temsil olanagina kavusmasiyla iliskili yasal dizenle-
meler, uluslararasi sozlesmeler ve sorunun ¢ozimune yonelik stratejiler cok énemli-
dir. Ancak bu dizenlemeler ve calismalar kadar, hatta onlardan bile dnemli olan sey;
medya calisanlarinin kadinlara karsi ayrrmciligr kiskirtan, strdtren ya da gugclendiren
temsiller karsisinda, etik degerleri ve kriterleri benimseyen bir tutum icinde olmalaridir.
(Celenk, 2009:235)

Feminist medya ¢alismalari araciidiyla medyada kadin temsili sorunsali farkl bo-
yutlaryla gindeme gelmistir. Medyada siddeti ve 6zelde de kadina yonelik siddeti si-
radanlastirma, nemsizlestirme, normallestirme, magazinlestirme ve cinsiyetcilestirme
strecleri, erkegin gercekliginin, kadinin gercekligi haline dondstirtlme dinamikleriyle
(Lundgren, 2009:20; akt. Sallan-Gil, Altindal, 2015:183) tartisiimaya baslanmistir. Cogu
haberde dogrudan olmasa bile, haber basliklarinda ve kavramsallastirmalarda gizil cin-
siyetcilik sergilenmektedir. Ozellikle, haberlerin alt metinlerinde geleneksel-modern ka-
din catismasi kadinlik rolleri temelinde ayrimcilik iceren dislayici iletilerle sunulmaktadir.

Dursuna gore de haber medyasi kadina karsi erkek siddetini normallestirmekte,
kadina ve cocuklara yonelik siddet ve suistimaller giindemde “ciddi” haberler arasina
bile girmemektedir. Ayrica kadinlara yonelik cinayetlerin medyada sistematik dedil,
munferit oldugu kabultinden hareket etmektedir. Kadinlarin éldurdlmelerini toplumsal
rollerindeki aksamalara baglayan cinsiyetci yaklasimin s6z konusu oldugunu ve siddeti
gergeklestirenin ve ona maruz kalan cinsiyetin ise gérmezden gelinerek cinsiyetciligin
yeniden Uretildigine isaret etmektedir (Dursun, 2010:23)

Medya Takip Merkezi'nin 2005 yilinda, kadinin haberlerde hangi ¢zelliklerle yer al-
digin anlamak icin 23 ulusal televizyon kanali ve 800'U askin dergi, gazete haberlerini
takip ederek yaptigi bir calisma bulunmaktadir’. Bu ¢alismaya gore;

« 9%28lik bir dilimle ilk sirada tore cinayetleri, ve toplumsal sorunlar yer almaktadir.

- Ikinci sirada %21'lik dilimle kadina yonelik siddet, ardindan. ..

- %8'le genel kadin sorunlari,

+ %7 bosanma,

- Son olarak ise %5 ile cinsel taciz ve tecaviz seklinde siralanmaktadir. Ayrica basa-
rili kadin haberlerinin orani ise sadece %12 ile sinirli kalmaktadir.

Kadin cinayetlerinin nedenlerine iliskin bilgilere gazetede ¢cogunlukla yer verilme-
mektedir. Verilenlerin de, geleneksel kadin rolleri etrafinda tanimlanan bir ‘namus’ soy-

2 Medya Takip Merkezi 2005 arastirma verilerini aktaran Gurcan Oztlrk https//medium.com/turkce/
t%C3%BCrk-medyas%C4%B1nda-kad%C4%B1n9%C4%B1n-temsili-sorunu-c5729dff652b#.7n1ww3dyy
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leminin icerigi, geleneksel ve modern kadin rolleri arasindaki ¢atismaya odaklanilarak
ele alinmaktadir. Kadinlarin kendi yasamlari hakkinda s6z sahibi olmasi, ekonomik ba-
gimsizligini kazanmasli, bosanmay! istemek gibi ‘modern kadin olma’davranis kodlari-
nin, onlan 6lime gotiren nedenler olarak eril bakis acisiyla cogu kez gizil mesajlarla
sunulmasi s6z konusudur.

Toplumda var olan kadinlara yonelik basmakalip yargilar medya araciligiyla da su-
nulmaktadir. Bu durum, kadinlarin, tim erkek egemen alanlarda kendi kimliklerinden
soyutlanmak zorunda birakilmalarina neden olmaktadir. Medyanin ¢zellikle televizyo-
nun gosterdigi kadin figlirt veya imaiji, ataerkil, erkek egemen kultur icindeki kadin
imajindan ¢ok farkli degildir. Kadinlar, erkeklerin ihtiyaclarini karsilayan, erkekler tara-
findan cinsel ¢zellikleri bakimindan arzulanan, yalnizca bedenleriyle var olan, disun-
ce, duygu ve kimlikleri yadsinan, gérmezden gelinen varliklar olarak sunulmaktadir.
Televizyon tarafindan yaratilan bu illlizyon ve cinsiyetgi, eril bakis agisi, Turkiye gibi te-
levizyon izleme orani %90'lara ulasan (%91.9, Turkiye'de Aile Yapisi Arastirmasi, ASPB,
2012) Ulkelerde, toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi, kadina yonelik siddet veya
cinsiyete dayall siddet ve cocuklarda olusacak kadin imaji agisindan ciddi bir tehdit
unsuru olarak dGntmuze serilmektedir. Popdler kaltirin muzikleri, filmleri, reality tele-
vizyon sovlari ve reklam kusaklari, kadinlarin distincelerinden, zekalarindan ve diger
bilissel 6zelliklerinden ¢cok bedenleriyle n plana ¢ikan egemen bir mizojinik® temaya
ve sdyleme hizmet etmektedirler. Televizyonda program veya dizi yapan, reklam veren
sirketler, para kazanmak ve iktidarlarini gliclendirmek ugruna kadinlara karsi kaliplasmis
mizojinik yargilarin devam etmesine neden olmakta, kadinlarin olumsuzlanmasinin ve
nesnelestirilmelerinin agir ve aci veren sonuglariyla karsilasmalarina g6z yummaktadir-
lar (Baydar, 2013:155)

Bu durumun en temel nedenlerinden biri, medya alanindaki kadin istihdaminin, en
azindan karar verme noktalarindaki kadin sayisini g6z éniinde bulundurdugumuzda,
erkek bakis acisi oldugu séylenebilir. Ayrica kadinlar etkin bir rol alsa bile cogu zaman
bu eril bakis agisiyla hareket ettikleri gordltyor.

Sonug Yerine

Medyada kadinlarin temsili sorununa bakildiginda, kadinlarin medya alanlarin-
daki hem istihdami hem de gordnurligundn yeterince temsil edilmedigini, strekli
olumsuzlanan ayrimciliga ve dislanmaya maruz kaldigini séylemek gerekir. Gériinur
olduklari alanlar da ise kadinlar annelik, es olma, fedakarlik ya da haz nesnesi Uze-
rinden temsil ediliyorlar. Bu durum ise kadinlarin strekli ayrimciliga ugradigi ve bu
ayrimcilik Gzerinden sirekli siddetle karsi karsiya olduklari durumunu ortaya koyuyor.

3 Kadin diismanhigi olarak kavramsallastirilan “mizojini” terimi, kadinlara karsi her tarlt nefret, dismanlik,
Onyargili tutum, tavir veya davranis olarak tanimlanmaktadir (Baydar, 2013:152)
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Ayrica bu algr ve tavrin da, yine medya alanlari Gzerinden de yeniden Uretildigini de
unutmamak gerekir. Yani medya hem dislayan, ayrimciliga ugratan, hem de bu olum-
suzluklarr strekli yeniden Ureten bir alan olarak karsimizdadir. Bu durum ise kadinla-
rin medya alanindaki ¢cogulculuk ve bu ¢cogulculugun temsil edilmesi hakkinin ihlali
anlamina gelir. lletisim alanindan dislanmanin ve dogru bir bicimde temsil edilmenin
de, 6nemli haklardan olan bilgi ve iletisim hakkindan da mahrum edilmek oldugunu
anlamina gelmektedir. Bu ayrimcilik ve dislanma, gittikce normallesmekte, kabul gor-
mekte ve sonrasinda ise farkli bicimleriyle siddete neden olmaktadir. Siddete ugrayan
kadinlarin gorinurltgu ise cogu zaman fail olarak kadini olumsuzlayan bir algi ile
sunulmaktadir.

Ayrica en 6nemli noktalar biri de, boylesine ayrimcihdin ve dislayicihigin hakim ol-
dugu alanlarda, bu durumun strekli yeniden tretilen bir alan olmasidir. Toplumun yan-
sidigi ve toplumu etkileyen bir alan olarak medya, hakim dustince ve tavirlari yeniden
Uretmektedir. Bu nedenle de kadinin (ya da diger toplumsal kategorilerin de temsil
edilmesi ve 6zgurlesmesi) temsili ve 6zgurlesmesi sorunsall bir kisirdénglye donus-
mekte ve sadece kendini tekrar etmekten ileri gidememektedir.
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Stereotiplesme ve Diziler

Volkan Yiicel

Giris

Toplumsallasma asamalarini etkileyen onemli faktorlerden birisi televizyon med-
yasidir. Televizyon ilk ¢iktiginda siradan bir teknolojik yenilik olarak gortlmus, ciddiye
alinmamis ve kulturel ve sosyal etkenlerden biri haline geldigi ilk asamalarda bile, et-
kisi gozden kagmistir (Esslin, 2001). Oysa televizyon bir iletisim araci olmanin 6tesinde
kulttrel cerceveler, tarzlar ve davranis kaliplari sunar (Mutman, 1995). 20. yy'nin ikinci
yarisindan itibaren gorintu teknolojisindeki degisimlerin, izleyicilerin deger sistemleri-
ni etkileyip etkilemedigi de bir arastirma konusu haline gelmistir. Televizyon tipki cevre,
kurumlar, aile, egitim ve arkadaslar gibi, toplumsal stireclerde etkili, dncelikli ve ‘dgretici’
bir yere sahiptir (Geis vd., 1984; Chesebro, 2009). Televizyon en dnemliiletisim araglarin-
dan biri olarak toplumun omurgasidir ve bir estetik form olarak da kultdrleri sorgulama
ve birlestirme islevi gordr (Newcomb & Hirch, 2009).

izleyici hem cevresindeki insanlardan hem de televizyondaki davranis kaliplarindan
pek cok sey 6grenir. Bu 6grenme bicimi tesadfi oldugu gibi bilingsizdir de. Bilingsizce
ogrenilen kaliplardan bir kismi‘stereotip'lerdir.' Stereotipler toplumla uyumumuzu ko-
laylastirip, toplumsal tutum ve durumlari basitce anlamamiz icin (doksik) yollar dnerir-
ler. Stereotipler sosyal yargilari ve bilgileri yorumlamada etkindir (Isitan, 2016, s. 204-10).
insanlar bitindyle anlamak ve tutumlarini anlamlandirmak normal kosullarda sinirsiz
bir enerji gerektirir. Bu enerjinin verimli kullanilabilmesi icin toplumsal yasantinin sema-
landiriimasi ve kimi sosyal tipolojiler kurulmasi, kisi icin modellemeler saglar. Kaliplar
ve onyargilar tekilere (disardakilere) yonelmis baskin degerlendirmelerdir (Hamilton
& Sherman, 1989). Stereotip toplumsal bilgilenme stirecini kolaylastirirken bazi negatif
cagnsimlar da yaratarak, insanin butlnsel olarak algilanmasini engelleyebilir.

1 Stereos (kati) ve typos (nitelik) etimolojisine sahip terim; imajlar anlamina gelecek bicimde ilk kez W. Lipp-
mann (1921) tarafindan kullanilmistir. Bir birey ve bireyler grubu kategorisi olarak ényargi kaliplarini, bek-
lentileri ve kisilere iliskilin bilgi algisini besler.
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Televizyon yapimlari cocuklar ve eriskinler icin toplumsal mesajlar sunan pek ¢ok
stereotip icerir. Bunlardan en ¢ok kullanilani toplumsal cinsiyet rollerini saptayan tipik
niteliklerdir. Bu gibi 6zellikler; diziler, animasyonlar, haber bultenleri, stidyo yapimlari
ve hatta yarismalar da bile kendisini gosterir. Her biri ayri bir calisma dalidir. Televiz-
yonun taklit yoluyla ogreticiligi yaygindir. E. Seiter’a gore televizyondaki stereotipler
ideolojik bir gorus dile getirdigi kadar, kendisine ait bir toplumsal degerlendirme de
sunar (2006: 15-18). Televizyon yapimlarindaki stre kisaligi televizyon tiplerinin ¢cabuk
kurulmasini ve verecekleri mesajlari hizla vermelerini dngérir. Bu ylzden ¢abuk anlasi-
lan ve tanimlanabilen stereotiplere ¢ok sik basvurulur. Stereotipler gercedi yansitmasa-
lar bile onu tamamlar. Ornegdin kadinin zayif oldugu ve kollanmasi gerektigine yonelik
bir rol, kolayca baglanilabilir bir roldur, izleyicinin kadinlarla iliskili toplumsal cinsiyet
algisini etkileyecek potansiyeldedir ve kadinlarin ne oldugu ya da olabilecegiyle iliskili
tanimlayici ya da eksiltici davranislart kurabilir ya da etkileyebilir.

Toplumsal cinsiyet rolleri dogal degil, sonradan égrenilen ve bireyin yasam akisina
gore de degisebilen ozelliklerdir. Kisiler verili, tanimli ya da ézendirilen bu rollere isina-
rak belli tipik karakterler icinde kendilerini ifade etmeyi hatta sunmayi 6grenirler. Farkli
kaltdr gruplarr icinde, 'kadinlik; ‘cocukluk’ya da benzer kategoriler farkli sekil ve dere-
celerde tanimlanabilir. Ancak yine de televizyonun hakim ve geleneksel stereotipleri
destekleyerek surdirdukleri ve dogallastirdiklart sdylenebilir (Chandler, 2003). Bu tarz
hosnutsuzluklar iceren kalip yargilar zaman icinde izleyicileri yeni tutumlara sevk ede-
bilir. 'Kadin mutfaga aittir’ ve 'kadin dogurur’; ‘erkek mag izler ve televizyon karsisinda
uyur,'yemek yapmaz, camasir yikamaz, 'kavga sevmez’ve ‘en son duyan olur’gibi kalip
yargilar, 6zendirilerek yayginlasabilir.

Devlet Televizyonu

Riya fabrikasi sayilan sinema, Misir filmlerindeki melodram etkileriyle Ttrk kaltird
icinde kendisine ¢abuk yer edinmis ve bu "muzikli mod”a dayali hikaye modeli, de-
rin bakislar yerine masalsi ¢cozUmler arayan izleyiciyi icten kavramistir. 1940'larda Misir
filmleri dylesine talep gérmustur ki, yasaklanmak zorunda kalmustir. Cinsiyet mitlerinin
Turk hafif, pop ve Arabesk muziginden 6nce; cesitli yarismalar, dergiler, mahalle/yazlik
sinema dongdleri Uzerinden genis kitleleri (6zellikle de 70'lerde) etkiledigi séylenebilir.
Bu tutumda kadere dayali film olay ¢rgilerine sahip Ortadogu/Hint sinemalari (Awara,
R. Kapoor, 1951 gibi) baslatici etkendir. Nedenlerin degil, tesadiflerin hakim oldugu
hikayeler, rasyonalizasyonu ortadan kaldirarak, masalsi cocuk dunyalarinin buytkler
icin devami niteligindedir. Go¢ ve gecim sikintisi icindeki dev kitleler bu tarz populer
mit ve sdylemlerle sehre eklemlenebilmekte ya da daha ¢ok baglanabilmektedir. Popu-
ler kltUr onlar icin genis tabanli ¢dzdm sunan bir uyum cabasidir.

Kitlelerin uyum cabasi bir taklit masumiyetinde kalmaz. Kendi icindeki gérenekleri,
anlam kaliplari ve arayislarini sahnede ya da ekranda da gérmek ister. Bu sadece ezi-
len kesimlerin degil, tim kitlesellik ruhu tasiyanlarin da arzusudur. Ornegin Hollywood



sinemas tipik ataerkil kodlarla; kadin teshirciligi, tutsakligi, asagilamasi ya da fetislestir-
mesiyle (Mulvey, 1997: 20) seyircide oldugu varsayilan acliklari besler. Kadin bu agidan
bakildiginda hem erkegin erkekligini alan bir igdis edici hem de gorevi Gremeye kodlu
bir ev ya da is kdlesidir. Kadinin korunmaya muhtaghdi ve erkegin de korunmaya muh-
ta¢ hale dusmesinin bir kadinlasma ve ¢ekinilecek bir tutum olmasi, gérsel bir norm
(kalip, stereotip) olarak yasatilr.

Melodramlar kadinlari; polisiye ve sug icerikli yapimlarsa erkekligi tanimlayan, si-
nirlayan ya da anlamlayan oykulerdir. Erkekligi besleyen polisiye tirtindeki ilk Tark Si-
nemasi drnekleri Yilmaz Ali (F. Keng, 1940) ve Kanun Namina'dir (O. L. Akad, 1952) (Oz-
karacalar, 1999). Iki bir polis hafiyesi-gazeteci kiz iliskisini ve ikincisi erkegi ve erkekligi
catisma, kavga ve silah tGzerinden tanimlar. Ayni dénemde dinyada baslamis olan TV
yayinlari, Turkiye'ye ancak Yesilcam sinemasi doneminde gelir (TRT 1: 1968 ve TRT 2:
1986). Sinemanin TV yayinciligini kiiciimsemesi, prodiiksiyon gictni kismstir. ik yerli
diziler 1974 itibariyle ¢cekilmeye baslanmis ve 2015 yili itibariyle sayilari 2.000 rakami-
na yaklasmistir. Cocuk, genclik ve animasyon yapimlari da dahil edildiginde bu rakam
daha da buylmektedir.

TRTde, devlet yayin tekeli ddneminde agir sansurld, birkag epizodlu ve orijinal efekt
ve muzik icermeyen roman uyarlamalari dizilestirilmistir. 1970’lerde ithal edilen yabanci
diziler, taklit edilemese de Tuirk seyircisini etkilemistir. ncik ile Boncuk (1973), TV oyunu
Hayattan Yapraklar (1973) ya da sitcom Kaynanalar (1974) cocuk ve aile tanimlariyla
kendilerini var eden yapimlardir. ilk uzun dizi Ug Istanbul (1983) ve ilk polis komedisi Laf
Ebesidir (1975). Ik dizilerden H. Z. Usakligil'den uyarlama Ask-r Memnu basarili bir &r-
nektir (1978). Kocasini aldatan Bihter'in caresizligi, yerlesik aile kurumunu tartistirmistir
(Bati, 2011: 172) ve bunun bedeli 6lim olmustur. 1970'ler dinyasinda kadin; yaptikla-
rinin bedelini dder. Devlet sansirl ve maliyet, dizilere yeni bitceler ayrilmasini engel-
ler. Darbe doneminde Yorgun Savasgi (1979) dizisi yakilir. 1980'lerde radyonun énemi
azalmis, Yesilcam bitmis ama komedi ve kadin filmleri devam etmistir. Bu dénemde
videonun Yesilcam't hafizada tuttugu soylenebilir (Acar, 1998: 61).

Yerli diziler, 1990'a kadar devlet dizileridir. Kartallar Yiiksek Ucar (1984), Klictik Aga
(1984), 9. Hariciye Kogusu (1985) ve Calikusu (1986) gibi 6rnekler dikkat cekicidir (Celenk,
2010: 20). Tarihsel olaylarin anlatldigy diziler ve ayrica ismail Cem déneminde yapilan
kimi hikayelerden uyarlama diziler (Ask- Memnu vb.) ge¢cmisle ylzlesmek ve ge¢misteki
cinsiyet rollerini hatirlatmak gibi islevler gérmustir. 1980'lere gelindiginde, televizyon
izleyenlerin sayisi hizla artmis ve TV artik politik bir makine olarak kullanilabilir hale gel-
mistir. TRT dizileri, ailevi sanstirden gecen ve deder mesruiyeti saglayan islevlere sa-
hiptir. Bu donemde sinema gictni kaybederken sektérdeki oyunculan gligstizlesmis
ve niteliksizlestirmistir. Perihan Abla'yla (1986) birlikte ithal edilen dizi sayisi azalir. Peri-
han Abla, 80'lerde sinemada cizilen erotik ve ¢agdas kadin imgeleriyle ters degerlere
sahiptir. Perihan karakteri ideal komsuluk stereotipinden beklenen tim 6zelliklere sa-
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hiptir. Komsusu acken, tok uyumaz. Mahalledeki sorunlari ¢cézmek icin elinden geleni
yapar. Onlarin iyilik perisi, sicak samimi, dedikodu ve merak duygusunu birbiri icinde
eritmis masum bir kadin kalibina sahiptir. Mahalle dizileri ve mahallelisinin kadini rolleri
1990'Iar (6zel kanallar) dizilerinde kolay kaybolmayan figirlerdir. Bu stereotiplesme ne-
oliberal donem éncesi henliz cok erimemis apartman ve mahalle kilttrd gibi degerle-
rin korunmasina yonelik son bir direng olarak okunabilir. 2000'li yillara gelindigindeyse
artan nufus, gocin dogurdugu ikinci ve Gglncd kusak sehir ktltdrindeki degisim, sinif
atlama istegi ve mal milk edinmek icin entrika cevirmenin ve hatta ¢alismanin hor go-
raldagu deger sistemi; dizi temalarini degistirmis ve aileyi bir arada tutmak igin hangi
konularda esnek, hangi konular kati olunmasi gerektigi sorgulanmis ve modellenmistir.
Ayrica gocln bir ayaginda duran ve icinden cikilarak gelinen mekan ve kosullara geri
doéntlerek geleneksel degerlerin sorgulandigini ‘yaz sezonu dizileri'nde Istanbul haya-
tinin sorgulandigi da séylenebilir.

Ozel Kanal Dizileri

Turkiye'de sinemanin en etkili oldugu dénem 1960-1975 arasiyken, dizilerin en
etkili oldugu dénem 2000-2015 arasidir. Populer kdltirin sinemadan kayarak diziler
alaninda temellenmesi, diziler tarihi doneminin ikinci kismi olan 6zel kanallar done-
mindedir. Ozel TV'lerin yerli aile dizilerinde, eski Yesilcam oyunculan oynamis (&rnegin
Kadir Inanir; Saver, 1992 ya da Aysen Gruda; Kaygisizlar, 1994 gibi) ve kanallarin tutabil-
mesi icin eski sinema aliskanliklar kullanilmistir. Eski filmlerin sanstrstz olarak yeni 6zel
kanallarda gosterilmesiyle; Turkiye'ye gelisi diinya sartlarinda geciken televizyonun ve
dizilerin daha gUclu gelisi icin bir taban olusmustur. Hatta ilk 6zel kanalin adi; Star 1,
‘sihirli kutudur (Magic Box):

“80'lere gelindiginde sinemamiz rengini kaybetti, 1990'larda kitle iletisim
araclarindan medya mecralarina dogru bir déntstim yasandi. Ik 6zel tele-
vizyon Magic Box (Star 1) o dénemin Cumhurbaskani Turgut Ozal'in oglu
Ahmet Ozal ile birlikte daha sonra Geng Parti'nin kurucusu Cem Uzan ta-
rafindan hayata gecirildi ve yayinlarini uydudan yaparak Turkiye'deki yasagi
uzaydan deldiler. Bu dénem siyasi acidan Turkiye'nin donim noktasi oldu. Bir
anda telekominikasyonun yayginlastirimasi, bilgisayarlasma oraninin yk-
selmesi, haberlesmenin serbestlestiriimesi hayatlarimizda biyuk degisimle-
re yol actl. 1980'lerin 6lUm sessizliginden'90'larin ‘cok sesliligine’ tanik olduk
hep birlikte. Bu siyaset iklimi herkesi ve her seyi cok degistirdi. Gelismekte
olan Ulkelerin gelismis Ulkeleri yakalamalari icin tek sansin bilgisayarlasma
ve telekomunikasyonun yayginlastirimasi oldugu yolundaki yaklasim bir
yonUyle de kuresellesmeyi dngoren bir siyasi stratejiydi” (Bayrakdar, 2008).

TRT sonrasi dizilerin hentiz oturmamis yapim gicu, kanallarda gosterilen Yesilcam
filmleriyle giderildi. 2000'lerde Yesilcam filmleri gosterimi 90'lar kadar yogun degildir. Bu
82 dénemde diziler ve Yesilcam filmleri birbirine karisir. Ortaya ¢ikan dizi formu duygularin



asiri vurgulandigi muzikli dram sentezidir. Melodramlar ve 90'larin pop muzigi TV din-
yasini bir muzik kutusuna cevirmistir. Melodram 6zellikle de ask iliskilerini muhafazakar
bir kilifla ve bir kavusulmazlik éykistine dondstirerek anlatmistir. Bu tutuma ve aile
kurumunun strdurdlmesine, dayanismanin ve paylasmanin yuceltildigi bir mahalle ha-
vasl da eslik eder. Kadinlar, mahallelileri tarafindan bilindigi olctde tekin, gtvenilir ve
namusludur. Kendilerini korumali, ev ve isleriyle ugrasmali, kendilerine vakit ayirdikla-
rinda bile 6zgilrlesmenin sinirnndan dénmelidir. EGer sinir tanimazlarsa cezalandirilirlar
ya da Ortimcek (1998) dizisindeki gibi kot ve vamp kadinlara donstrler. Uzun stire
yayimlanan Bizim Mahalle (1991) yillarca bu tr kadin ve erkek stereotiplerinin tanim-
larint yapar. Dayanisma ruhu icinde olmayan buttn kadinlar ve erkekler (tipler) gtive-
nilmezdir ve yok edilmelidir. Can Teyze'ye (1991) kadar stren tim diziler eglendirirken
egiten, basit dykller yansitir:

"Dizide; degisik ekonomik dizeyde ve farkh kdltir yapisindaki ailelerin, aile
ici ve disi iliskilerinde gtincel sorunlar isleniyordu. Cocuk ve genclik egitimi,
kusaklar arasi sorunlar, esler ve ailenin oteki bireyleri arasindaki iliskiler, yas-
lilik, emeklilik, komsularla iliskiler, gorgu kurallari, saglik, hayat, torelere say-
gl ele alinan konulardan bazilar... ‘Can Teyze' hemen hicbir iz birakmadan
ekrana veda eden yapimlardan oldu.'Kaynanalardan baslayip ‘Can Teyze'ile

adeta doyum noktasina ulasan yerli aile dizilerinin temel 6zelligi ‘ekonomik’

olmalandir” (Avci vd., 1991: 145).

Daha sonraki dizilerse, yan &ykuler de barindiran igerimlere sahiptir: Mihriban
(1992), Kiigtik Seyler (1992), Alem Buysa (1994), Giil ve Diken (1995), Stiper Baba (1993),
Borsa (1993), Tanri Misafiri (1994), Sihirli Safiye (1994), Azmi (1995) ve Cilgin Bedis (1996)
gibi... Ornegin Siper Baba mahalle ve cemaat iliskilerini anlamlandirir (Z. Celenk, 2007:
56). Oykilerde temel catisma olarak islenen asik cift; Kerem ife Asli (O. Elmas, 1971) ya da
Leyla ile Mecnun (H. Refig, 1982) gibi daha erken dénem epik Turk gorsel dykiculigu-
nin izlerini tasir. Ask kutsaldir ve kavusmak cok da dnemli degildir. Kavusmanin pek de
dnemliolmadigi 6yki metninde, karakterlerin derinlesmeyen hikayeleri, izleyiciyi belirli
bir noktada tutar (Erdogan, 2006: 234). Bu tutum televizyondaki yapimlarda da strmus
ve uzun saatler ekran basinda kalabilen ve kafasini bosaltan seyirci igin oyalayicilik sag-
lamistir. Cinsel ya da sosyal ritlenme, seyircinin pek aktif olamayan katilimiyla, 6zellikle
de diziler kanaliyla oturdugu yerde, beyninin icinde gerceklesmektedir. Bu etkilesim,
glcund degisen siyasal, kilttrel ve politik ortama paralel yayincilik yapan 6zel kanal-
lardan almistir. Bu tarz yayincilik kamu yayincihiginin zitti bir yapiya sahiptir. Dizilerde-
ki ailelerin gelecegi gercek izleyici ailelerinin gelecedi icin bir modeldir. Arzu ve tutku
catismalary; aile icindeki yansimalarla mesrulasir ya da dislanir. Erkek, aile kultGrindn
korunmasindan, kadin Uretilmesinden sorumludur.

1990'larda kadinlara vurgu yapan melodramlar hentiz cok gticlenmemisken, erkek-
lige vurgu yapan kimi sug temali dizilerde ve mafya dizilerinde bir artis olur. Devlet oto-
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ritesi kismen sarsilmis ve otorite halk kahramanlarinca paylasiimistir. Terdr ortami, kriz-
ler ve politik skandallar bu dénemdeki gorsel toplumsal stereotipleri hayli etkilemistir.
Doénemin sonuna dogru agdali melodramlardan ‘aile komedileri'ne Turkiye televizyon-
larinin, belirli bir anlatim Gslubunu benimsedigi ve bazi konulara 6zellikle yogunlastigi
soylenebilir (Tekelioglu, 2011). Diziler birden cogalmistir. Ayni anda reklamlar da artmis-
tir. Diziler izlenme paylarina gére siralanirken, reklam veren sirketler bu siralamalar dik-
kate alarak televizyon ve dizi sektériind yogun bicimde beslemistir (Tung, 2010: 47). Bir
slre sonra dizi sreleri uzayarak, daha ¢ok reklam alinmasi gerekmis ancak bu kazancin
dénmesi icin de seyircinin daha fazla ekrana baglanmasi gerekmistir (Karaman ve Az,
2011). Tam bu yizden hazir tutmus ne kadar formil varsa gerek sinemadan gerekse
diger TV yapimlarindan kopyalanmustir.

Bu tlrlerden birisi reality show'lardir. Sicagi Sicagina (1993) ya da Teksoy Gérevde
(1994) gibi show'lar daha sonra gelecek olan aksiyon dizilerini éncelemistir. Kamu
yarari saviyla yayin yapan bu tarz yapimlar siddet dilini yayginlastirmalari ytzinden
hayli elestirilir. Ancak yarattiklari aciliyet duygusu 2000’lerin éykulerindeki gelismeleri
haber verir. Yesilcam'in dds ddnyasi ve masalsi anlatimi (Onarici, 2011: 2) bir gérenek
olarak 90'lar televizyonunda cinsiyet stereotiplerini ve onlarin sinirlarini tanimlamak
icin belirmistir. Donem icinde cekilen Eskiya (1996) ve Vizontele (Y. Erdogan, 2001) gibi
basarili nostaljik filmler, sinemanin da Yesilcam'la baglarini kaybetmeden, 6zellikle de
kahramanvari hikayeler tzerinden yeniden poplerlesmesini saglayarak, donisen ve
giderek neoliberallesen toplumun dinamik sdreclerine uyum saglamustir (Suner, 2004:
309). 90'larin Turk dizi ve filmleri siddet ve nefret iceren, kadini kiicimseyen ve diyalog-
lari azaltiimis melodramlardir (Dénmez-Colin, 2010: 95).

Steretotipler ve Televizyon

Stereotipler glindelik yasamda yer kapladiklari icin dnemli bir arastirma alanidir.
Erkekler icin, baba, adam ya da bekar gibi tiplemeler s¢z konusuyken; kadinlar icin ev
kadini, anne ya da kutsal 6zellikler 5ngoérultr. Bu tanimlarin bir ayagr geleneksel rolle-
re oturmaktadir. D. M. Meehan'a gore (1983) televizyon baslangicindan beri itaatkar,
evcimen ve duyarli kadin yetistirmek ister; asi ve 6zglr kadinlarsa kotaddr, ¢tnkd
geleneklere uymazlar. Pembe dizilerin merkezinde iyi anne vardir. Bazi televizyon
tdrleri stereotip kategorisi gibidir; 6rnegin macera dizileri erkek stereotipine ait gug,
otorite ve saldiri 8geleriyle doludur. Spor programlari neredeyse tamamen erkek alani
bicimindedir. Seyirci mUsabaka kazanilsa da kazanilmasa da agresif olmasi igin kosul-
lanmaktadir. Erkek programlari farkli yorumlara kapalidir (Fiske, 1987). Ayrica ¢ocuk
programlarinda da erkek karakter fazlahgi vardir (Chandler, 2003). Stereotipler icin bir
baska televizyon kaynadi da reklamlardir. Reklamlarda bireylerin GriinG tiketmesini
saglamak icin baskin toplumsal cinsiyet rollerinden yararlanilir (Bati & Baygul, 2006).
Reklamlardaki objelestirme ve fetislestirme 6zellikle kadinlari ve ¢cocuklar hedef ala-
bilmektedir:



“Reklamlarin ttketicilere sembolik hazlar sundugu ve reklami yapilan Griin-
lerle toplumsal olarak arzulanan degerler arasinda bir baglanti kurmaya ¢a-
listigr tim ciplakhiglyla ortadadir. Reklamcilarin yeni bir stratejisi olarak dizi
karakterlerinin reklamlarda kullaniimasi da bunun bir uzantisidir... Dizi karak-
teri kullanilan reklamlarda tiketim toplumunun, cinsiyetci (erkek egemen),
bireyci, rekabetci, gosterisci, tiketimci ve haz odakli degerlerinin sunula-
rak, egemen sistemin yeniden Uretildigi ortaya konulmustur. Bu sonuglar,
calismanin temel varsayimi olan reklamlar ve televizyon dizilerinin, tiketim

kultrt degerleriyle egemen sistemi yeniden Urettigini de gdstermektedir!
(KUkrer-Aydin, 2015)

BiyoseksUel normlarin gorsel araclar icinde belirginlesir. Cinkd ¢atismalar kanaliyla
kitleleri ele gecirmek kolaydir. Hakim cinsler diger cinsleri dncelikle anlatilarla baskilar.
Savas ya da kriz ortamlarinda, cekirdek cinsiyet Unite olarak ailenin korunmasi bir po-
litikadir. Popaler kultdr, iktidarin tepeden baslayarak bireye ininceye kadar kurdugu ve
devam ettirdigi hegemonik stereotipleri ve yapilanmalari gdzlem icin genis bir strateji
alanidir. Bu agidan Turk dizileri pek cok érnek sunar:

"Dizi filmlerin ¢zelligi hedef kitleye gore konu akisinda taktik degistirebilme-
si, reyting Olcdmleri sonucu ya da genel kamuoyu yoklamasi ile yapimcilarin
halkin tepkilerini 6lcerek hikayede istenilen diizeyde degisiklik yapabilmesi-
dir. Bir dizide hedef kitleye yaklasim en énemli unsurdur ve yayinlandigi stire
icinde izleyicilerden gelen geri-besleme (etki-tepki) uyarinca yon degistire-
bilir. Yapim ekibi her hafta yaptigini izleme ve 6lcme olanagina sahip oldugu
icin hatalarini gortp giderebilir" (Cimen, 2000: 131).

“Tuketici kitle, en ucuz kitle eglence araci olarak televizyonu kullandigindan
kitlenin hosuna gidecek ve zamanini eglenceli bir bicimde gecirtecek ya-
pimlar dretilir. Kitle, bu planlanarak tretilmis programlara hayatini endeksle-
yerek yasamaya baslar. Ornegin sistemin tatil gecesi olan Cumartesi gecesi
disari ¢ikip‘bir yerlerde’eglenmek, distik gelirli bir aile icin gdze alinmasi zor
bir eglenme bicimidir’ (Erginbas, 2012: 58)

"Diziler gindelik hayatin eglencelik bir yani olmasinin yaninda, izleyenlerin
de bir takim ihtiyaglarini karsiladiklar sosyal bir araca dontismeye baslamis-
tr! (Oney-Doganyigit, 2012b)

Izleyici, karakterlerin gercek-disi oldugunu bilmesine ragmen onlarin baslarindan
gecenlere gercekmis gibi tepki vermektedir. Turkiye'de erkegin hikayeleri ve onun ev
disindaki kesin Gstdnltginu anlatan ve kadinin da eve ve aileye tutsak tutkularini s6-
mdren anlatilar, toplumsal yapiyla uyusuyor gérinmektedir. Geleneksel kiltdr icinde
kiz cocuklari, erkeklere nazaran aileye daha fazla bagmili kilinir (Karadogan-Doruk,
2005: 165). Baski ve yasaklarr isler kilmak icin, gesitli rol ve misyonlar cinsiyetler tzerin-

85



86

den yuceltilmekte ve kurbanlar saptanabilmektedir. Ask ya da &zellikle de aile ugruna
fedakarlik, 1950'lerden baslayarak yonetmenler sinemasina kadar yavas yavas hakim
bir tema haline gelmistir. Cocuklar, kayiplar, haksiz birakilmislarin kazanimlar, ezilenler,
kadersizler, go¢ edenler, siniflar ve Dogu-Bati catismasi gorintd kiltdriindeki hakim
temalardir.

21.Yiizyil Dizilerindeki Tiir Egilimleri

1998'de etkisini hissettiren genis capl ekonomik kriz ve ileride travmatik etkileri
olusacak olan 1999 Deprem Afeti sonrasi (2000'lerde), dizi sayisi 50 civarindadir. Or-
taya yeni turler ¢cikmis ve Askin Daglarda Gezer (1999) ya da Derman Bey (2001) gibi
aksiyon dizileri asir izlenmistir. Ardindan Kurtlar Vadisi (2003) ve su¢ temali 6teki diziler
milli kahramanhgr 6ne cikarmislardir. Yirmi birinci ylzyilin basindaki temel politik arzu,
ulusal catismalar ve erkeklik catismalarinin ic ice gecisidir. Karakterler amaclarina varir-
ken, kendileri icin ©ngorulen toplumsal cinsiyet asamalarindan da gecer. Bu dénemde
su¢ temasi mevcut melodramatik akimla birleserek yeni bir televizyon kilttri dogurur.
Artik televizyondaki cinsiyet stereotipleri abartilarak taklit edilmektedir. Kahvehanede,
sokakta, okulda ya da iliskilerde benzer kostimler giymek, diyaloglar kurmak ya da ta-
kilar kullanmak bir tiketim formudur. Karakterlerin Grinleri dizilerin icine girdigi gibi,
Urlnlerin tasarimi ya da pazarlanisinda da karakterler kullanilabilmektedir?

Devlet dizileri doneminde kimi uyarlamalar ve tarihsel olaylar, 6zel kanal dizileri d6-
neminde yerini Istanbul temali star dizilerine ve gecim sikintisi dykilerine birakmistir.
2000lerde asiret hayatini anlatan ve mekan olarak Dogu ya da Ic Anadolu'yu secen
diziler éne cikar (Asmali Konak gibi). 2000'lerin kriminal karakterleri, 1980'lerdeki [z Pe-
sinde ya da Clineyt Arkin'in Yesilcam filmlerindeki memur karakterler gibi degillerdir, 6¢
alirlar. Diziden Greyen bir devam filmi olan Kurtlar Vadisi: Irak'taki (2006) nostaljik yenile-
me, bu 6cu ilan eder. Dizilerdeki kriminalizmin artisi ekonomik, siyasi, cinsel ya da top-
lumsal gecislerle iliskilidir. Ancak sorunlarin islenis biciminin hi¢ degismemesi dikkat
cekicidir. Izleyici ayni arzu ve umutlar (Yesil, 2004: 106) korur. 2000'lerde diziler, sadece
prime-time'da degil giiniin tim saatlerinde izlenmektedir. Ailelerin farkli 6zellik ve ka-
rakterlere sahip olan her bireyi, her tir enformasyon ihtiyacini dizilerden almaktadir. Ka-
dinlar erkekleri tanimak icin, erkekler kadinlari tanimak icin, ebeveynler cocuklarini ya
da cocuklar ebeveynleri tanimak icin dizilerin icindeki olay serilerini takip etmektedir.
Sinemada modern-geleneksel ayrimi Gzerine oturan milliyetgilik bile, diziler icinde erir
ve hedef kitle olarak kendisine orta-sinifi secer (Ozginar, 2009: 122). 2000'lerdeki krizler,
bunalim ve Yakin Dogudaki savaslarin verdigi kaygilar kriminal éykuleri besleyen bir
zemin saglamistir.

2 Bu tuketim yonelisi haber biiltenlerine de yansimistir: “Haberler analiz edilirken; bugtine kadar kadin
bedeninin tzerinden estetik cerrahina yonelik yapilan haberlerin; erkek bedenini de buna dahil ettigini
bunu yaparken estetigi bir trend ve sosyal etiket olarak sundugu saptanmistir’ (Oney-Doganyigit, 2012a)



Bu yeni ddnemde sug temasi icermeyen dizilerde de yenilikler olur: Asmali Konak
(2002), Kinali Kar (2002), Berivan (2002), Zerda (2002), Melekler Adasi (2004), Aliye (2004),
Glilbeyaz (2002) ve Gurbet Kadini (2003) gibi diziler ask mucadelelerini vahsilestirir.
Tarihsel arayislarsa 80'lerden sonra ilk kez donem dizilerinin ¢ekilmesini saglamustir:
Cemberimde Gl Oya (2004), Hatirla Sevgili (2006), Elveda Rumeli (2007), Hanimin Ciftligi
(2009), Muhtesem Ytizyil: Aski Derun (2011), Filinta (2014), Dirilis: Ertugrul (2014) ve Vata-
nim Sensin (2016) basarili 6rneklerdir.

Her hafta yayimlanan yaklasik 60 dizi Uzerinden gelir rekorlari elde edilmektedir.
2015 itibariyle yillik yerli dizi sayisi 58'dir? BolUm basi maliyetlerse; Muhtesem Yizyil: Ko-
sem (2015) icin 1,5 milyon TL, Gecenin Kralicesi (2016) icin 1,2 milyon TL, Kurtlar Vadisi:
Pusu (2007) ve Eskiya Dinyaya Hiikiimdar Olmaz (2015) icin 1 milyon TLdir ve reyting
alan diger gunlik diziler icinse 450.000 TLden baslayarak yukari tirmanmaktadir? Diziler
artik toplumun kodlarini yansitmak kadar olaylara tepki de vermektedir. Poptler olan;
halkin ideolojik arzularini dile getirmistir (Ulusay 2004: 156). ileti, dizilerde, dyki degildir
ama oykusel ortaminin kendisidir.

Diziler ve Cinsiyet Stereotiplerinin Devamlilig:

TV dizilerinde toplumsal cinsiyet stereotipleri orijinal karakter derinligini siler. Karak-
ter hikayeleri siradandir; dykdlerin olay akislari onlara strekli tuzak kurar ve sirf yilgidan
olusan bir aksiyon ¢rglst sunar. Erkek stereotipi nispeten daha derin ve iclidir: Travma-
lar, ezik gecmisler, saplantili 6¢ olgusu, fakirlikler, akrabalarin kaybi, sahipsizlik ve ihanet
gibi... Kadinlar, romantikler (Si/a, 2006 vb.), aile kizlar (Yaprak Dokiimd, 2005 vb.) ya da
kotu kadinlar (Ezel, 2009 vb.) olarak tiplesir. Hepsi kiskanctir.'Kadin stereotipi’ duygula-
riyla davranir. Birbirinin rakibi oldugundan giderek kotilesen kadinlar, dirdst oldugu
icin iyiymis gibi gorinen kadinlar ezmektedir.

Dizilerde ovilen erkek stereotipi; heteroseksteldir, askinin pesinden kosar, babasi-
nin izindedir, cesurdur, aci ¢ceker, kadinlari tehlikeli bulur, namusludur, sinif catismasina
tabidir ve gorevleri kutsaldir. Tanrivermise gore (¢ erkek tipi de (bekar stereotip, evli
stereotip ve baba stereotip) seving ve kedere karsi kayitsiz, rekabetci ve denetgidir (Tan-
rivermis, 2007: 90). Bazi dizilerde calisan kadinlar ve cocuklarina dtskin ya da onlarla
ilgilenen erkekler goraldr (Tanridver, 2008: 109). Dizilerde ¢zendirilen kadin stereotipi;
erkegine baglanir, cocuklarini distnlr, sadece ask icin mucadele eder, yuvasini kutsal-
lastirr, huzur arar ama hep kovulur ve itaat etmesi beklenir. Eski Yesilcam rollerine bagl
soylem &zellikleri 2000'ler dizilerinde devam etmektedir; (genis) aile odaklilik, mutlak

3 Bkz "Turk Televizyonlarinda Kag Dizi Var?’, Ohabercom (6 Ekim 2015), http://www.ohaber.com/turk-
televizyonlarinda-kac-dizi-var/ (15.04.2016).

4 Bkz."Dizilerin Bolim Ucreti, Kanallar Hangi Dizi icin Haftalik Kac Para Odtiyor?’, Haberay.com.tr (31 Ocak
2016), http://www.haberay.com.tr/dizilerin-bolum-ucreti-kanallar-hangi-dizi-icin-haftalik-kac-para-
oduyor-16185h.htm (16.04.2016).
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evlilik, anneligin kutsanmasi, cocuk fetisizmi, gindelik yasamin aragsalligi, siddetin
mesrulugu, sisteme uyum, kadin ve erkek islerinin ayrisikligi ve kadinin iktidardan uzak
tutulmasi (Tanriver, 2008: 108-109, 111).

Acik séylemlerinin yani sira, isledikleri olay ¢rgileri, sorunlarin ¢ozimlenme bigim-
leri, karakterler arasi iliskiler, vb. 6gelerden hareketle ¢ikarsanan ‘ortik séylem’dizeyin-
de, dizilerin cinsiyetci kaliplar agisindan sorunlu olduklari gézlenmektedir (Tanriéver,
2008). Asiklar sosyal uyum yerine askin cézimsiiz catismasina kendilerini birakirlar.
Erkekler asin ofkeli bicimde ve duygusal patlamalarla asklarini dillendirirken, kadinlar
hicbir zaman kendilerinden emin olamamaktadir. Asiklar o kadar uzun bekler ki, ba-
zen amaclarini unuturlar. 1990'larin dizi tipleri kisisel erdem pesinde kosarken, 2000'ler
itibariyle herkesin kisisel degerlerini korumak zorunda kalirlar. Zenginlestikleri icin, ¢o-
cuklar konusunda ekstra sorumluluklart olmustur. Bir arastirma sonucuna gore dizilerde
kadin karakterlerin %30'u is sahibidir (Sezgin, 2007: 110). Erkeklerin korumacihdi kisa
sure icinde kadinlara tacize dénisebilmektedir (Asmali Konak ya da Oyle Bir Gecer Za-
man ki, 2010 vb.). Bu tutumlar karsisinda kadinlardan erdem gostermesi ve itaat bek-
lenmektedir. Alacakaranlik (2003), Hirsiz Polis (2004), Aska Stirgtin (2005), Arka Sokaklar
(2006) ve Bir Bulut Olsam (H. Memis 2009) gibi dizilerde ev disi yerlerin tehlikeli oldugu
ve kimi toplumsal cinsiyet kaliplarinin ancak eve ait olabilecedi pekistirilir. Erkekler, ai-
lesi ya da gorevi icin 6lmeli ve dteki stereotipik kategorileri korumalidir. Aile, iliski ve
devletin; cinsiyet rollerine mutekabil olmasi, toplumu iliskisellik kurulmaktan ¢ikararak
bir catisma alanina gevirmektedir. Heteroseksuel erkedin hayatini 6zetleyen dizilerde;
erkek stereotipi gelenekseldir ya da moderndir ama egemendir:

“Bu ytzden erkek temsili seksi ya da ¢iplak gosterildiginde bile kadin ¢iplak-
ligi ile erkek ciplakhdi toplumsal anlamda hicbir zaman ayni ifadeyi barin-
dirmaz. Kadin ¢iplakken arzulanabilirdir, teshircidir, somurdye agiktir. Erkek
ciplakkense, arzular, kasar, kavurur, yakar, yikar. Kisacasi yine ama yine ikti-
dardir. Kadin ¢iplakliginda ¢ighklar koparken, erkek ¢iplakligina sessiz kalma-
nin esas sebebi ‘ataerkil zihniyet'in devamliigini strdtrmesidir. Medyanin
toplumsal anlamlari ne de gizel Urettigini ve sabitledigini zaten hepimiz
biliyoruz. Dizilerin‘esas’izleyicilerinin 'kadinlar’oldugunu da g6z 6niinde bu-
lundurursak; Kivan¢'in baklavalar devamliligi saglamada serbetli tath gibidir”
(Tannéverden aktaran Oney-Doganyigit, 2012b)

Erkek stereotipi bitiin kurumlar nazarinda gézetilir. Ornegin ki Aile'de (2006) askere
gitmeden erkek olunamayacag vurgulanmaktadir. Dizide Ferit'in (Oner Erkan) uslan-
masl, kendine ¢eki diizen vermesi, adam olmasi icin askere gonderilmesi bir algi yarat-
ma bicimidir (Gedik, 2016). Televizyon programlari geneli itibariyle erkek bakisiyla kuru-
lur. Kadin-erkek arasindaki kurulan acik ekonomik denge bu bakisi destekler. Turkiye'de
kadinin isgtclne katilimina yonelik toplumsal dnyargilar, genel olarak issizlik oraninin
yUksek olusu ve isyerlerinde kadina karsi yapilan ayrimcilik gibi 6geler, kadinlarin ken-



di ayaklari Gstiinde bagimsiz birer birey olarak durabilmeleri, bir erkegin himayesine
girmeden bekar, dul veya bosanmis kadinlar olarak cocuklariyla birlikte hayata devam
edebilmeleri 6niindeki buytk engellerdir (Sanli, 2010) ve dizi senaristleri kadin olmala-
rina ragmen, yarattiklari stereotiplerde bu yargilari korurlar.

Degerlendirme

Stereotipler ve stereotiplestirmeler her yerde karsimiza ¢ikabilecekken, en cok te-
levizyonda ve dizilerde gordnur kilinmistir. Televizyon gorsel bir dinyaya dayanarak
kulttrel stereotipleri glclendirmektedir. Stereotiplesmenin, Turkiye gibi geng¢ nifusu
yogun olan bir tlkede ¢zellikle de toplumsal cinsiyet alaninda kuruldugu belirtilebi-
lir. TUrk dizilerinde kadina yonelik kurulan stereotiplesme; amaclar, giindelik hayatta-
ki sunum, duygusal yasanti, gortinds, ¢alisma hayati ve toplumsal konum agisindan
sinemadakiyle benzesmektedir. Toplumsal cinsiyet rolU agisindan ‘kadin'in sinemadaki
haksizliga ugrayan, pasif ve ¢zverili konumu (Piskin, 2007: 200) dizilerde de mevcuttur.
Turk sinemasinin melodramatik tavri icinde kadinin asik oldugu kisiyi evlenmek icin
secip, diger kisileri reddetmesi, bir tarlt bulusamadigi asigiyla ancak éldikten sonra
kavusacak olmasi karakterleri yildirarak oyalayan ¢gelerdir.

Hikayeler erkek merkezli kuruldugu gibi kalir ve kadin arzu edilir. 2000'lerde sektor-
lesen ve dunyanin dikkatini ceken diziler, kadini negatif yargilarla besler ve betimler.
Dizi kurgularinda asiri tepki ¢ceken durumlar, gercek hayata yansiyarak kimi tepkilere ya
da infiallere de neden olabilmektedir. Erkede tabi olmadan ask yasayan kadinin dertleri
cogalir; kurban edilir. Kadin stereotipi nitelikli bir karakteri sevmisse; bu kez iyiden yana
oldugu icin yanar. Erkeklerin, kadinlara ayiracak pek vakti yoktur. Yice misyonlar pesin-
de kosarken, kadinlari cinsel ve soysal bir zorunluluktan dolayi ele aliyor gibi gorinurler.
Kadin ve erkek tipler; degismez kisiliklere burtnerek sabitlenirler ve diyalog kuramazlar.
Bu durumu dinyadaki en blyuk dizi ve film platformu olan Netflixin icerik yoneticisi
Ted Sarandos su bicimde elestirmistir: “Turk dizilerinin olayini anlamaya ¢alisryorum.
Bolimler asir derecede uzun ve surekli iki giizel insanin birbirine baktigr uzun sahneler
var. Bunun neden bu kadar ¢ekici oldugunu anlyorum; ¢linkl bitidn oyuncular ¢ok
glzel. ... Turkiye'nin su an yasadiklarinin 5-10 sene sonra yaraticilari, hikayeleri nasil
etkileyecedini merak ediyorum.” Bu tarz diyalogsuz, sayisiz gorsel yinelemeler ve bakis-
malarla hem kadin hem erkek sekstellestirmelerinin gorev sinirlari, birer davranis kalibi
olarak seyirciye model sunar. Insa géren cinsiyetler, hem sinifsal hem bedensel hem
de sosyal temsiller olarak politik bir yapi tasimaktadir. Cinsiyetin kisisel insasi bedende
degil; egemen gicun islettigi kurallarda (Butler, 1999: 236) aranmalidir. Bir norm olarak
diziler kanaliyla hakim kdltrel hegemonyanin bedenlerde materyalize edildigi soyle-
nebilir. Bu durum daha farkli bicimlerde diinya televizyonlarinda da yasanmaktadir. An-

5 Bkz."Turk Dizilerini Anlamaya Calisiyorum!’, Gazeteport.com (27 Aralik 2016), http://gazeteport.com/2016/
turk-dizilerini-anlamaya-calisiyorum-90120/ (28.12.2016).
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cak elbette toplumsal cinsiyeti besleyen stereotipler sadece televizyonla sinirli degildir
ve lokal ve ev ici deneyimlerde de bu kaliplar sekillenir (Chandler, 2003).

Televizyonun, sinemanin ve gorsel yapimlarin asirt popdlerlestigi donemler, bize
‘arkaik-modern’ gerilimi, kimlik sorunlari (Abisel, 2005: 163), cinsiyet stereotipleri, eko-
nomik ve kilttrel sinif farki ya da soven catismalar acisindan ipuglar verebilir. Tesadlf-
lere ve kaderane rast gelislere dayali dizilerin melodik dykilemeleri; toplumsal cinsiyet
mitini icra eden performatorlerin; séylem dolayimli bir 6znellige tabi oldugunu goster-
mektedir. Kiltrdeki populer sdylem; “6zneleri’, nelere muktedir oldugu ya da olmadik-
lari konusunda surekli bilgilendirmektedir. Benzer bicimde sosyal cinsiyet stereotipleri;
gorsel ritlere tabi bir biyosekstel iktidarinin temsil alani gibi durmaktadir. Stereotipik
cinsiyet trajik, nedensel ya da kisisel degil; populer tiketim sanatlariyla tekrar ve taklit
edilen sabit tutum ve kaliplardir. Televizyonun, dizilerin ve sinemanin tim dénemler-
deki stereotipik karakterleri, toplumda mevcut kalip sekstelliklerin ve cinsel 6znellikle-
rin sekillenmesinde dnemli bir yere sahiptir.
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Tiirk Sinemasi’'nda Diizensiz Goglin
Mekanlari ve insanlarr

Deniz Bayrakdar

Giris

Sinema sonsuza kadar stren bir hareket Gzerinde yapilanir. Filmler cogu kez bas-
ladiklari noktaya geri donerler. Yonetmenler adeta bir 6lUm itkisi ile hizla sona dogru
ilerledikleri filmlerinin bitisinde yeniden baslangica donerek seyirciyi film evreninin
sonsuzluguyla basbasa birakirlar. insanlik tarihi boyunca géc de, sinema filminin bu
sonsuzluklar kaderine benzer bicimde hep hareket halinde ve zorunluluklar sonucu
stiregiden bir olgudur. Icinde yasadigimiz zaman, insanin “ev"“yurt”kavramindan sokip
atildigi ve oradan oraya savrulusunun anlatildig trajik hikayelere taniklik etmektedir.

Ikinci Diinya Savasindan bu yana 2015 yilinin go¢ tarihi agisindan en énemli zaman
dilimi oldugu Icisleri Bakanligi Gog Idaresinin sunus yazisinda belirtimektedir’; “yasam
kosullari, siddet ve catismalar nedeniyle yurtlarini terkeden multecilerin sayisi her yil gi-
derek artmaktadir. Ulkemizde 2005-2014 yillan arasinda ortalama 50.000 civarinda olan
dizensiz gogmen yakalamalari, 2015 yilinda (g kat artarak 150.000% yaklasmustir” Suri-
yelilere “acik kapi politikasi“ile “‘gecici koruma”saglayan Turkiye, bu belgeye gore “diinyada
en ¢ok milteci ntfus barindiran birinci Glke"konumuna gelmistir.* 2016 yilinda yakalanan
dizensiz go¢cmen sayisi 2015 yilina gore % 19'luk bir artisla 174.466 olmustur. 2005 yilin-
dan 2016 yili sonuna kadar yakalanan dizensiz gd¢men sayisi ise 817.863't0r?

"

Duzensiz go¢ bash@i altinda Ulkeler multecilerin varmak istedikleri “hedef Glkeler”
icinden gectikleri “transit Ulkeler” ve zorunlu yolculuklarina bagsladiklar “kaynak tlkeler”

1 Bu makale 30 Haziran 2017 tarihinde Bodies of Migration: Kumun Tadi/Seaburners (Melisa Onel, 2014) bas-
ligiyla NECS (Network of European Cinema and Media Studies) Sensibility and the Senses, Media Bodies,
Practices konferansinda Paris'te sunulmustur.
http://www.goc.gov.tr/files/files/2016_yiik_goc_raporu_haziran.pdf

WWW.gOC.gov.tr

agk.

http://www.goc.gov.tr/files/files/2016_yiik_goc_raporu_haziran.pdf
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kavramlari ile degerlendirilmektedir. Go¢ Idaresinin raporunda “transit Ulkeler, kaynak
Ulkelerden hedef Ulkeye ulasmak icin yasal ya da yasal olmayan yollarla Ulkeye girip bu
Ulkeyi bir gecis Ulkesi olarak” kullandiklari ifade edilmektedir® Turkiye zorunlu goclerin
sonucunda multeciler icin “transit Ulke”, “gecis Ulkesi” haline gelmistir. Cok eskilere gide-
rek distindrsek bir nevi “kervansaray” islevini goren “hareketli yurt” ya da eski Turklerin
icinde barindiklarl ve gercekten “yurt” diye ifade edilen ve halen de varligini sirdiren
“cadir vatanlar’, simdi Glkemizin sinirlarini asip Bati'ya ulagmak isteyen binlerce insani
barnindirmaktadir. Go¢ Idaresi raporunda “kdprii vazifesi gordigimiiz” climlelerin arasin-
da belirtiliyor. "Kaynak Ulkeler” gibi siddet ve ¢atisma olmayan, ama mdiltecilerin yine de
daha da gelismis Bati tlkelerine varmak icin bir nevi kopri gibi kullandiklari Glkemiz bu
"yeni vatansizlara”gecici bir vatan”sunmaktadir. Sinirlarimiz ilkokul kitaplarindan hatirla-
digimiz gibi komsu Ulkelerle cevrili ve Ug bir yanindan denizle sinirli bir tlke oldugu icin
“acik bir kapidir ama 6te yani da asilmasi zor bir dogal sinir olan deniz ile kaplanmis du-
rumdadir. Suriye, Afganistan, Filistin, Myanmar gibi Glkelerde siyasi sorunlarin, etnik ¢atis-

malarin ve insan ihlallerinin neticesinde go¢ eden insanlarin sayisi giderek artmaktadir. ”

Duzensiz gog ile Turkiye'ye gelen insanlarin bir bélima sartlari tagsimadiklari icin 16
Aralik 2013'te Avrupa Birligi ile imzalanan Geri Kabul Anlasmasi uyarinca kaynak tlkele-
rine geri génderilmektedir®

Turkiye'ye ulasan ve Avrupada bir Ulkeye yerlesmek isteyen multeciler kendi Ulke-
lerine ve icinden zorluklarla kactiklari ve terkettikleri vatanlarina bir daha dénmemek
Uzere her tUrld tehlikeyi goze alarak Bati'ya ulasmaya calismaktadirlar. Bu durumda
gocmen kacgakgilarinin elinde 6lum kalim savasi vererek denizi asmak ve 6te yakaya
gecmek icin her tarlt yolu denemektedirler.

Medyada yer alan gd¢cmenlerin trajik hikayeleri ve gérintdleri olayin ardindaki per-
deyi aralayarak onlarin bu vahsi yolculuga ¢ikmalarina yataklik eden gé¢men kagakglila-
rini gercegini bize unutturmaktadir. Gé¢menler ellerindeki son maddi imkanlarini kulla-
narak denizi asip Avrupa’ya ulasmak tzere sahil sehirlerine, sonu mechul bir yolculuga
cikmak Uzere gelmektedirler.

Tiirk Sinemasinda Gog¢ Filmleri

Son dénem Turk Sinemasinda gog tzerine 6nemli iki film gerceklestirildi: Riza (Tay-
fun Pirselimoglu, 2007) ve Kumun Tadi/Seaburners (Melisa Onel, 2014).

Riza Istanbul’'un karanlik gécmen mekanlarinda Afgan ve Afrikali gécmenlerin ha-
yatlarindan bir parcayi hikayelestirdi. Erkek karakterlerin egemen oldugu bu anlatilarda
kadinlar otel odalarinin kdselerinde sessizce bekleyen, anonim varliklar olarak gosteril-

6 www.goc.gov.tr
7 bkz. Tablo 1 ve Tablo 2
8 www.goc.gov.tr



di. Riza filminde gdé¢menler kentteki pansiyonlar, oteller, lokantalar, otobUs garlari gibi
mekanlarda gitme vakitlerini beklerken resmedildiler. Fosforik renklerde, floresan lam-
balari altinda gosterilen ve gecenin hakimiyeti altindaki bu mekanlar Hamid Naficy'nin
tanimladigi‘gecis mekanlari'ni (transitional spaces) hatirlatiyor. Tayfun Pirselimoglunun
filmi Riza'dan (2007) yedi yil sonra gerceklestirilen Melisa Onel'in Kumun Tadi/Seabur-
ners (2014) filmi ise bir“yer”olarak kenti tim film boyunca bir kez gésteriyor ve o sahne-
lerde cep telefonu satilan kictk dikkanlar ve cok kisa bir kasaba sekansi disinda mer-
kezi tamamiyle gorintindn disina itiyor. Michel Foucault'nun "heterotopya” ve Marc
Augé'nin“yer olmayan”(non-places) kavramlarini cagristiran bu mekanlar, karanhk ahir-
lar, kulibeler ve derme catma koy evi ve botanik laboratuvaridir. Riza filminde duvarlar
kuf yesili boyanmis los otel odalarinda kadinlar kocalarinin veya babalarinin refakatinde
es ve kiz evlat olarak arka plandalar. Kumun Tadi filminde de kadinlar anne ve es olarak
yalnizlar ve sesleri neredeyse hi¢ ¢cikmiyor. Riza filminden farkli olarak bu kadinlarin ses-
sizlik mekanlari da otel odalari degil, ahirlar, gece yolculuklarinda tekinsiz minibdsler
ve kagak gogmenlerin icine tikildigr teknelerin kapali mekanlari. Kumun Tadr'nda yalniz
basina insan kacakgilarinin insafina kalmis anne ve kizi dis diinya ile iliskileri tamamiyle
kopartiimis, kabus atmosferinde yasayan, savasin oradan oraya strtkledigi ve pusula-
larini kaybetmis yalniz ruhlari temsil ediyorlar. Tanimadiklari yollarda, anlamadiklari dil-
lerde ve bilmedikleri vatanlarda yasamak zorunda kaliyor, kimliksizlesiyor, ana dillerini
kaybediyor ve giderek sessizlesiyorlar.

Go¢ haberleri gazete, televizyon ve sosyal medyada filmlere oranla ¢cok daha ger-
cekci fotograf karelerinde belgeleniyor. Ulkesinden kacanlar, sinirlari gecmeye calisan-
lar, suda can verenler, karaya vuranlar, tel 6rgu arkasinda tutulanlar ve siddete ugra-
yanlar medyanin 6zellikle Suriye Savasi'nin baslangicindan buyana en fazla yer verdigi
haberlerin merkezinde oldular. Avrupa sinemalarina son dénemde yansiyan gog hi-
kayeleri basili ve elektronik medyadan ve sosyal medya kanallarinin yayginlastirdig
dehset goruntllerinden ve sayisal bilgi ve Ulkeler arasindaki tartismalarin yansitildig
haberlerden cok daha farkli bir bakis acisi ile go¢ konusuna neredeyse yaratici ve bilim-
sel bir bakis kazandiriyor. Go¢men ve mdlteci sorunlari Avrupa Sinemalarinda énemli
saylda artis gostermeye basladi.

Sinemada Go¢ ve Kadinlar

Dirty Pretty Things (Stephen Frears, 2002) filminde Avrupa'ya ulasan ama resmen
orada varolamayan gdé¢menlerin hikayesi aci olani biraz da alaya alarak gerceklerin ve-
hametini azaltmaya calisir. Filmin ana karakterleri bir Afrikali doktor ve kagak Turk isci
Senay (Audrey Tautou) karanlikislerin cevrildigi ve organ mafyasinin yuvalandigi otelde
calisiyorlar. Senay siddet ve tacize ugrasa da, ingilterede kalabilmek ugruna kimligini
sakli tutmak ve sesini ¢cikarmadan yasamak zorunda. 2000'ler go¢ dalgasinin kadinla-
r, 1980'ler ve 1990'Iarda Turk-Alman filmlerinde “Gastarbeiter” esi olarak Almanya'ya
gitmis kadinlarinin hikayelerinden ve temsillerinden farklilik gosteriyorlar. 2000'lerde
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g6¢ kadinlarr yasal olmasa da hayata tutunmaya calisan yalniz kadinlardi. 1980’lerin
ortalarinda yapilan filmlerde gé¢men kadinlar evlerine hapsedilmis, hareket alanlari
kisitlanmisti, onlar ancak camlarindan disariya komsu evdeki cocuga bakabilecek ka-
dar ozgurlerdi. Bu filmlerdeki gé¢men kadinlar Tevfik Baser'in 40 m2 Almanya (1986)
filmindeki kadin karakter Turna (Ozay Fecht) gibi kendi tlkelerinden getirdikleri ataerkil
yapinin devaminda bir nevi kurbanlardi.”... Turna... dis dlinya ile hi¢ bir baglantisi ol-
mayacak bicimde “"Almanyanin 40 metrekaresine” sikistirilmistr (D. Goktlrk, Ross ve D.
Derman icinde 2001: 183-184).

Bu kadin temsili Fatih Akin'in Duvara Karsi (2004)° filminde degisse de, sonuglar
ve kadinin itirazinin bir sekilde bastirimasi, kadinin ‘ehlilestiriimesi’ilke olarak ayni kal-
du. Berlin in Berlin (Sinan Cetin, 1993) filminde Turk gelin Dilber (Hulya Avsar) sonunda
kocasinin yanlishkla katili olan Alman muhendis Thomas (Armin Block) ile kayinpeder
evinden cikip giderken yine bir sessizlik hakimdi, ataerkil diizen kendisini Alman mu-
hendis eliyle yeniden kuruyordu.

Istisnai bir drnek ise, 1998 yilinda Alman/Turk yénetmen Yilmaz Arslan Yara filmi-
dir. Arslan, go¢ kadinlarina dair hikaye anlatisini gercekgi ve gercekUstU riya/kabus
sahnelerini birbirinin icine drerek kurgular. Almanyada uyum saglayamayan Turk kizi
Hulyanin (Yelda Reynaud) koylne geri gonderilmesi, uyumsuzlugdu, iki dilini de unu-
tarak ve sadece kaniyla resim yaparak varolmaya calistigi akil hastanesi dénemi ve
uzun yollarin ardindan yeniden Almanya'ya donme hikayesi o glne kadar yapilan
filmlerin anlatisina bir farklilik getirdi. Hamid Naficy'nin ‘gecis mekanlari'ni kullanan ve
Anadolu'nun kirlarinda Yilmaz Giiney sinemasina atifta bulunan sanat sinemasi ornegi
olarak Yara bu konuda kadinlarin éncelikli ve yalnizlastiriimis durumunu tam bir aksanli
film 6rnegi olarak verdi."

Buraya kadar bircok gog filmi arasindan 6zellikleri agisindan énemli bulunup seci-
lerek deginilen filmler agirlikla Avrupa'ya yerlesmis veya yasal olmayan sekilde orada
barinan gé¢cmenler ve gdé¢men kadinlar Uzerineydi ve mekanlari da genellikle Avrupa
kentleri idi (Yara ve Duvara Karsi filmi disinda). 2000'lerden itibaren Turkiye'nin bir gegis
Ulkesi haline gelmesiyle bu filmlere Tayfun Pirselimoglunun Riza (2007) filminde oldu-
gu gibi Avrupa'ya gitmek icin Turkiye'de “bekleme odasi’nda 6lU vakitlerini gecirenler

9 Daniela Berghahn British Film Institute yayini olan Heads-On kitabinda filmin ¢ok ayrintili bir analizini
yapar ve burada yeni nesil Turk-Alman kadinin temsili konusuna da ik tutar.

10 Yilmaz Arslan'in 1998 yapimi Yara, insanin icinde olmak istemeyecedi, seyrederken filmin dairesinin disin-
da kaldigina sukrettigi bir korkuyu desiyor. “Evi olmamak’, ev diye bilinen seylerin kiyisindan bile geceme-
mek, belki de evin hi¢bir zaman olmamis olmasi. Evsiz olmanin, ailesiz olmak, ailesiz olmanin bir tlkede
barinamamak ve “orada yasiyormus gibi yapmak”anlamina geldigi bir yaray desiyor, Yilmaz Arslan. Filmi
seyrederken bu evsizligin, yurtsuzlugun, “yan boslugunun”yarattigi tekinsizligin evi olanin, evin icindeki-
leri ailesi sananin, bir Glkenin vatandashgini elle tutulur bir sey sayanin yasadigi tekinsizlikten farkli olma-
digini distindtm. Yilmaz Arslan geng bir kadinin hikayesi tizerinden yurtsuzluk korkusunu icime salarken,
kurulu hayatin glvenliligini tekrar sorgulatti. (Bayrakdar, 2002)



de eklendi. Riza filmindeki doygun renkler, fosforik yesil ve maviler, Grkiticu gece 1sik-
lari, "karst camdan bakan adam”'" icimizdeki cok kok bir korkuyu ve endiseyi harekete
gecirdi. Melisa Onelin Kumun Tadi filmi ise Avrupa’ya go¢ konusuna yeni bir aksan ile
katild: fotografik bir temelden sinematografik bir senaryoya evrilen film, kaydirma sah-
nelerinin arasina ¢cok duragan 61U doga (nature morte) karelerini kurgular. Film seyirci-
nin anlatinin akisinda erimesine izin vermeyen bu kurgu strekli diri tutulan tekinsiz bir
atmosfer temelinde yaklasan tehlikenin sesi ve kokusunu duyurur. Filmi izlerken zihni
stirekli acik ve ndbette tutulan seyircinin zihni kacanlar, kagiranlar ve yok olanlarin ha-
yatlari ile ugrasirken bir yandan da bilingaltindan gorsel ve isitsel medyadan hafizalara
kaydolmus trajik go¢ imgelerini geri cagirir. Basinin neredeyse her giin haber verdigi
g6¢ dramlar okuyucunun bir stire sonra bu insanlarin hayatlarinin bir 6zt oldugunu
unutmasina yol agan bir tekrar mekanizmasina sahiptir. Melisa Onel'in filmi boyle bakil-
diginda toplumsal bilincimizi ve vicdanimizi gercekgi basin fotograflarindan cok daha
derinden sorgular. Cinku film go¢ olgusu ve onun ardindaki dramatik hikayelerin icin-
den bir ‘punctum’'? secmistir. insan kacakgilari ve gécmenlerin basin fotograflarindan
okunamayan arkaplan hikayesi.

Kumun Tadi/Seaburners (Melisa Onel, 2014)

Melisa Onel'in filmi Kumun Tadi (2014) miltecilerin “8lim yolculuklarinin” ardindaki
karanlik ticareti, insan tacirlerini, gécmen kacakgilarini anlatiyor. Go¢ Idaresi'nin gdégmen
kacgakgilarin sayisal artisini gdsteren tablosu bu dehset verici durumu gozler dniine ser-
mektedir. 2005 yilindan bu yana yakalan gé¢men kagakgilarinin sayisi 17.292 olarak ve-
rilmistir. Tabii bunun disinda yakalanmayan ve yakalanamayanlarin sayisi ile multecileri
elleriyle 6lime goétiren bu suclularin sayisinin da ytksek olacagi tahmin edilebilir.

Melisa Onel filminde géciin arkasindaki bu bilinemezlerin diinyasini anlatiyor.

Kumun Tadi filminde go¢menler denizi agip Bati'ya gitmek isteyen Afrikali bir kadin
ve iki erkekten olusan grup ve geldikleri tlkeyi tam olarak bilmedigimiz anne (Sanem
Oge) ve ilkokul yasindaki kizi ile temsil ediliyor. Kacakgllar ise (¢ ayr karakterde canlan-
dirlmis: acimasiz patron Ali (Mustafa Uzunyilmaz), neden bu ise strtiklenmis oldugunu
bilmedigimiz, ama Avrupa'ya gidip orada tutunamamis orta yash Hamit (Timugin Esen)
ve onlarin islerini goren koylu bir geng olan Mehmet (Ahmet Rifat Sungar) ve en disari-
da kalan karakter ise de Bati'li kadin biyolog Denise (Mira Furlan).

11 Bayrakdar, Deniz.“Otekinin Bakisi Cehennemimdir” Tiirk Film Arastirmalarinda Yeni Yonelimler Xil. Sinema ve
Felsefe. Kadir Has Universitesi. 4-6 Mayis 2017 (yayinlanmamis bildiri).

12 Roland Barthes, Camera Lucida kitabinda studium ve punctum kavramlarini dile getirir. Punctum bir fo-
tografa bakildiginda seyirciyi/okuyucuyu yakalayan bir nokta, imge ile arasinda kurulan bir bagdir. Bu
fotograftaki ufak bir detay da olabilir, sosyal, tarihi, politik arkaplandan bagimsiz olarak, belki de bunlarin
herbirisinden daha glclu olarak seyirciyi vuran bir detaydir. Barthes, R. (2010). Camera Lucida: Reflections
on photography. (R. Howard, Trans.). New York: Hill and Wang.
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Film korkung bir deniz gorintusi ile basliyor. Kamera karanlikta sahili tariyor ve
kumsalda 61U bir bedeni gosterip geciyor. Bu sahne filmin makaleye de temel teskil
eden go¢menlerin trajedisine dinyanin bakisini ve kameranin yakinlasmaktan “sarf
nazar” ederek bu 6l bedenin manasina derinlesmek ihtiyacini ortaya cikarir. Oliman
temsili, onun gortndr olmasinin dtesine gecer. Vivian Sobchack’in 6lim ve dlimin
belgesel kip icinde sinematik ve televizuel temsili Gzerine on dnermesinden birinci ola-
ni bu sahneye de 1sik tutabilir.

1. Olim olayinin temsili her zaman kendi temsilini asan, kodlama ve kiltirin sinir-
lari 6tesinde olan bir isaret semboltdir. Olim tim kodlari tarumar eder. Bu su
demektir, biz 6limU ekranda gérmeyiz veya onun gorsel dengesini ve hatlarin
da gérmez ve anlamayiz. Onun yerine, olayr ve 6limden geriye kalanlari goru-
rdz. Bu hal gorundrltlugin ve temsilin esiginin Gzerinde varolur. Boylece, sadece
ona isaret edilebilir, isaret sembolinin son noktasi ebediyen ekranin ve bakisin
disinda kalir. (Sobchack 2004: 233)

Kumun Tadi'nda 61t bedeni karanlik sahilde, uzaktan 6nce bir nokta gibi goririiz, yak-
lasinca da kamera bedene bir dnem atfetmeden steady-cam ile yoluna devam eder. OlU-
muUn nedenini bilmeyiz. Karanlik bir deniz kenari, dalgalar ¢erceveyi ortadan ikiye bolen
bir tarafi sahil, diger tarafi deniz olan uzamin ortasinda sadece bir noktadir bu 61U beden.

Film bu sahneden sonra hep sicramali bir anlatim teknigi ile karakterler, mekanlar,
manzaralar arasinda seyircinin algilamasini ve gerceklik ihtiyacini yikacak bigimde ipug-
lari vererek bulmaca yapisindaki hikayeyi, daha dogrusu “fragmanlari” sunar. Gd¢gmen
kacakgilari denize giden tekneye bindirmeyi unuttuklari kadin ve kizini ve Afrikali go¢-
menleri Gcra bir kdsedeki bir ahira yerlestirirler. Yeni bir tekne gelene kadar da anne kiz
zorunlu ihtiyaclart disinda gtinlerce disari ¢cikmalarina izin verilmeden o ahirda kapali
yasarlar. Sogukta az bir yiyecekle idare etmeye calisirlar. Film konusmaya, sohbete, an-
lasmaya ve fikirlerin aciklanmasina yer vermez. Bu evrende insan sesleri ¢cok kisiktir ve
nadiren duyulur. Konusmalar bitmeden ses kdprist yoluyla baska bir sahneye gegcil-
mesiyle hicbir konusma yerine ve yurduna bagh kalamadan gergeklesir. Anne ve kizin
konustuklan dilin Kaldenice oldugu filmin senaryosundan anlasilir. Nereden geldikleri
ve nereye gideceklerini bilmeyiz. Ayni sekilde go¢cmen kacakgilarindan orta yasli olanin
iliski yasadigi Bati'li kadinin da hangi Glkeden geldigine dair bir bilgi verilmez.

Batili kadin hakkinda bildigimiz tek sey batakliklardan saz ve bitki drnekleri alip on-
lari cam kavanozlara cimbizla tek tek yerlestirdigi ve bu yaban bitkileri bir kimya kava-
nozu (becher) icindeki ortamda yasama imkanlarini deneyinin bir parcasi haline getir-
digi ve bilimsel kitaplarindaki turler ile karsilastirmalarini yaptidigidir.

Ahirda yasayan anne ve kizin gegmislerine ait gordigimuz tek sey de bir albumdir.
Flu fotograflari ayrintisi ile gdérmemize izin verilmez, aile bilgisi ve hafizasi seyircinin bilgi-
sine sunulmaz. Kimlik belgeleri kagis hazirliklarindan énce ellerinden alinarak yok edilir.



Biyolog gelecege dair bir deney yapar; kacak anne ve kizi ise ge¢mis ile baglari ko-
partilarak “kara delik"" gibi bir boslugun zamanina hapsedilirler. Kimliksiz anne ve kizin
sorularr yanitsiz kalir. Filmde “sey” kelimesi cevabi verilemeyen bircok sorunun karsilig
olarak kullanilir. “Sey” kelimesi go¢menlerin kimliginin “seylik"ten “hig-birseylik” haline
dontsmesinin ilk isaretlerindendir. Konusma kipi agirlikla komutlardan olusur: “iceri gi-
rin”"disarida dolagmayin”gibi go¢ kadinlarinin ihtiyaclarini gideremeyecekleri ve sorun-
larini anlatamayacaklari bicimde anne ve kizin dilleri sénddrdldr.

Dile can verecek sevgi veya merhamet biyolog kadinla, kacak¢r adam arasindaki
iliskide de gérilmez. Hayat sadece fizyolojik ihtiyaclarin alelacele gecistirildigi birliktelik
anlarinda birbirini avutmak diizeyinde mutluluktan uzak bicimde, kopuk cereyan eder.
Yine travmalar Gzerine kurulu gecici bir gtinlk bir ask hikayesini anlatan Hiroshima
Mon Amour (Alain Resnais, 1959) filminde bombalanmis Japon sehrinin modern zama-
ninda kentin yeniden kurulmasini temsil eden bir mimar ve atom bombasi ve sonrasi
Uzerine belgesel cekiminde oynayan Fransiz oyuncunun aralarindaki Gmitsiz gnltk
tutkunun otel odasinda sarf edilen s6z “Sen hic bir sey gérmedin Hiroshimada“tam da
bunu kasteder. Travmanin filmini yapmaya gelen Fransiz oyuncunun gordikleri, gor-
mediklerinin yaninda hic birsey ifade etmez. Fransiz oyuncu da gencliginde Nazi isgali
sirasinda yasadigi yasak ask ylztnden cezalandiriimasini Japon sevgilisine hatirlatarak
“Sen hi¢ Neversde olmadin”der. O ylizden bir gelecekleri yoktur. Kumun Tad! filminde
de iki yabanci arasindaki tutku dokusal kaliteleri agisindan ¢ok kosutluklar tasir, birlikte
olamayislarinda da her ikisinin de ge¢misinin travmalari ve karanliklari rol oynar, iki fil-
min arasindaki fark Melisa Onel'in filmi Kumun Tadr'nda travmalarin soéze dékilmeme-
sidir. Birinde savas ve atom bombasi, digerinde ise savastan kacanlar ve gog¢ vardir. Her
ikisi de agir bir travma yasayan insanlarin hikayelerini anlatir. Roland Barthes “Travma
dilin susturulmasidir, anlamin dnine ket vurmaktir” (1977: 30) der.'

Melisa Onel filminin ingilizce bashgi Seaburners'n’ denizden Bati'ya kagmaya cali-
san Afrikalilarin lUmanad tanimladigini soyler. Turkce bashk Kumun Tadi da gé¢menle-
rin deniz kiyisinda kumda son bulan hayatlarini bastan belirtir. Kumun tadi normal bir

13 Bayrakdar, Deniz. “Denizde Zaman"Turk Film Arastirmalarinda Yeni Yonelimler Konferansi XVII. Kadir Has
Universitesitesi. 5-7 Mayis 2016. (yayinlanmamis bildiri).

14 “Normal olarak travmatik olan bazi durumlar fotografik anlamlandirma strecinde ele alinabilirler fakat
bunun sonunda kesinlikle onlari uzaklastiran, ytcelten ve edilgenlestiren retorik bir kod vasitasiyla isarete
donusurler. Gergekten travmatik olan fotograflar nadirdir, fotografta travma tamamiyle sahnenin “gercek-
ten” olup olmadigina baglidir: fotografi cekenin orada olmasi (dtzanlamin efsanevi tanimi). Bunu varsa-
yarak (ki bu da bir diizanlamdir), travma fotografi (yangin, gemi enkazi, felaketler, vahsi élimler, hepsi
‘vasamdan yasanmis gibi'kaydedilirler) hakkinda birsey soyleyek sézin kalmadigi fotograftir; sok fotografi
yapl olarak énemsizdir: degeri ve bilgisi yoktur, sinirda hig bir s¢zel kategorilestirme anlamlandirmanin
kurumsallastirmasini durduramaz. Bir nevi yasa distnulebilir: travma ne kadar dolaysiz ise, yan anlami
olmasi o kadar zordur; veya “fotografin efsanevi etkisi travmatik etkisine goreceli olusur” (Barthes: 1977:31)

15 http://www.radikal.com.tr/kultur/melisa-onel-bir-duygunun-pesinden-gittim-1186303/ 11.09.2016
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6lim sonunda toprada gidenlerin kaderinden farkli bir sonu anlatiyor, denizi asmaya
calisan gé¢menlerin hayati kumda son bulur.

Kumun Tadi Marc Augé'nin “yer olmayanlar” (non-places) tanimini filme aktarircasi-
na mekanini “gercek yere” karsi kurarak insa eder. Ponzanesi, Durkheim’in antropolojik
yer kavraminda mekan ve zaman temelli insan olma baglaminda organik bir sosyalligin
varolmasindan bahsederek; Augé'nin“yer olmayan”tanimina atif yapar ve insanlarin bu
yerlerin bir kimlige, iliskiye veya tarihe bagl olarak olusmasini istediklerini, ancak bunun
muadmkun olmadigini “yer olmayan”mekanlarin herhangi bir organik topluma bagli ola-
rak meydana gelmediklerinin altini gizer (Ponzanesi 2012: 676). Augé'nin “yer olmayan”
kavrami agirlikla “geg kapitalizmin mekanlari olarak alisveris merkezleri, havaalanlari,
tren istasyonlar, oteller gibi insanlarn hicbir iz birakmadan iclerinden gecip gittikleri
tarihsiz ve kimliksiz yerleri dile getiriyor”ayrica “yolculuk halini de (transport) stiper mo-
dernitenin mekanlarini transit ve beklemenin toplumsal ve cografi yerleri olarak “yer
olmayan”tasnifine aliyor” (a.g.m. 677) sézleri yukarida degindigim Riza, Yara, Dirty Pretty
Things ve daha bircok filmi analiz etmekte ¢ok yararl olabilir. Kumun Tadi ise Augénin
gocmen ve miltecilerin misafirperverlik veya disarida birakma kurallarina uygun olarak
topluma dahil olma sireclerine gecmeden 6nce tutulduklar merkezin disindaki yerleri
de kapsamasi agisindan “yer olmayan”kavrami ile agiklanabilir.

Augé'nin “yer olmayan” kavraminin Michel Foucault'nun “heterotopia (des espace
autres)"nosyonu Uzerine kurulu oldugunu ve Utopyalardan farkli olarak bu yerlerin ger-
cekten varolduklarini, belirtiyor, Ponzanesi (2012: 677). Heterotopya kavraminin kapsa-
digi “gercek yer olmayan mekanlar” baglaminda dusinursek Kumun Tadr'nda biyolog
Denise’in batakliktan topladigi bitki 6rneklerini sakladigi laboratuvar da “yer olmayan”
bir mikrokozmos olarak goralebilir.

Ponzanesi, Augénin “yer olmayan” kavrami ile heteretopya arasinda bir bag oldu-
gunu ama onlarin birbirlerinin yerine gecemeyecegini, Augé'nin kavramsallastirmasi-
nin siper modernitenin antropolojisi ile baglantili oldugunu ve daha cok kitle iletisim
araclariyla yayilan ve teknolojik baglamlara isaret eden bir yapisi oldugunu belirtiyor
(2012:677). Kumun Tadi filmi bu acidan “yer olmayan”ve "heterotopya”kavramlarini ayni
anda isgal ediyor, hatta insan kagakgisi Hamit'in cep telefon magazalarina gittigi ve tim
iletisimin bu yeni teknolojiler ile yuratulen haberlesme oldugu dastnultrse, Augé'nin
kavramsallastirmasinin farkl cihetlerden filme bakma imkani verir. Bu kavramlari filmin
mekanlari Gzerinden analiz etmek kuramsal yoruma daha agiklik getirecektir.

Filmin bolimlere ayirdigi ve birbirinden keskin cizgilerle uzaklastirdigr mekanlardan
bir tanesi Avrupali Denise’in ¢alistigi laboratuvardir. Bir deney alani olarak laboratuvar,
Avrupa'll biyologun ‘know-how"i ve Tirk asistan kizin ona hizmetinde bir nevi post- ko-
lonyal mekan ve heterotopya olarak tanimlanabilir. Denise batakliktan “yabani/oteki”
olan bitkileri/turleri tek tek toplar ve merkezde yasabilecekleri yeni bir biyolojik diize-
ne uyumlastirmak Uzere deneye tabi tutar. Laboratuvarda denetim altinda tutulan bu



"

“yabani/6tekiler” Bati'ya dogru gog hareketlerinde muglak ve gériinmez “yer olmayan’
mekanlara dogru yayilmaktadirlar.

Kumun Tadi'ndaki anne ve kizinin biyolog Denise'in kavanozlarda tutmaya calisti-
g1 bitkilerden bir farki yoktur. Onlar da dilleri, sessizlikleri, itirazlarinin susturulusunda
ve icine tikildiklari ahirda ve gece/gindiiz farkini, zamani ve mekani bilemedikleri “yer
olmayan”evrende yok addedilmektedirler. Yollar Gzerinde de adlari yoktur, kimliklerini
giderek kaybederler, onlar da 6ntinde ugsuz bucaksiz denizin icinde digerleri gibi kay-
bolmaya mahkumdurlar. Onun 6tesi olan Avrupa“seylesmis”insanlar icin bir heterotop-
yadir, bir mekan olarak varolur, ancak oraya ulasmak bir Gtopyadir.

Bu “yer olmayan”filmik mekanin denizi, tepeleri, batakhidr iletisimi, insani bagi top-
lumsal dizeni bastan sinirlamistir. Avrupa hayali film icinde insan kagakgisi Hamit'in
arada kisaca koylu kagak¢r Mehmet'e anlattigi “yapamadim orada, geri geldim” sézle-
rinde sadece “yaban” olan magdurun degil, yerli olan “6teki’nin de yasamasinda izin
verilmeyen bir hayali mekani anlatir. Avrupa bu haliyle onlar icin bir hedef olabilme im-
kani tagtyamaz. Hamit'in Bati ile kurdugu tek iliski biyolog Denise ile yasadigi Burke'iin'®
“siblime (ytce)” taniminin icerdigi aci ve zevkin birarada bulunma durumundan ileri
gidemez.

Filmde anne ve kizin durumu ise kacakgilarin dramina es bir aci esiginde tutularak
hepsinin her an korku, endise ve belirsizlik icinde yasadiklari filmin basindan itibaren
her birinin blyuk bir hizla 6limlerine dogru ilerledikleri sinir olan deniz kiyisindaki ku-
mun tadina varmanin kaderleri oldugu belli edilir.

Kagit iistiinde: Kadin gogmenler/miilteciler ve insan kacakgilari'”

15 Kasim 2013'de yayimlanan Birlesmis Milletler Yuksek Komiserligi (United Nations
High Commissioner for Refugees / UNHCR) Raporunda;

UNHCR bazi AB Ulkelerinin girislere engeller koymasi ya da Suriye'deki
catismadan kagmis olan siginmacilar da dahil olmak Gzere insanlari zorla
geri gondermeleri konusundaki raporlar hakkinda derin endise duymakta-
dir. UNHCR, AB'de de dahil olmak Uzere kiresel olarak sinir korumasindan-
sa insanlari korunmasina dair ¢cagrida bulunmaktadir. Eger siginmacilarin
Ulkeye ulasimini engelleyen eylemler ve prosedurler gerceklesiyorsa,
UNHCR acilen bunlara son vermek Uzere devletlere cagrida bulunmaktadir.
Geri puskurtme ve girisleri engelleme siginmacilari daha ¢ok tehlikeye ata-
bilir ve onlari yeni travmalara maruz birakabilir. Bulgaristanda UNHCR Ulkeye
multeci akinini dnlemek icin sinirda yaptiklar eylemlere dair otoritelerinden

16 Burke, Edmund (2016). A Philosophical Inquiry into the Origin of Our Ideas of the Sublime and Beautiful.
Lanham : Dancing Unicorn Books. 2016
17 Bkz.Tablo 2
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daha fazla bilgi almak icin ¢abalamaktadir. Medya raporlar Bulgaristan'in
hafta sonu slresince sinirda 100 gé¢meni geri gonderdigini ve 1,200 po-
lis memurunu sinir bolgesinde goreviendirdigini sdylemektedir. Tel 6rgt ya
da caydirici gorevliler gibi engeller koymak insanlari daha tehlikeli gegislere
yonlendirebilir ve hatta multecileri insan kacakgilarinin insafina birakabilir.'®

Denizi asip da Avrupa sinirlarina ulasan multecilerin durumu bu raporda acik¢a or-
taya konulmustur. Son ciimlede yer alan“...hatta mdltecileri insan kagakgilarinin insa-
fina birakabilir” sozlerinde bu kagakgilara atifta bulunulmaktadir. Kumun Tadi tam da
bdyle bir durumu, insan kagakgilarinin insafina terkedilmis olan olan anne ve kizin ve
diger gocmenlerin dramina deginmektedir. Rapor, Turkiye'nin buytk sayida milteciyi
barindirmasina yer vermekle birlikte, bu sorunun Avrupa'nin tek basina Ustlenebilecedi
bir sorun olmaktan uzak oldugunu da satir aralarinda belirtiyor.

Birlesmis Milletler Yiiksek Komiserligi (UNHCR) kadin miltecilerin 6zel bir korunma-
ya muhtag olma durumlarini her asamada karsilabilecekleri siddet, taciz gibi tehlikeleri
dile getirerek, baslarinda aile reisi olmayan kadinlar ve ¢ocuklar icin bu durumun ve-
hametinin altini ciziyor. Bu siniflandirmalarda yalniz basina kalan kadinlar igin ayri bir
bolimde bu soruna dikkat ¢ekiliyor. ™

Bazi kadin mdlteciler vardir ki diger hemcinslerinden daha fazla korunma-
ya ihtiya¢ duyarlar. Cinsiyete dayali siddete daha acik bu kisiler: refakatsiz
ve tecrit edilmis tek kadinlar, yalniz aile reisi kadinlar, cinsel siddet kurbani
kadinlar, escinsel kadinlar, ruh sagligi bozuk ve travmatik kadin multeciler,
refakatsiz kiz cocuklar ve koruyucu aile bakimina verilmis cocuklar, ve gézal-
tindaki veya benzeri durumdaki kadinlardir.?®

Kumun Tadi filmindeki anne ve kizi“refakatsiz ve tecrit edilmis tek kadinlar”ve “yalniz
aile reisi kadinlar"“refakatsiz kiz cocuklar.. . basliklar altinda UNHCR'nin belirttigi gruba
ait olan ama multeci kampinda yasamadiklari icin bu ttrden bir korumanin dahi sorgu-
lanamayacagi insanlarin varhigini ortaya cikariyor.

18 Mart 2015'te International Programme for the Development of IPDCnin diizenledigi
“Medya ve G&¢”adll toplantida Nevin Yilmaz, “kadin multecilere dncelik verilmeli ki, onlar
araciligiyla baska kadinlarin da kendilerini ifade etmelerine imkan saglansin, cinkd ka-
dinlarin gértntrligu cok kisitl”sézlerinde bu trajediye dikkat gekmistir. Birlesmis Milletler
Yksek Komiserliginden Melissa Fleming'in “kelimeler &nemlidir, gdcmen, iltica basvuru-
su yapanlar ve multeciler kavramlari dikkatle kullanilmalidir, deneyimsiz gazeteciler bun-

18 Media and migration, covering the refugee crisis infocus_migrants_media_dpljpg
19 www.unhcr.ort
20 ibid



lar arasindaki ayrnimi yapmakta guclik cekiyorlar?'” ifadelerinde kadin gégmenler, milte-
ciler hakkindaki haberler, fotograflar, filmler konusunda bir duyarlilik cagrisi yapiimaktadir.

Suriyeli multeci kadinlarin ailelerinin yasam micadelelerinde tek baslarina miica-
dele ettikleri ve 135 kadinla 2014 yilinda Ug ay boyunca yapilan gérismelere dayanarak
hazirlanan raporda (08.07.2014) esleri 6ldUkten, yakalandiktan veya kaybolduktan son-
ra zorluklar, izolasyon ve endise yumaginin icinde yasadiklarini anlatmislardir. En temel
ihtiyaclarinin karsilanamamasi sorunu ile karsi karsiya olan bu kadinlarin cok azi is bula-
bilmekte veya akrabalarindan yardim almakta ama cogunlugu yoksunluk ve yoksulluk
icinde yasamaktadir.??

Sonug

Kumun Tad filminin son sahnesi bir flash-back ile basa doner. Filmin oltm itkisi ile
hizla sona dogru ilerleyisi biter, ama gé¢ln hig bitmeyecedi zamanin sonu ve basini bir-
lestirirek bir "kara delik” gibi tim yasami i¢ine alan bir hale geleceginin alti bdylece ¢izilir.
Son sahnenin karanlik deniz kiyisinda kumsalda yatan 61U bedenleri siyah lekeler olarak
gortriz ve anne ve kizin, Afrikalilarin ve Hamit'in 6lmus oldugunu daha 6nceki bir se-
kanstaki tekneye yigilmis ve yola ¢cikmak Uzere olan gécmenlerin bilgisi ile tahmin ederiz.

Bu 610 bedenler Ege ve Akdeniz'de hayatini kaybeden binlerce gd¢meni temsil et-
mektedir. Her glin gazetelerde ve televizyonlarda, sosyal medyada dolasima giren ve
giderek “sey-lik"ten "hi¢-birseylik” durumuna déndsen 6ld beden gorintilerine Vivian
Sobchack’in su sézleri uygun dismektedir.

Alisilagelmis haliyle 6lG beden 6nce bir bedende bitiinlesen varligr kesin
bir “sey-lik”ve sonra da tumuyle "hi¢-birseylik” konumuna iterek degersizles-
tirir. — her ikisi de “varligin bilinmeyen (ve bilinemeyen) halleridir” (Sobchack
2004: 236)

Olt beden Sobchack'e gére artik ‘daha 6nce yasamis” olmasi dzelligini kaybeder, bir
isaret nesnesi olarak bir zamanlar yasayan ve sorumluluklari olan bir “varlik” olan 6znesi
ile baglantisi disinda bir ikonik gtict kalmamistir. Artik 6znellikten ve sorumluluktan
yoksunlasmis bir sembolik nesne olarak bilmedigimiz ve karsisinda yenik distigimuz
bir hal icerisindedir (a.g.k. 236).

Kumun Tadi filminde ¢znelik durumundan nesnelesen 61U gé¢cmen bedenleri ve
giderek sayilara déntisen gdcmenlerin medyada ve Gog idaresi 2016 Raporu'ndaki ka-
yitlari kurgusal bir yapi olan filmin gerceklik dizlemini de kanitlar:

CNN Tiirk'in haberine gore son iki yilda Ege'de 519 go¢men denizde yasa-
mini yitirdi.?®

21 www.unesco.org
22 http://womanalone.unhcr.org/mobile/
23 http://www.cnnturk.com/turkiye/ege-denizinde-2-yilda-519-multeci-oldu 22.03.2016
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Turkiye Cumhuriyeti icisleri Bakanhig Gog Idaresi 2016 Turkiye Gog Raporuna gore;

Sahil  Guvenlik Komutanhdr tarafindan deniz yoluyla gerceklestirilen
dizensiz gog faaliyetlerinden elde edilen istatistikler cercevesinde 2016
yilinda hayatini kaybeden dizensiz gé¢menlerin sayisi 2015 yilina gore
%29 azalisla 192 olmustur. Go¢men kacakgllarl, dogrudan dogruya veya
dolayli olarak maddi menfaat elde etmek maksadiyla, yasal olmayan yol-
lardan; bir yabanciyi Glkeye sokan, tlkede kalmasina imkan saglayan veya
Ulkeden c¢ikaran kisilerdir. Go¢gmen kagakgilari, diizensiz go¢ kapsaminda
degerlendirilmektedir. 2016 yilinda Tarkiye'de go¢men kagakgisi olarak yaka-
lanan kisi sayisi 3.314 olarak tespit edilmistir. 2010 yilindan 2016 yili sonuna
kadar yakalanan gocmen kacakgisi sayisiise 15.247dir. 4

The Guardian da haberinde “Akdeniz’i asarak Avrupa'ya varmaya calisan gé¢cmenle-
rin 6lim sayisi gegen yila gore iki katina ¢ikti” % bilgisini veriyor ve asiri sagcr gruplarin
bu gd¢menlerin kiyiya ulasmasini engellemeye calistiklarini anlatiyor.

Turkiye, Birlesmis Milletler'in verdigi rakamlara gére 2.9 milyon ile en fazla gdé¢meni
agirlayan dlkedir. Bu sayi disinda 2016 yilinda Turkiyede 174.466 dizensiz go¢men?®
tespit edilmistir. Basinda yer alan gog hikayeleri, trajedileri konusunda ¢zellikle habe-
ri hazirlayan, fotografi ceken gazeteciler ve Melisa Onel gibi yonetmenlerin mesleki
sorumlulugu cok agir. Gindemin gerektirdigi kadar ve giderek azalan bir oranda goc¢
haberleri verilmekte ve bu haberlerde kadinlar ve cocuklarin hakkindaki haberler daha
Kumun Tadr'nda filminde anlatildigi gibi cok 6zgul ve biricik durumlari anlatmaya yer
kalmayacak kadar genellestirmelerin sinirlari icinde kalmaktadir.

Gog, icinde yasadigimiz ddnemin en hayati konularindan birisidir. Toplumsal hafiza
ise icinde yasadigimiz inanilmaz hizli iletisim ortaminda her an hizla eskiyen ve ¢op ha-
line gelen bilgi ve belgeyi tiketmek ve sonra unutmak hastalgdi ile “yarali"dir. Belgesel
ve kurgusal filmlerde daha koklU ve yaygin bicimde ileriye yonelik toplumsal bir hafiza
olusturabilecek sekilde go¢ Uzerine yapilacak yazili ve gorsel-isitsel her tUrli iletisim
Urdna ve eserini distinmek ve planlamak bu“yara"yi kismen tedavi edebilir.

Dunyanin icinden gectigi bu kaotik dénemin, gtin geldiginde gazete haberlerinin
ucucu ve sosyal medyanin unutkan hafizasini asan sanat filmlerine ve belgesellere
daha fazla yansimasina ihtiyacimiz var. Clnk{ yazarlar, sinemacilar gelecedi cogu za-
man politika yapicilardan ve futuristlerden daha da dnce 6ngérmdislerdir.

Bu sessizlik gorintilerine ve haberlerine, dzellikle kadinlar ve cocuklar baglaminda
farkl bir dille yeni bir ses vermek, onlari yeniden konusturabilmek, seslerini gelecege
tastyabilmek mahareti de sinemaya ve sinemacilara yaman bir gérev vermistir.

24 http//www.goc.gov.tr/files/files/2016_yiik_goc_raporu_haziran.pdf, s. 59
25 https://www.theguardian.com/world/2017/jun/03/mediterranean-refugees-migrants-deaths 3.06.2017
26 Bkz.Tablo 1
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Grafik 15: Tuirkiye'de Yillara Gore Yakalanan Diizensiz Gogmenler
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Grafik 17: Turkiye'de Yillara Gore Yakalanan
Gocmen Kacakgeilan (*)
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Turkiye'de Kadin Yapimci ve
Yonetmenlerin Urettikleri Uriinlerin
Popiiler Kiiltiir Perspektifinden
Degerlendirilmesi’

Aylin Gorgiin Baran
Nefise Bulgu

Giris

lletisim teknolojilerinin gelismesi karsisinda sayilari artan televizyon kanallari, teknik
olarak kaliteli gériintl sunarken, haber vermek, bilgilendirmek, egitmek ve eglendirmek
islevini de Ustlenmistir. Bu gelismelerin Turkiye'deki, yansimalarina bakildiginda, durumun
gelismis Ulkelerden pek farkl olmadigr gorilmektedir. 1970 lerdeki tek kanal hakimiyeti,
1990 larda kanal sayisinin artmasi karsisinda ¢oklu bir yapr olusturmustur. Bu ¢oklu yapi
icinde rekabet ortaminda calismak ve program dretmek, belli bir birikimi ve profesyonel
bir anlayisi zorunlu kilmaktadir. Medyada kadin olgusunun farkli boyutlarinin oldugunu
diger bir ifade ile t¢ sorunsal alaninin bulundugunu séylemek mdmkindur. Bunlar;

1. Medya orgutlerinde calisan kadin (Ureticiler)
2. Medyada obje olarak kullanilan kadin (icerik)

3. Medya Urtnlerinin alimlayicisi olan kadin (tdketici)

Bu kategorilendirme cercevesinde arastirmamizin alanini “medya 6rgutlerinde ¢a-
lisan kadin” olusturmaktadir. Ozellikle medya, eglendirme islevi cercevesinde popiler
kaltran aktaricilari olarak kadinlarin sayisal anlamda yogunlukta calistigi bir sektordur.
Ancak medya sektorinde is yapisi ve calisma kosullari, kadindan ¢ok erkek calisanin
calisma bicimine ve gereksinimine gore dizenlenmistir. Bu sektor digerlerinden farkls
olarak hizli bir sekilde mesleki gelisimi talep etmektedir. Hemen her giin gelisen tek-

T Bu metin, ICWSR 2015, International Conference on the Changing World and Social Reseach Kongre-
sinde “Assessment of Productions of WomenDirectors and Women Productors in Turkey from Popular
Culture Perspective” baslg ile sunuldu ve ingilizce e-kitap olarak on-line basildi. Simdi ise Tiirkce olarak
ve metinde kismi degisiklikler yapilarak daha genis kesimlere ulasmasi amaciyla sunuluyor.
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noloji, buna uygun bilgi ve pratigin kisa strede bicimlenmesini beklemektedir. Ayrica
sektordn zamansal varligi bilgi ve iktidarla es anlamli olarak dtstntlirse bu kosullara
uyum gostermenin, ataerkil iliskilerin hakim oldugu toplumsal sistem icerisinde kadin-
lar icin cesitli pratik zorluklari da birlikte getirmektedir. Evlilik ve aile kurumu erkekten
cok kadin icin sorumluluklarin temel merkezini olusturdugundan kadin calisma yasa-
minin herhangi bir déneminde ¢cocuk nedeniyle gorevine bir slre ara vermek zorunda
kalabilmektedir. Belli bir stre sonra ise baslasa bile bu kez ise uyum yapmakta zorlan-
makta ve isle-cocuk bakimini birlikte yiritmek sorun olabilmektedir. Kadin is yasamina
bekar olarak girse bile bir glin evlenecegdi ve dogurabilecedi 6n yargisi is glivencesinin
onudnde gizli bir engel olusturabilmektedir.

Ozellikle medya da (icret politikasi ve calisma saatinin bir saniyesinin kaybi, isverenin
kar marjini distrdigtinden, zamanin bosa gecirilmesi anlayisi olarak degerlendiriimekte
ve kadinin cocuk dogurmasi nedeniyle istihdam edilmesi istenilmeyen bir durum olarak
gorulebilmektedir. Dolayisi ile sosyal glivencelerden yoksun, kisisel dlizeyde yapilan an-
lasmalar cergevesinde ise alinma sonucu sézlesme kosullarint isveren istedigi gibi dizen-
leyebilmektedir. Bu durum kadin aleyhine esitsiz olarak isleyen bir mekanizma yaratmakta
ve medyada ¢alisan kadinlar Uzerine olumsuz anlamda bir sosyal baski olusturmaktadir.

Bu kosullar altinda Turkiye'de TV kanallarinda program Uretiminde gorev alan kadin-
larin konumunu ve popdiler kiltdr olarak Urettigi Griinler aracilid ile toplumsal cinsiyet
rollerini nasil islediklerini arastirmak amaciyla durum tespitine calisilmistir. Bu kapsamda
Hacettepe Universitesi Rektorligu Bilimsel Arastirmalar Proje Birimi tarafindan 2000-2001
yillar arasinda desteklenen bu proje, Ankara ve Istanbul'da genel midurliikleri olan ulu-
sal yayin yapan 16 televizyon kanalinda calisan 171 kadin yapimci ve yonetmen ile ya-
pimcl/yonetmen yardimcilarina hazirlanan yapilandirilmis gériisme formu uygulanmistir.
Arastirmada feminist survey teknigi kullanilarak (Miner&Jayaratne, 2014), yapilandirilimis
olarak nitelenen acik ve kapali uclu sorular hazirlanmis ve acik uclu sorulara verilen ya-
nitlar Gzerinden katiimcilarla ylz-ytze gortsmeler yapilmistir. Medyada kadin yapimci-
lara hangi popdler kiltdr Grint Grettikleri, bu Grtnlerin toplumsal cinsiyet baglaminda
toplumun geleneksel degerlerine gére mi, yoksa toplumsal cinsiyet esitligine gore mi,
hazirlayip sunduklari sorusuna yanitlar alinmistir. Bu baglamda popdler kilttrin ataerkil
iliskilerin strdtrtlmesinde 6nemli bir islev Ustlendigi tespit edilmekle birlikte az da olsa
toplumsal cinsiyet rollerinin degisimine yonelik programlarin da yapilmaya ¢alisildigr bul-
gularr elde edilmistir. S6zU edilen bu konular kavramsal cerceve basligi altinda popdler
kaltdr ve toplumsal cinsiyet konulari baglaminda ele alinmaktadir.

Kavramsal Cerceve:
Popiiler Kiiltiir ve Medya

Popiiler,“halka ait”anlamindan, giindmize bircok kisi tarafindan sevilen ya da secilen
anlamina gelerek anlamsal bir degisim yasamistir. PopUler kdltdr ise, toplumsal iliskiler



agi cercevesinde ve glindelik yasamin tim alanlarini kapsayacak bicimde kadin ve erkek
tarafindan surekli Gretilen bir séylem alani olarak gortlmektedir. Bu baglamda populer
kulttr, ne halkin kdltdrd, ne de halk icin anlamindadir. “Halkindir” anlami, toplumsal sis-
tem iginde anlam ve zevklerin aktif sekilde halk tarafindan yapilmasi ve dagitiimasidir
(Alemdar&Erdogan). Kavrama yonelik tartismall agiklamalar halen gecerliligini tasimak-
tadir. Populer kiltir, bazi yazarlar tarafindan 6zellikle (Frankfurt Okulu yazarlar) 6nemli
Olclde kitle kulttrt ve daha sonra kulttr endUstrisi kavrami ile es anlamli olarak deger-
lendirilmistir ve bu baglamda kiictimsenmistir. Daha ¢ok kilttir endUstrisi olarak nitelene-
bilecek bu elestirel yaklasim, bireylerin yaratilan hitler ile standartlastirilmasi sonucu daha
kolay manipule edildigini &ne strer (Adorno; 1991, Jay; 1989; Slater, 1989; Marcuse, 1986).

Zevk/Begeni kiltdrleri (Gans, 1974), mozayik kiltir (Moles, 1983) ve se¢cme 6zgUr-
lGgund dile getiren kulttrel cesitlilik (Toffler; 1981) gorusleri ile Frankfurt Okulu'nun ka-
ramsar tutumuna karsi ¢ikanlar da bulunmaktadir. Ozellikle atomlasmis birey tezine ka-
tilmayan Thorburn, izleyicinin geleneksel aliskanliklarindan kolay vazge¢cmedigini 6ne
slrerek, bireylerin bagimli oldugu toplumsal gruplarin degerlerine gére secimini yapti-
gini vurgulamaktadir. Bununla birlikte, bu kdltird savunanlar, 6zellikle Lewis, bireylerin
zevk kaliplarinin son 30 yildir toplumsal sinif 6zelliginden ¢ok, medya yoneticilerinin
belirledigini kabul etmektedir (Schroder; 1992, Browne; 1987, Schiller 1993).

Popdler kultdr kavraminin degisik anlamlari bulunsa bile bugln popdler kultdr de-
digimiz bir gerceklik vardir. Gans (2005:22), toplumun seckin olmayan kesimini kitle
olarak gérmenin dogru olmadigini, toplumda farkli sinif ve tabakanin yer aldigini ve
bu ytzden birden ¢ok populer kiltir bulundugunu ileri sirmektedir. Bu ¢oklu yapi
icerisinde Gans, populer kulttre “bedeni kilturleri” adini vermekte ve bunun igerisine
yUksek kalttrt de dahil etmektedir. Gans, begeni kiltlrlerini birbirinden ayiran temel
olcutin ise estetik oldugunu ifade etmektedir.

Ote yandan popdiler kiltiri salt egemenlik araci olarak gérmedigini belirten Hall
(1990), siradan insanlari kulttrel aptal olarak nitelemenin dogru olmadigini, populer
kultdr Granlerinde bireylerin kendi hayatlarina iliskin gergekliklerin nasil temsil edildi-
ginin farkinda olduklarini belirtirken, bireyi “edilgen” bir konumdan “etkin” bir konuma
tagir. Bireyin farkinda olan bir 6zne olarak da medyanin sunumlarini degerlendirebile-
cegini vurgular ve hegemonyanin bu sekilde de islediginden s6z eder.

Medyanin, giindemi belirledigi gercegine karsin, iletisimin ancak ortak bir anlam
kurulmasiile basarili olmasi, populer kilttr Grinlerine hegemonik agidan yaklasiimayi
gerekli kilmaktadir. Williams (1993)'In belirttigi gibi; populer kultdr, tarihsel strecte,
sadece folk kultlr bicimlerinin yeni bir popdler kent kulttrt bicimine déonUstugd an-
lamina gelmez. Ticari, piyasa, resmi egitim ve siyasal yapilar tarafindan genisletilip, kit-
lesellestirilen bir populer kilttr Gretimine gecildiginin goz ardi edilmemesine karsin,
yonetici siniflar, populer kilttrin kendi yapisindan gelen bilesimi temel bir kiltdrel
alan olarak kullanma zorunlulugu da duymaktadirlar. Toplumun onayini alan bir an-
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lamlandirma ile bireylerin bagiml duruma geldigini temel alan hegemoni gorusg,
egemen ideolojinin tek yonlt dayatmasindan ¢ok, onun kultirel degerlerini kullan-
mas! ile karsilikli ortak bir anlam olusturmaktadir. izleyicinin riza ve onayina dayanan
bir anlayisla hegemoni olusturulmakta ve bireylerin toplumsal rol kaliplarini edinme
ve uygulama asamasinda populer kilttr, hakim degerleri glclendirici bir islevi Ust-
lenmektedir.

Feministler tarafindan da uzunca bir stre bu kulttr horlanmis, kadinsi, Gnem-
siz ve hafif olarak nitelendirilmistir. Dolayisi ile kadin bakis acisindan populer kalttr
Urdnlerinin nasil goraldagune iliskin arastirmalar uzunca bir stire ihmal edilmistir. An-
cak 1980 yillardan sonra Modleski basta olmak Gzere bircok yazar populer kultr
drinlerini farkl bir perspektiften ele almaya baslamislardir. Bunun gerekgesinin ise
soz konusu Urtnlerin kadinlar agisindan bir 6zgirlesme ve mevcut sistemi donustdr-
me potansiyelini barindirdiklarinin farkina variimasi disdncesi oldugu gortlmastar
(irvan&Binark 1995:8).

Bu noktada feminizmi elestirenlerin isaret ettikleri nokta da su olmustur. “Medya
sistemine ve populer kiltdr Grtnlerine ylzeysel olarak baktigimizda korkung bir tablo
ile karsilasiriz. Her sey ya siyah ya beyazdir. Griler ise nerede? Bizler, toplumsal sistemi
daha esitlikci toplumsal cinsiyet tanimlarinin insasi yoninde donustirebilmek icin ne
yapabiliriz? Populer kdltdr Grtnlerini nasil yeniden okuyabiliriz. Kadinin popaler kilttr
Grdnleri ile olan iliskisi ‘kadinlar icin’ bir siyasa tarafindan nasil degistirilebilir?” (irvan-
Binark 1995:9). Ancak bugin populer kiltur belli kosullarda ortaya cikan sistemsel bir
olusumdur. Kabul etmek gerekir ki naif bir yont vardir. Fakat bu naiflik bu kdltdrin
dastklugt anlamina gelmemektedir. Dolayisi ile “halk icin” anlayisindan ¢ok, tiketim
anlayisindin yola ¢ikarak populerlesmistir. Kendi ekonomik ¢ikarlar ardindan giden, kar
pesindeki endUstri tarafindan Uretilir ve dagitilir hale gelmistir (Mukerji and Schudson
1991, Irvan&Binark 1995:7-8, Baudrillard 1997, Gans 2005:31). Bu bakimdan elestirisi ya-
pilmakta ve elestirenlerin bunu kalttr endUstrisi olarak adlandirilmaya egilimli oldugu
gorulmektedir.

Bu nedenle populer kiltiir egemen ideoloji ile catisan bir alan degil, aksine farkli
sinflanin kiltdrel kodlaninin kullanilarak Gretildigi bir alandir (irvan-Binark 1995). Gini-
mizde bu Urlnler genis kesimlere kitle iletisim araclariyla yayilmaktadir. Bu baglamda
Uretilen Urlnlerin, hem statlkonun devamina hem de dereceli olarak dizenin degis-
mesine hizmet eden bir isleve sahip oldugu gordldr.

Toplumsal Cinsiyet ve Medya

Kadinlar ve erkekler arasindaki biyolojik farklarin toplumsal dizlemde insa edilmis
yonleri toplumsal cinsiyet olarak adlandirilir. Yalnizca bireysel kimlik ve kisilik degil,
sembolik diizeyde erkekligin ve kadinligin kilturel kodlari, yapisal dizeyde kurumlar
ve orgUtlerdeki cinsiyetci isbolimUnu de icine alir. Kadinlar ve erkekler arasindaki gu-



cln ve tahakkiimin aleyhine isleyen farkliliklara odaklanmasiyla baglantilidir. Dizen-
leyici kuram olarak ataerkil terimi kullanirlar. Cinsiyet ile toplumsal cinsiyet terimleri
birbirinden farklidir. Cinsiyet biyolojik olguya vurgu yaparken, toplumsal cinsiyet k-
turel kodlarla ilgilidir ve toplumsal rol modellerinin 6grenmesini cagiristirir (Giddens
1997).

Bugln toplumsal cinsiyet kavraminin hem biyolojik hem de toplumsal igerikleri ba-
kimindan ele alindigi ve bio-sosyal bir anlam tasidigi vurgulanmaktadir. Feminist yak-
lasim ise toplumsal cinsiyeti dogrudan sosyo-kiltirel kodlarla baglantili olarak tanim-
lamakta ve bu sekilde ataerkil diizende islevsel oldugunu vurgulamaktadirlar. insanlar
disi ya da erkek olarak dogarlar, ancak toplumsallagma streciyle kiz ya da erkek olmay:
ogrenirler (Diamond 2002:109). Buna ragmen toplumsal cinsiyet, kiltirden kilttre ve
zaman icinde farklilik gésteren bir anlama da sahiptir. Kulttrel bir kategori olarak top-
lumsal cinsiyet, bir kultdrde neyin eril, neyin disil olduguna iliskin tim inang, disdnce,
davranis ve kalip yargilar igerir.

Toplumsal cinsiyet anlayisi modernlesme ile birlikte farkl bir degerlendirilmeye tabi
tutulmus ve geleneksel rolden modern rol anlayisina dogru evirilmistir. Ancak gint-
muzde sosyal pratikler baglaminda her iki rolin drneklerine sikca rastlanmaktadir. Ge-
leneksel rol, eril karakterin baskin ve duygularini dile getirirken, disil karakterin itaatkar,
edilgen, eve ait rollerde es ve cocuk bakimr konusunda isbolimi anlayisina uygun dav-
ranislara géndermede bulunmaktadir (Celebi 1990).

Modern rol ise erillerin evcil rollerde yumusak huylu, disillerin ise daha dnceleri
erkeklerin egemen oldugu rollerde verdigi gelenek disi davranislarin sergilemesidir.
Kadinlarin yaraticilik icin sahip oldugu firsatlari, kadinlarin yaraticih@inin nasil deger-
lendirildigini, erkeklerin kadinlar aleyhine onlarin yasamlarini nasil anlamlandirdiklarini
sorgulayan bir anlayis (Celebi 1990) bicimidir. Celebi'nin yaptigi bu ayrim, belli bir degi-
simin vurgulandigini gdsterse bile modern ataerkil degerlerin medya tarafindan zaman
zaman toplumsal cinsiyet ayrnmciligini pekistirici yonde sunuldugunu ve modernles-
me Uzerinden ayrimciligin yeniden insa edildigini ortaya koymaktadir. Modernlesme
eril iktidarin sdylemini degistirmis ancak hegemonyasini kiramamistir.

Bir erkek icin uygun oldugu dastndlen davranislar erkeksi (maskulen) kadin icin
uygun oldugu dastndlen davranislar ise kadinsi (feminen) olarak adlandirimaktadir.
Kadinsi ve erkeksi rollerin cinsiyetten bagimsiz olarak bireylerin bulunduklari mekana,
zamana ve kultire gore degistigi de bilinmektedir. Gerek kadinlar gerekse erkekler
kendilerini mesleki etkinliklerinde daha erkeksi, yliz-ylize informal iliskilerinde ise daha
kadinsi olarak algilamaktadirlar (Connell, 2005:31-32, Holmes 2007:18-19). Erkek olmak,
kadinlik icerisinde bilinen insan ile ilgili tim gercekligin, duygunun, davranisin toptan
reddine dayanir. Kadinsi olarak tanimlanan her tirlt davranisa ve ozellige izin verilmez
(Spence 1984:59-96). Bu duruma izin verilse bile bu kisiler escinsel veya feminen ola-
rak etiketlenir. Erkeklik ve ona bagli roller kendi icinde farkli sorunlari barindirir. Bu cer-
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cevede erkeklik ideolojileri oldukca stresli durumlar yaratir. Ozellikle kisisel iliskilerini
kurarken ve strdurdrken belli bir sertligi ve katiligi Gzerinde tasir. Bu 6zelliklere sahip
olamayan erkeklerin erkekliginden siphe duyulur. Bu anlamda bir kalip yargi geliserek
erkeklik kurgulanir. Connell'in (1998:245-250) gelistirdigi hegemonik erkeklik kavrami
Uzerinden toplumda hem kadinlik hem de erkeklik kimligi kurgulanir. Bu konu toplum-
sal cinsiyetin iktidar ile baglantisinin oldugunu ortaya koyar.

Van Zonnen (1994) ise arastirmasinda su sonuclara ulasmistir: Medyada calisanlar
bakimindan hem yatay hem de dikey dizlemde bir ayrimcilik goralur. Yatay diizlemde
erkek calisanlar teknik alanlarda, kadinlar ise idari kadrolarda fazladir. Hatta daha derin-
den incelendiginde kadinlarin evdeki sorumluluklarinin uzantisi sayilabilecek alanlarda
calistiklan séylenebilir. Ornedin, cocuk ve egitime yonelik medya, titketime ve eve yo-
nelik programlar, yazili basinda ise insani ilgi alani ve sosyal dramalara iliskin boltmler
ile eglence programlarinin agirlikta oldugu gorilir. Ote yandan Husyssen (1998:237),
edebiyat alanindaki toplumsal cinsiyet tartismalarinda dekadans edebiyati kadini 6z-
nel, duygusal ve edilgen okuru biciminde ele alinmasini, erkegi ise gercek edebiyatin
nesnel, ironik ve estetik araclar Gzerinde denetim sahibi olarak sunulmasini toplumsal
cinsiyet ayrimcih@i agisindan degerlendirir. Medyanin bu gérintmleri kapitalist sistem
bakimindan degerlendirildiginde kadinin tiketim nesnesine dondsmesini iceren kitle
kaltirtne, liberal demokrasi anlayisi bakimindan ise kadinlarin ézgurlklerini kullan-
malari ve gérinUmlerinin artmasi anlaminda populer kdltur olarak nitelendirilmesine
neden olmaktadir. Bu baglamda Erdodan (1999:44-45) popdler kultlr konusundaki go-
rUsleri GglU bir tasnife tabi tutar. Bunlar;

Birinci yaklagim populer kiltdrd kitle kulttrlyle ayni olarak ele alir ve isler. Popu-
ler kultdr, yuksek kalttr ikilemi icinde tartisilir. Yaksek kdltar icerisinde Batinin klasik ve
aristokrat kiltUr ve gelenegi yer alir. Popdler kdltdr ise dustk zevk ve ilgilerin kultdrd
olarak nitelenir ve asagilar. Bu yaklasima Amerikan kulttrel geleneginin muhafazakar
kanadi érnek gosterilebilir.

ikinci yaklagim popdler kiltiri demokrasinin bir geredi olarak degerlendirir.
Ozellikle demokratlasmaya, cogulcu demokrasiye ve bireysel ézgiirlige vurguda bu-
lunurlar. Populer kultdrde demokrasinin geredi olarak direnis ve micadele unsurlarini
barindirdigindan s6z ederler. Amerikan kulttrel geleneginin (M. Mead, Cooley, Geb-
ner, Grossberg) ve Ingiliz kiiltirel geleneginin cogu (M. Gurevitch ve D. McQuail ile
Avusturalyadan J. Fiske ) bu yaklasim icerisinde degerlendirilir.

Ugiincii yaklasim popuiler kiiltiiri kiltir Gretimi ve milkiyet iliskileri icerisinde
anlamlandirir. Bu yaklasimin temsilcilerinden bir kismi (biling endUstrisi kavrami ile H. I.
Schiller) kalturd ekonomi-politik cercevede ele alir. Bir kismi populer kulttrt kulttrel-
ideolojik yapr icerisinde tartisir ve konuyu kiltdrel yapi, ideoloji ve simgelerin anlamlan-
dirlmasi cercevesinde isler. Bu ekoltn temsilcisi Frankfurt Okulu'dur.



Populer kulttrtn bu tg ayriminin pek de midmkidn olmadigina deginen Firth (Mut-
lu, 2005:314-315), yuksek kultGrin askin bir kilttrel deneyimle karakterize edildigi
ve bu ideal baglaminda yiksek kdltir Grtnlerinin gindelik olanin tzerinde oldugu
degerlendirmesiyle bedeni terk etme, tarihsel olarak zamanin ve cografi anlamda
mekanin énemini yadsindigini vurgular. Halk kaltGrindn buttnlesme ile karakterize
edildigini belirtir. Populer kulttr ise glindelik olan ¢ercevesinde eglenme ve oyalanma
pratiklerini yapisinda barindirir. Dolayisi ile rutinlesmis hazlarin doyumunu pekistirir.
Boylelikle coskusal doyumu, arzuyu ve coskunlugu bir sistematiklik icerisinde oyun-
lastirarak mesru kilan bir anlama tasir. Bu Uc farkl kalttrel alanin ayri kdltar ddnyalarini
ve farkli sinifsal yapilari tanimlamadigini aksine hepsinin de tim kulturel pratikleri ke-
secek bicimde varliklarini strdtrduklerine, bu anlamda birbirlerini yeniden-yeniden
Urettiklerine deginir.

Firth'in bu gortstnd destekleyen Mukerji ve Schudsonda (Mutlu, 2005:315), otantik
halk geleneklerinin genellikle metropolitan ve seckin kdkenlerinin bulundugunu ifade
etmekte ve popdiler kiltirdn ¢cogunlukla bireylerin gtindelik yasamina otantik bir bi-
¢imde dahil oldugunu belirtmektedir. Bu cerceveden yola ¢ikan Firth (Mutlu, 2005:315),
“populer kiltdr ile yuksek kdltdr arasinda bir ayrim yapmak veya otantik halkin Urettigi
"halk” kultirind otantik olmayan, dizeysiz, ticari temelli bir yaygin popdler kulttrden
ayirmak ancak toplumsal esitsizlikleri ve hiyerarsileri stirekli olarak yeniden-treten ideo-
lojik egilimlerle mesru gorulebilir” oldugunu ayrimlasan kultdr bicimleri icinde askinlik,
bitinlesme, oyalanma, haz, otantiklik degerlerinin paylasildigina dikkat cekmektedir.
Bununla birlikte yine Firth estetik bakiminda yUksek kiltur ile populer kdltard birbirin-
den ayri gérmenin bir dayanaginin bulunmadigini iddia eder.

Arastirmamiz populer kilttrt daha énce belirtilen (Erdogan 1999), ikinci ve Gglncu
yaklasim cercevesinden hareketle incelemektedir. Bugin teknolojinin hizli gelisimi kar-
sisinda yeni medya araclarinin yayginlk kazanmasi popdlerligin tanimini halktan alarak
medyaya vermistir. Boylece populer kulttrtn tanimini teknoloji, ekonomi ve siyaset be-
lirler hale gelmistir. Cinkd cogulcu demokrasi yaklasimini savunanlar, popdler kiltdr-
deki seks, vahset ve siddeti, insani konulara karsi duyarsizliklari elestirirler. Ote yandan
kultaran yarattigr enddstrinin de gérmezden gelinemeyecegini dikkate almak gerekir.
Kaltar drinlerin ticarilestigi ve metalastigr konusunun goz ardi edilmesi ideolojiyi an-
lamamizi zorlastirir.

Kadin Yapima ve Yonetmenlerinin Urettikleri Popiiler Kiiltiir Uriinlerinin
Bulgularinin Analizi

Bu kisimda katiimcr kadinlarin hangi kanalda calistiklarina, calisma sdrelerine,
yaptiklari gorevlere, yaslarina, dogum yerlerine, egitim durumlarina, medeni durum-
larina aile yapilarina, programlarini nasil hazirladiklari ve toplum degistirme yoninde
bir misyonlarinin bulunup bulunmadigina yonelik bulgulara ve yorumlarina yer ve-
rilmistir.
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Grafik 1. Kadinlarin calistiklari televizyon kanallarinin dagilimi

Arastirmamizda -arastirmanin yapildigi dénem itibariyle- ulusal capta yayin yapan 16
kanalin yizde olarak dagilimina bakildiginda, %7.6 ile ATV, %2.9 ile BRT, %4.7 ile CNN TUrk,
%0.6 ile FLASH, %3.5 ile KANAL 6, %4.1 ile KANAL D, % 7.0 ile KANAL 7, %4.1 ile KRAL TV,
%8.2 ile NTV, %0 ile STV, %4.1 ile SHOW TV, %3.5 ile STAR, %5.8 ile TGRT, %36.8 ile TRT'nin
yer aldigr goralur. HBB ve MELTEM / MESAJ TVde kadin yapimci/yénetmen ¢alismadi-
gi icin Grafik 1'e dahil edilmemistir. Yetkililerden alinan bilgiye gore, HBB'nin ekonomik
sorunlardan dolayr bant yayina gectigi, MELTEM/MESAJ TV'de ise programlarini kurum
disindaki 6zel ajanslara yaptirdiklari belirtilmistir. Bu oranlara gore kamu yayincilig yapan
TRT %36.8 ile, 6zel kanallar ise % 44.2 ile 6rnekleme de temsil edilmektedir.
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Grafik 2. Kadinlarin yayin kurulusundaki gorevlerinin dagilimi



Grafik 2'de arastirmamiza katilan kadinlarin % 24.6'si, program yonetmeni, % 28.7'si
program yapimcisi,% 19.9'u yonetmen yardimcisi, %7'si yapimcl yardimaisidir. Yapim-
cli/yénetmen olarak calisanlarin orani % 18. 11dir. Programi hazirlayip sunanlarin orani
ise % 1.8dir. TRT'deki kadinlarin bir kismi, “Prodiktér” kadrosunda Yapimci/Yonetmen
olarak gorev aldiklarini belirtmislerdir. Bu TRT'nin kendine 6zgu bir kadro dizenleme-
sidir.

Arastirmada kadinlarin calisma stresi, dogum yeri, yas ve medeni durumlarina ilis-
kin veriler metinde grafiklendirilmeden sunulmustur. Bu kapsamda arastirmaya katilan
kadinlarin %62.6 ile cogunlugunun ¢alisma stresi 1-5 yil arasinda oldugu tespit edil-
mistir. 6-10 yil arasinda calisanlarin orani % 12.3, 11-15 yil calisanlarin orani %12.9, 16-
20 yil arasinda calisanlarin orani %1.2 ve 21 yilin Gzerinde ¢alisanlarin orani % 11.1°dir.
Buna gore, calisma slresi en fazla oran %62.2 ile 1-5 yil arasinda toplanmistir. Ancak 21
yil ve Uzeri calisanlarin oraninin %11 ile deneyimli yapimci ve yonetmenlerin gérevde
bulunmalarinin dnemini ortaya koymaktadir.

Arastirmamiza katilan kadinlarin % 49.4'niin blyik il (Ankara, Istanbul, izmir) do-
gumlu olduklar, %28.8 ile il dogumlu ve %21.8'inin ise ilce dogumlu olduklar tespit
edilmistir. Bu oranlara bakildiginda, kadin katilimcilarin baytk il ve il dogumlularin
oranlari da birlestirildiginde yUksek dizeyde (% 78.2) kent kulturd icinde yasadiklari
anlasiimaktadir. Ote yandan dogum yeri ile egitim durumlan (bkz. Grafik 3) karsilas-
tinldiginda kadinlarin orta-tst sinif mensubu olduklari gorilmektedir. Bu durum ka-
din yapimci ve yonetmenlerin cogunlugunun sosyo-ekonomik durumlari ve kdlturel
sermayeleri baglaminda orta Ust sinfa mensup olarak kent kultlru ile yetistirildikleri
anlamina gelmektedir.

Arastirmamiza katilan kadinlarin yaslarina gére dagilimi soyledir. 21-25 yas arasinda
bulunanlarin orani %27.5, 26-30 yas arasinda olanlarin %22.2, 31-35 yas arasinda olan-
lar %17, 36-40 yas arasinda olanlar %11.1, 41-45 yas arasinda olanlar % 4.7, 46-50 yas
arasinda olanlar %7.6, 51 yas ve Uzerinde bulunanlar ise toplam %7.6 oranindadir. Bu
oranlar kadinlarin buydk cogunlugunun 21-35 yaslari arasinda yogunlastigini goster-
mektedir. Dolayisiyla bu alanda calisanlarin geng yas kategorisinde olduklari sdylene-
bilir. Yz-ylze yapilan gorismelerde, daha ileri yaslarda bulunan kadinlarin, yorucu ve
stresli bir alan olan bu meslege uzun stre dayanabilen ve meslegine sevgi ve ideal ile
baglanan kisiler olduklari tespit edilmistir.

Arastirmaya katilan kadinlarin medeni durumlarina bakildiginda, evli olanlarin orani
%38.6, bekar olanlar % 49.1 ve esi 6lmUs olanlar % 2.9dur. Bosanmis olanlarin orani ise
% 9.4'dUr. Bu oran is yasaminin zorluklari dikkate alindiginda ev ile is yasamini birlikte
ylrdtmenin ¢ok da kolay olmadigi sonucunu dogurabilir. Ancak arastirmaya katilan-
larin cogunlugunun bekar oldugu dikkate alinir ise ylz-ylze yapilan gorismelerde
elde edilen verilere gore, bekarlarin ev sorumlulugunun daha az olmasi ve kendi ba-
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sina bagimsiz davranma olasiiginin ytksek olmasi noktasindan hareketle is yasamina
daha ¢ok agirlik verdikleri tespit edilmistir. Ayrica medya sektoriinde calisma saatleri-
nin esnek olmasi kadinlarin ev isleri ile is yasamini birlikte yiritmelerinde bir problem
yasamadiklarini séylemelerinde etkili oldugu dustndlmektedir. Evli olan yapimci ve
yonetmenlerin blyik cogunlugunun ise evde bir yardimcilarinin bulundugu ve calis-
ma saatinin esnekligi dikkate alindiginda kadinlarin is kariyerlerinde daha rahat ve ba-
gimsiz davranmalarinda etkili oldugu séylenebilir. Ote yandan bosanmis olan kadinla
yapilan ylz-ylze gorismelerde bosanma nedeninin kendi ¢alisma koullarindan degil,
partnerinin kisilik yapisindan kaynaklandigini séylemistir. Bu durumda yapimci ve yo-
netmen kadinlarin gerek ekonomik gerekse statlisel anlamda “guclt kadin”tiplemesine
uygun oldugu ve bulunduklari cevrede saygin bir pozisyona sahip olduklari sonucunu
ctkarmak mumkundar.
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Grafik 3. Kadinlarin 6grenim durumlarinin dagilimi

Grafik 3'e gore, arastirmamiza katilan kadinlarin %71.9'u fakulte mezunu ile en yik-
sek orandadir. On lisans mezunu %712. 8, meslek lisesi mezunu %2.9 ve genel lise me-
zunu %12.3dir. Bu oranlar, kadin yapimci/yénetmen ve yardimcilarinin cogunlugunun
Universite mezunu oldugunu, buna karsin genel lise ve 2-3 yillik 6n lisans mezunlarinin
da yapimci ve yénetmen ya da yardimcilan olarak gorev yaptiklar anlasiimaktadir. On
lisans ve genel lise mezunlarinin daha ¢ok ¢alisma stiresi uzun olanlar yani kuruma eski
girisli olanlardir.
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Haber, acik oturum, tartisma

Grafik 4. Kadinlarin Urettikleri Program Turlerinin Dagilimi

Grafik 4'e gore arastirmamiza katilan kadinlarin % 15.3'G haber, acik oturum, tar-
tisma programi, % 14.9'u belgesel, % 14'G sanat kultdr, % 14'G kadin, (% 111 eglence-
yarisma, % 10.6'si magazin-moda, % 6.4'G muzik,) % 4.3" U cocuk-genclik, %3’ egitim,
% 2.6's1 dizi-drama, % 1.3’ spor, % 0.4'U ekonomi programi hazirladiklari gortlmektedir.
Bu oranlara gore kadin yapimci/ydnetmen ve yardimcilarinin toplam olarak en fazla %
49.2 ile haber, acik oturum, tartisma, belgesel ve sanat kilttr programlari hazirlamak-
tadirlar. Medyanin egitme islevi bakimindan bu tir programlar hazirlayan kadinlarin
gelecekte mesleki bakimdan da yeni gelismelere yol acacaklari tahmin edilebilir. Ote
yandan muzik, magazin-moda, edlence-yarisma programlarinin toplam orani %28.1
civarinda olmasi da kiigimsenmemelidir. Bu programlar aracigiligi ile toplumda belli
bir degismeyi hedefleyen yapimci/ydnetmen kadinlarin bulundugu aciktir. Bu konuda
katihmcilarla yapmis oldugumuz gérismelerde sunlari soylemislerdir:

"... bazi arkadaslar kendi hazirladiklar magazin programlarini sanat kdiltir
programlari icerisinde degerlendiriyor. Oysa bu, sanat degeri tasimayan, eglen-
celik tiirde olan ve tamami ile populer kiltdir icerisine giriyor’Kidemli bir pro-
doktor,

" issizligin kol gezdigi bir ortamda iletisim fakdiltesinden mezun olan biri igin
magazin programinda yardimcilik yapmak buiylk bir kazang ve deneyim.”Yasca
daha kugutk olup meslege yeni baslayan bir yardimcl.
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".. benden oto yarislari ile ilgli bir program hazirlamami istediler, hemen ka-
bul ettim. Spor programlarinin erkek bakisini kirmak hatta egemenligini kirmak
yerlesik anlayisi sarsmak anlamina gelir ve kadinlarin da bu spor ile ugrasma-
larini tesvik etmek bakimindan kadinlara aciim saglayan bir program olarak
gériyorum. Clinku program sunumum ile kadinlarin bu programa iliskin izle-
me oraninda artislar oldugunu ¢evremden aldigim bilgilerden anladim.” Spor
programi yapimcisl.
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Grafik 5. Kadinlarinin hazirladiklari programlarin toplumun geleneksel cinsiyet rollerini yansit-
masinin dagihmi

Grafik 5%e gore, arastirmamiza katilan kadinlarin yaptiklar programlarin % 49.1'nin
toplumun geleneksel cinsiyet rollerini yansitmadigini % 35.1' ise geleneksel rolleri-
ni zaman zaman yansittigini ifade etmislerdir. Programlarinin toplumun geleneksel
cinsiyet rollerini dogrudan yansittigini belirtenlerin orani ise %15.2 civarindadir. Bu
oranlara gore % 49.1'lik oran kadin yapimci ve yonetmenlerin yaptiklari programlarda
degismeye dogru bir egilimin oldugu yorumunu yapmamiza yardimci olabilir. Ha-
zirladiklar program tirlerine bakinca da bunu soyleyebiliriz. Arastirmamiza katilan
kadinlarin toplam % 49.2'si haber, acik oturum, tartisma, belgesel ve sanat kdltlr
programlari hazirladiklari dikkate alindiginda daha ¢ok sayida kadinlarin medyada
nitelikli islerde calisacagl konusunda gelecek icin umutlanmanin mimkin oldugu
soylenebilir.
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Grafik 6. Programlarinda geleneksel cinsiyet rollerinin degismesini vurgulayan mesajlarin veril-
mesinin dagilimi

Grafik 6'ya gore, arastirmamiza katilan kadinlarin hazirladiklari programlarda “cin-
siyet rollerinin hem geleneksel rolleri hem de degismesini” diger bir ifade ile “zaman
zaman her ikisini vurguluyorum” diyenlerin orani % 43.3, geleneksel cinsiyet rollerinin
degismesini 6zellikle vurgulayan mesajlar verdiklerini séyleyenlerin orani % 22.8, “izler-
kitlenin istekleri dogrultusunda veriyorum” diyenlerin orani % 11.1, “geleneksel rolleri
vurguluyorum” diyenlerin orani % 3.5dir. Programin icerigi geredi bu tirden mesajlar
veremediklerini (6rnegin sinema, bazi haber, agik oturum ve belgesel programlar dik-
kate alindiginda) ve beni ilgilendirmedigi yanitini veren diger sikkinda toplananlarin
orantise % 19.3'dUr. Bu konuda gorUstigimz bazi kadin yapimci/yonetmenler sunlari
sOylemistir:

Bir 6zel kanal yapimcisi, “benim icin 6nemli olan izleyicinin ne istediginin 6nemli olma-
sidir. Clinkdi bu program, izleyiciler icin yapiyorum. Izleyici de daha cok geleneksel rollerden
hoslanmakta, bunu da izleme oranindan anliyorum” ifadelerini kullanmistir.

Deneyimli bir yapimci ise “izleyiciye aterkil unsurlari radikal bir bicimde sunmak sakin-
calidir. Bu nedenle hem geleneksel hemde modern unsurlari bir arada veriyorum. Bdylece
izleyiciyi irite etmiyorum. Onlarin izlemesini daha 6nemli gériyorum” demistir. Bu ifade
gostermektedir ki, kadin yapimcilarin ¢ok az bir kisminin toplumsal cinsiyet esitligi ko-
nusunda kendilerinde de bir farkindaligin olustugunu bize gostermektedir.
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Grafik 7. Program konusunun tirlerine gore belirlenmesindeki faktorlerin dagilimi

Grafik 7'de, arastirmamiza katilan yapimci/yonetmen ve yardimcilari kadinlarin
program konularini belirlerken dikkate aldiklari faktorlerin % 38'ni gézlemlerine daya-
narak énemli bulduklari konular oldugunu soyleyenler en yiksek oranadir. Bunu sira-
slyla % 18.7 oraniyla giinin gtindemi, % 14 ile izler-kitlenin istekleri, % 11.1 ile ydnetim
kademelerinin istekleri takip etmektedir. Diger kategorisinde ydnetim, giiniin giindemi
gozlemler ve izler kitlenin istekleri olarak hepsinin etkili oldugunu sdéyleyenler ile yilin
moda anlayisi ve dis kaynaktan (6zellikle sinema fragmanlar) geldigi gibi gosterildigini
de soyleyenler olmustur. Bu konuda bazi katilimcilarin gorslerini belirtmek gerekirse;

".. ben programimi hazirlarken kanalin politikasinin ne oldugunu bilerek ha-
zirllyorum. Ne kendi isimden olmak isterim ne de kanala bir zarar gelmesini. Bu
zamanda béyle bir yerde (prestijli) is bulmak kolay degil. Benim icin program
yapmak ¢ok nemli” Cocuk-genclik program yapimcisi.

" strekli cevremle ilgilenirim. Carsiya alisverise ¢iksam, bir geziye katilsam, bir
arkadasimla sohbet etsem hep ¢cevreme bakarim. Kim neler séyltiyor, dinlerim,
bilgiler edinirim ve yapacagim programi gézlemlerime dayandirinm” magazin
programi yapimcisl.

".. benim fazla birsey yapmama gerek yok zaten, glindem ne ise o konuyu isli-
yoruz” haber program yapimcisi bir yardimci ydnetmen.



".. ben kitap okurum, yurtdisi seyahatlerde bulunurum. Sanat kuiltdr etkinlikle-
rine katilinm televizyon kanallarinda nelerin verildigini arastirirnm programimi
buna gore hazirlarim” belgesel yapimcisi.

Bu goruslere bakildiginda katilimcr kadinlarin biri isini kaybetmemek ve bir gelecek
endisesi yasamak istememekte, dolayisiyla kanalin politikasina uygun programlar yapti§i-
niifade etmektedir. Bir katilimci ise zaten haber bolimunde calistigr icin toplumda hakim
olan gtindemin varligindan yola cikarak program hazirladigini belirtmektedir. Iki katilmci
kadin ise cevrelerine cok duyarli, okumayi ve arastirmayi seven ayni zamnda yurtdisi et-
kinliklere katilan ve gozlemlerde bulunan bir anlayisla programlarini yaptiklarini dillen-
dirmektedirler. Bu durum program yapiminda hem ¢ekincesi olanlarin hem de degisimi
benimseyen yenilikgi kadinlarin var oldugunu gostermekte ve medyada degisime agik
kadin yapimcli ve yonetmenlerin bulunmasi konusunda bizleri umutlandirmaktadir.
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Grafik 8. Kendi Yaptiklari Programlarin, Bireylerin Cagdas Bir Topluma Uyum Saglama Araci Ola-
rak Gorilebilmesinin Dagilimi

Arastirmamiza katilan kadinlarin kendi programlarini “cagdas topluma uyum araci
olarak gorduklerini”belirtenlerin orani % 47.4 iken,"zaman zaman gorilebilir"diyenlerin
orani % 45.6,"hayir gorilemez” biciminde ifade edenlerin orani ise % 5.8 dir. Bu grafik 8
ile bir dnceki grafik 7'nin sonuclari ilgingtir. Genel olarak kadinlar, “kadin programlarini”
cagdas topluma uyum saglama araci olarak gérmezken, kendi yaptiklari programlari
uyum saglama araci olarak degerlendirebilmektedirler. Bunun nedeni, yaptiklar prog-
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ram tdrlne baglanabilir. Cinku kadinlarin cogunlugu genel olarak haber, acik oturum,
tartisma, belgesel ve sanat kultlr programlari hazirlamaktadir. Ancak yine de kictm-
senmeyecek bir oranda magazin-moda, muzik, eglence ve yarisma programi hazirla-
yanlarin oldugu (toplam 9%28.1) dikkate alinir ise yasam tarzi ve tlketim aliskanliklari
yolu ile de cagdas topluma uyum saglama da yaptiklari programlarinin yardimci oldu-
gunu dustndurmektedir.

Hatta 6zel kanal katilimcilardan birinin “bir programin sirekli cagdas topluma uyum
saglama araci olarak gérilmesi pek miimkin degil. Clinkd bu toplumun bazi hassasiyet-
leri var. Bunu bile bile sorun olacak konulari vermekte diretmenin pek bir ise yarayacagini
dustinmiyorum” ifadesi degisme konusunda oldugu gibi bu alanda da daha rasyonel
distindigunt ve popular kiltir degerlerinn benimsetilmesi taraftari oldugunu ortaya
koymaktadir.

Sonug

Arastirma, Turkiye'de ulusal yayin yapan 16 televizyon kanalinda ¢alisan 171 yapum-
1 ve yonetmen kadinla gerceklestirilmistir. Kadin yapimci ve yonetmenlerin cogunun
bekar, evli olanlarin oraninin distk, cocuk sayilarinin az oldugu dikkate alinirsa bu mes-
legin, yogun is temposu ve stres iceren bir dzellik gésterdigi ancak esnek ¢alisma ko-
sullarindan dolayi, cocuk ve eslerine ayiracaklari zamanda zorlanmadiklari, kentlesme
ve modernlesme degerlerine yatkin olduklarini ve orta sinif degerlerinin yasatilmasi ve
strdUrtlmesini onaylayan bir anlayisi yansittiklar sdylenebilir. Bu nedenle evli olanlarin
hem eslerinin anlayish oldugunu, hem de yardimcilarinin bulundugunu belirtmis ol-
malari onlarin is ve calisma yasamini birlikte ydritmelerine etkili olmaktadir. Hem prog-
ram yapiminda izleyicileri hem de kendi ¢cocuklarini cagdas yasamin kosullarina ve bu
degerlerle catismayan geleneklerini de muhafaza edecek sekilde yetistirdiklerini ifade
etmeleri sahip olduklari ekonomik ve kultlrel sermayelerinin bir gostergesidir.

Televizyonda kadinlarin gorev alanlarr icinde bulunan programlara géz atildiginda
haber-agik oturum, tartisma; kadin; sanat ve kiltlr; belgesel; eglence-yarisma; magazin-
moda ile her alanda etkili olabilecekleri gorilmektedir. Kadinlar yaptiklari programlarin,
hedef kitlesinin ¢cok genis oldugunu, kendi programlarini her sosyo-kulttrel kesimden
kadin ve erkek izleyicilerin bulundugunu séylemislerdir. Hedef kitlelerinin yalnizca ka-
din oldugunu belirten ve programlarini her sosyo-kulttrel diizeyden kadinlarin izledik-
lerini sdyleyenlerin orani %21.6dir. arastirma sonuglarina gore kadin program yapimci/
yonetmen ve yardimcilarinin salt erkekleri hedefleyen programlari Grettiklerini ifade
edenlerin orani ise %2.3 gibi dUsUk bir orandadir. Erkeklere yonelik bu programlar da,
spor ve ekonomi programlaridir. Bu alanda program yapan kadinlarin sayisi da oldukga
dasuktdr. Bu konu Van Zonnende vurguladidi gibi mesleki hiyerarsideki yatay-dikey
aciklamasi ile drttismektedir. Kariyer bir meslek olan yapimci ve yonetmenlik, kadinlara
dikey hiyerarside ¢cok daha yavas ilerlemeyi getrmektedir. Ancak kadini ilgilendiren ev
ici alan ile uyumlu olan konular olunca yatay dizlemde calisan kadinlarin sayisi daha



fazlalagmaktadir. Cam tavan teorisi, televizyon kanallarinda calisan kadinlar icinde ge-
cerli olmaktadir. Kisacasi yapimci ve yonetmen kadinlar meslekleki kariyerlerinde belirli
bir moktaya ulasmakta ama onun étesinde Ust bir géreve getirilmemektedirler. Orne-
gin arastirmanin yapildigi dénemde 16 televizyon kanalinin hicbirinde bir kadin genel
mudardn bulunmamasi bunun bir érnegdini olusturmaktadir. Bu 6rnekte toplumdaki
egemen ataerkil bakisin bir yansimasini gostermektedir.

Bu arastirmada yapimci ve yonetmen kadinlar, ataerkil kdltarel iliskileri ve yapilan-
masini belli dlcilerde yansitmakla birlikte, degdisimi gerceklestirme konusunda da kismi
bir cabanin icerisinde olduklari sdylenebilir. Bu acidan ataerkil yapinin zinciri kirabil-
meleri icin kendilerinde de esitlik¢i yonde bir biling ve isteklilik gelistirmeleri gerekli
gorulmektedir. Su anki konumlari ile s6zU edilen kadinlar, daha cok eklektik goris ve
tavirlarin olusmasinda 6nemli bir islev Gstlenmis durumdadir. Bu durum kigimsen-
medigi gibi gelecekte degisimin habercisi olarak da yorumlanabilir. Ayrica kadina ve
erkege atfedilen dikotomik cinsiyetci is bolimU anlayisi yerine “insan haklan” bagla-
mindaki bir distincenin, gerek kadin gerekse erkek yapimci ve ydnetmenlerde gelisme
olanag bulursa, toplumsal cinsiyet ayrimciliginin énemi azalacaktir, diye ddstndlebilir.
Umut verici bir nokta, 6zellikle 6zel kanallardaki yapimci ve yénetmenlerin yas ortala-
malarinin geng (25-30) olmasi gelecekte kendi alanlarinda s6z sahibi olacaklarina dair
onemliip uclari vermektedir. TRT'de ise isim yapmis ve orta yas kategorisindeki yapimci
ve yonetmenlerin, bilgi, donanim ve belli bir bakis acisina sahip olmalari, bu alanda s¢z
sahibi olduklarinin gostergesi sayilir.

Arastirmanin bir baska sonucu da, kadin yapimci ve yonetmenlerin modernlesmeyi
batililasma anlaminda algilamadiklarini, sahip olunan kulturel degerlerini goz ardi et-
mediklerini vurgulamalari olmustur. Diger bir ifade ile geleneksel ve modern anlamda
dikotomik bir anlayisa sahip olmadiklarini, bu tir konulari popdler kultdr unsurlarindan
yararlanarak toplumsal degismelere ayak uyduracak bir anlayisa sunmaya calistiklarini
ve bu tUr yayinlarla izleyicide etki birakmak istediklerini belirtmislerdir. Bu durum bizi
populer kilttrin ayni zamanda 6gretici yonine dikkat cekmekte ve bizi izleyicide bira-
kacagi etkiyi de g6z ardi etmemek gerektigi sonucuna gotirmektedir.

Medyanin ticari bir sektor olarak hem kendilerini (is glici) hem de toplumu tike-
time yoneltmesinin inkar edilemeyecegi de gdzlenmistir. Kapitalist sistemin tlketim
¢llginhginin strdurdlebilmesi icin reklam ve propagandayr medyanin bir arag olarak
goruldigu ve kullanildigr arastirmaya katilan kadinlar tarafindan da ifade edilmistir. Bu
konu arastirmamizin teorik cercevesi ile 6rtismekte ve demokratik rejim geredi hem
bireylerin istedikleri programlari izleme cesitliliginin bulundugunu hem de satin alma
ozgurliklerinin var oldugunu ortaya koymaktadir. Ancak tiiketim ekonomisinin hakim
oldugu dikkate alinir ise izler-kitlenin yalnizca tiketim endeksili bir bakisla yonlendi-
rilmesinin uzun vadede sorunlar doguracagini da belirtmek gerekir. Frankfurt Okuly,
Schiller ve Hall'un teorik agiklamalari cercevesinde izleyici Gzerinde insa edilen hege-
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monyanin tiketim ve eglence agirlikli olmasi bireylerin toplumsal sorunlara duyarli ol-
malarina engel teskil edebilir.

Oysa siyasal, ekonomik ve uluslararasi iliskilerin olusturdugu alanlarda kadinlar sa-
yisal olarak azinliktadir. Aragtirmamizda kadin yapimci ve yonetmenlerin magazin ve
eglence programlarindan daha ¢ok sayida yer alirken, sanat, kltdr, haber ve tartisma
alanlarinda calisanlarin daha az sayida olmalarina ragmen bu tir programlari Gretme-
leri dnemli bir degisimi vurgulamaktadir. Kadinlarin program yapimci ve yonetmenleri
olarak zor bir alanda calismalari ve kendilerini bu alanda kabul ettirerek séz sahibi ol-
malari, calisma yasamina bagliliklar ve bu meslekte bulunmaktan mutluluk duymalari
ile ilgilidir.

Bu sonuglar gercevesinde ulusal eylem planinda vurgulandigi Uzere, medyada ka-
dinlarin dretim ve karar alma sureclerine katilma olanaklarinin yaratiimasini ve yollarinin
aciimasini, cagdas kadin imgelerinin (kamusal alana katilimci, paylasimci, demokratik
aile yapisini 6ne cikaran ve aile icerisinde kadin erkek esitligini vurgulayan, toplumsal
statlyd cinsiyete gore degil basari dlcitlerine gore, dlizenleyen, “insan olma”anlayisini
6n planda tutan vb. programlarin) yayginlastirnimasini saglayacak isbirliklerinin top-
lumda olusturulmast icin caba gosterilmesi gerekmektedir. Bu konudaki uygulamalara;
yalniz hukumet tarafindan degil, is cevreleri, toplumsal cinsiyet esitligini savunan sivil
toplum orgutleri, Gniversiteler ve bizzat medya kuruluslarinin yoneticileri, program ya-
pimci ve yonetmenleri tarafindan énem ve éncelik verilmelidir.
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Bir Topluluk Medyasi Ornegi Olarak
Topluluk Radyolari

Kenan Boliikbas

Giris

Dunyada ve Turkiye'de yaklasik bir asir dnce baslayan radyo yayincihds, yillar icerisin-
de gelismis, cesitlenmis ve bircok farkli forma burinerek glinimuze kadar ulasmustir.
20. yazyilin basinda (ABD disinda) devlet eliyle desteklenen, daha ¢cok kamusal hizmet
anlayisinin egemen oldugu radyo yayinciligi, zaman icinde 6zel kuruluslarin da iginde
yer aldigi bir medya faaliyeti haline gelmistir. Ozel sektériin binlerce radyo ve televiz-
yon istasyonu vasitasiyla yayinciliga soyunmasi, kitle iletisim araclarinin ¢ok sesliligi ve
program cesitliligini artirarak alternatif ve demokratik bir soylemin gelismesine yardim-
crolmustur.

Ote yandan gelisen ve yayginlasan kitle iletisim araclar, ayni zamanda bir glc ve
iktidar kaynagi haline de gelmislerdir. Gerek devletler gerekse de buytk ticari kuruluslar,
kitle iletisim araclarinin toplum tzerindeki etkilerinin sagladigi bu guice ve giicln sag-
ladigi iktidara sahip olmak istemislerdir. Bu durum, medyayi asil islevi olan ekonomik
ve politik iktidar denetleyerek kamuoyunu bilinglendirme islevini yerine getirmekten
uzaklastirmistir. Medyanin ttim dinyada devletlerin ve bUyUk ticari kuruluslarin kont-
roline girmesi, toplum icindeki farkli gruplarin sesinin duyulmasini zorlastirmistir. Bu
nedenle toplum icinde sorunlarini dile getirmekte zorlanan kitleler, kendi medyalarini
olusturarak ana akim medyanin hakim yayincilik anlayisina karsi ihtiyaclari, hedefleri,
amaclart dogrultusunda alternatif medya araclari gelistirmeye calismislardir.

Radyo yayincilidi acisindan bakarsak; ulusal dlcekte yayin yapan radyolarin yayin-
larinda yer verdigi konular, muzikler yerel diizeydeki topluluklar icin zaman igerisinde
yetersiz kalmistir. Insanlar, kendilerini somut olarak ilgilendiren konularin islenmesini,
sevdikleri muziklerin calinmasini talep etmeye baslamislardir. Bu gereksinmeler, cesitli
topluluklari kendi radyo istasyonlarini kurmaya yoneltmistir. Clnkd bu tur kitle iletisim
araclari, kendini bir topluluga ait hisseden insanlarin kendilerini daha iyi ifade etmesine
olanak saglamaktadir.
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Topluluk Kavrami

Sosyoloji literattriinde bugln kullandigimiz anlamiyla ‘topluluk” kavrami genel
olarak; ortak bir mekanda etkilesim icinde yasayan bir grup insani ifade etmektedir.
Ancak glinimuzde topluluk kavrami, mekansal ortakliktan ¢ok daha fazlasini cagris-
tirmaktadir.

Mtimde'ye gore, “Topluluk, cografi temelli bir grup insan ve/veya ortak ya da ken-
dine 6zgU c¢ikarlara sahip kamuya ait bir sektér veya toplumsal gruptur” (Mtimde,
1998:13). Topluluk, yerel cografi topluluklar veya cikar topluluklari ekseninde tanimlan-
maktadir (Gibbons, 2001:12).

Lewis'e gore, “topluluklar ortak kaygi, hedef, amag icin bir araya gelen ve blyuk
oranda kuresel, ulusal ve yerel dlcekte buytyen ve bu nedenle de cografi tanimlama-
lari Gzerindeki yapilar olarak gortlmelidir” (Lewis, 1993:13). Bir baska deyisle, belli bir
bolgede ortak amaclar etrafinda kalici olarak bir araya gelmeyi secmis ¢ikar gruplari ve
bireyler topluluklar olusturmaktadir (Gibbons, 2001:16).

Bu durumda s6zinu ettigimiz ¢ikar ortakh@inin ikili yapisi su sekilde ortaya ¢ikmak-
tadir: Birincisi, tek bir cografi yerlesimi paylasmak; yani bir kasaba, kdy veya mahallede
yasiyor olmak. Ikincisi ise belli bir ekonomik ve toplumsal yasami paylasmak; bir baska
deyisle cografi baglamdan bagisik olarak ortak kulturel, toplumsal ve siyasal cikarla-
ra sahip olmaktir (Jankowski, 2002:6). Buna gore, glinUmuzde teknolojik gelismelerin
sundugu iletisim olanaklari sayesinde, birbirinden uzak mesafelerdeki insanlarin birbi-
rine ulasmasi kolaylasirken, mekanla sosyal iliskiler arasindaki mecburi iliski de ortadan
kalkmistir denilebilir.

Topluluk Medyasi

Topluluk medyasi; devlet, 6zel sektdr ya da dini ve politik kurumlardan bagimsiz,
amaci para kazanmak olmayan bir yapliya sahip, isletmesinde sivil toplum goénulluleri-
nin yer aldigi, katiimci, temel olarak toplumsal kazang ve topluluk menfaatlerini hedef-
leyen alternatif medya olarak tarif edilebilir.

Topluluk medyasi, belli bir toplulugun sahip oldugu, onun yonetiminde calisan, te-
mel amacin kar etmek olmadigi yapilar olarak tarif edilebilir. Bu yonUyle topluluk med-
yasl; halkin icinden ¢ikan, halkin bir bélimanu etkileme gict oldugu gibi bununla
birlikte cok seslilige, demokrasiye de katkida bulunan hizmetler Uretir.

Bu medyayi digerlerinden farkli kilan, “topluluk Gyeleri tarafindan, topluluk Gyeleri
icin ve topluluk Gyelerine ait” bir medya olmasidir. Bu medya ayrica bir tir topluluk
eylemine ya da kalkinmasina, tek bir sézclkle sosyal degisime katkida bulunmakla da
ilgilidir Jankowski, 2003:8).

Possi'ye gore, “topluluk medyasi ortak fikirlere, 6zelliklere, cikarlara ya da mulkiye-
te sahip bir toplum ya da insanlar tarafindan kullanilan medyadir. Topluluk medyasi



"

harekete gecirmek, duyarlilastirmak ve butinsel gelisime yonelik egitim icin kullanilir
(Possi, 2003:167-169).

Topluluk medyasi, toplulugun ozellikle de diger tyelere gore daha az imkana sa-
hip olan Uyelerini, edilgen pozisyonlarindan kurtarip kendilerini yakindan ilgilendiren
konularda etkili olabilen, karar ve inisiyatif alabilen Uyeler haline gelmelerine yardimc
olabilmektedir. Topluluk medyasinin bu Uretici tavri, dyelerin kendilerine olan glvenle-
rini pekistirmelerinde de olumlu bir rol oynamaktadir.

Topluluk medyasi cesitli konulari kapsar, ama genelde “sosyal misyon” olarak adlan-
dinlabilecek bir géreve sahiptir. Ornegin egitsel odak, Afrikadaki bircok istasyonu karak-
terize eder: Saglik ve cocuk bakimi programlar, ciftcilik ipuglari, insan ve kadin haklari,
okuma yazma dersleri gibi. Programlar topluluk tarafindan topluluk icin yapildiginda
daha anlamli etkide bulunurlar (Milan, 2009:600).

Topluluk medyasi, sadece radyo ve televizyonu yayinlariyla baglantili bir kategori
degildir. Bunlarin yaninda; gazete, dergi gibi basili medyayi ve artik ginimuzde dijital
yayinciligi da kapsamaktadir.

Topluluk Radyosu Yayincilig:

Bir topluluk radyo istasyonu; topluluk icinde, topluluk icin, topluluk hakkinda ve
topluluk tarafindan yayini organize eden kendine 6zgu bir alternatif medya deneyimi
olarak tanimlanabilir.

AMARC-Europe, topluluk radyo istasyonlarini “halihazirda yayin yapmakta olan, séz
konusu toplulugun radyoya katilimini tesvik ederken, yerlesik bulundugu ya da yayin
yaptigi topluluga hizmet eden, 'kar amaci gitmeyen'istasyon” olarak adlandirmaktadir
(AMARC-Europe, 1994:4).

Topluluk radyolari, genellikle gonulltlerin ya da devletin yardimlari ve yerel yoneti-
min elde ettigi vergi gelirleriyle ayakta durmaktadir. Bu radyolar, ya ayni cografi alanda
birlikte yasayan ya da ortak deger ve distnceler sahip gruplara hitap eden radyolar
olarak gortlmelidir. Topluluk radyolar arasinda, cemaatler, inang gruplari, etnik toplu-
luklarin sahip olduklari radyolar sayilabilir.

Topluluk radyosunun tanimlarinin ortak noktasi; kar amaci olmamasi, sahipliligi,
kontroli ve yonetimi toplulugun olmasi, toplumun katiliminin olmasidir diyebiliriz.
Ancak zaman zaman, bu gereklilikler olmadigi halde topluluk radyosu isleviyle calisan
istasyonlar olabilmektedir. Ornegin: Bazi radyo istasyonlar devlete ait olsa bile toplu-
luklar da icermektedir. Ayni sekilde bazi 6zel istasyonlar, kar getirici isler yapmaksizin
topluluk radyosu hizmeti vermektedir.

Bir topluluk radyosu kurma fikri, herhangi bir toplulukta, bir cografi bolgede ya da
cikar cevresi icinde iletisim ve haberlesmeye donUk ihtiyag ve beklentilerin artmaya
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baslamasiyla yakindan iliskilidir. Iste bir topluluk radyo istasyonunun amag ve hedefleri
de temel olarak topluluga ait bir iletisim kanalina duyulan bu ihtiyacin ardinda yatan
nedenlerden hareketle belirlenir (Mtimde, 1998:21).

Gocuklardan yaslhlara, kadinlara, ya da balik¢ilar gibi meslek gruplarina kadar bir cok
grup topluluk kimligi altinda ve ¢esitli diizeylerde topluluk iletisimi deneyimini kurgu-
layabilmektedirler (Tabing, Urguoti, 2002:11).

Gelisen teknolojinin, bu tarz radyolari kurmalarina olanak saglamasi nedeniyle,
topluluklar ve érgitler mevcut yasalarn zorlayarak yayin tekellerinin karsisinda radyo
istasyonlarini kurmaya calissalar da, mevcut yasalar bu tarz radyo istasyonlarina izin ver-
medigi icin bu topluluklar, ik baslarda korsan radyolar kurarak yayinciliga baslamislardir
(Kuruoglu, 2006:106).

Topluluk radyolari dinyanin farkli bolgelerinde, toplumlarin ihtiyaclarn dogrultu-
sunda farkli amaclar etrafinda bicimlenmislerdir. Ornegin ilk 6zgin deneyimlerin orta-
ya ¢iktigr Latin Amerika'da topluluk radyolari gtcli bir egitsel islev dogrultusunda sekil-
lenmistir (Van Zyl, 2003:8). Topluluk radyolari, bolgesine bagli olarak bircok isimler alr.
Latin Amerikada populer ya da egitsel radyo diye anilir, Afrikada kir ya da ¢ali radyosu
adini alir, Avrupa’nin bazi bolgelerinde 6zgiir ya da baglantili radyo olarak bilinir. Tek bir
sozcikle, topluluk radyosu, ifade ve katilimi tesvik etmek Gzere, “sesleri olmayanlara ses
vermek” tizere, yerel bir niifusa hizmet etmeyi amaclar (Girard, 1992:13).

Topluluk radyosu hareketi icin her zaman 6nemli bir referans olan Latin Amerika
deneyimi, alternatif yayincilik diinyasinda ortaya ¢ikan bircok farkli egilimi icinde barin-
dirmasi agisindan ilging érnekler sunmaktadir. Latin Amerika’yi topluluk radyosu mec-
rasinda 6ne ¢ikaran dzeliklerin basinda kuskusuz dinyadaki bilinen ilk alternatif radyo
deneyimlerinin bu bdlgede ortaya ¢ikmis olmasi gelmektedir. Latin Amerikadaki top-
lumsal hareketliligin, siyasal dinamizmin ve kultirel cesitliligin Grina olan bu durum,
kuskusuz topluluk radyosu mecrasinin Urettigi zenginlik Gzerinde de etkili olmustur
(Glney, 2009:48).

Radyo araciligiyla egitim verme duslncesiyle ilgili ilk sistematik ¢abayr gosteren
radyo olmasi itibariyle Kolombiyada kurulan Radyo Sutatenza dnemli bir érnek olus-
turmaktadir. Radyo Sutatenza'nin basini ¢ektigi bu hareket zaman icinde yayilmis ve
kamu hizmeti ekseninde geliserek Latin Amerikadaki topluluk medyasinin ortaya ¢iki-
sina zemin olusturmustur (Roncagliolo, 1995:174).

Zaman igerisinde diinyanin her kitasinda yayginlasmaya baslayan topluluk radyola-
r, Tarkiye'de ise 1990'larda devletin tek yayinci kurulug olma hakkinin ortadan kaldiril-
masina kadar maalesef var olamamustir. Topluluk radyolari, Ttrkiye'de kanuni sikintilarin
da etkisiyle ne tam ticari ne de tam topluluk radyosu &zelliklerine sahip olabilmistir.
Turkiye'deki topluluk radyolarinin ikisinin ortasinda bir yerde oldugu séylenebilir.



RTUK Yasas, yerel radyo tanimini, “ézel radyo ve televizyon yayinciligi”adi altinda yap-
makta, topluluk radyosu hiviyetini hukuken tanimamaktadir. Boylece, topluluk radyosu
olarak yayincilik yapmaya calisan radyolardan da, (yayin izni ve lisansi gibi konularda)
ticari radyo/televizyonlarla ayni kosullara uymasi beklenmektedir (Timisi, 2003:70-71).

Turkiye'de Radyo Televizyon Yasasi'nin ¢iktigi 1994 yilindan itibaren yerel radyolarin
ortaya ¢ikmaya basladigi sdylenebilir. Acik Radyo, bu radyolar icerisinde énemli bir 6r-
nek teskil etmektedir. 13 Kasim 1995'te, Istanbul ve cevresine yayin yapan bolgesel bir
radyo istasyonu olarak yayin hayatina baslayan ve kendi internet sitesinde yayin kamu
yayinciligi ve bagimsiz yayincilik ilkelerini iceren bir yayincilik anlayisini benimsedigini
ifade eden, 92 ortakli Acik Radyo, kendisini bagimsiz durusu ile alternatif bir mecra ola-
rak tanimlamaktadir. Sonug olarak, temelde ticari kaygisi olmayan, calisanlarinin Ucret
almadigi Agik Radyo, dinleyicisinin destedi ve katiimiyla var olmaya calisan topluluk
radyosu 6rneklerinden biridir.

Turkiye'deki topluluk radyosu érneklerinden biri de internet tzerinden cok dilli ya-
yinlar yapan ve F. Algll'e ait bir doktora tezine de konu olan Nor Radyodur. Arastirma
gorevlisi Algul, Nor Radyo hakkindaki ¢ikarimlarini séyle ifade etmektedir: “Nor Radyo
Turkiyede tespit ettigimiz tek topluluk radyosu uygulama ornegi. Yayincilari, farkl sivil
hareketler, miicadeleler icinde olan bireyler; bir sekilde karsilasip Nor Radyoda isbirligi-
ne girmisler. Nor Radyo bugine kadar yayinladigi programlarla iscilere, hayvan haklari-
na, kadin hareketine, LGBT bireylere, toplumsal cinsiyete, yesil harekete ve Ermenilere,
Rumlara, Cerkeslere, Cecenlere, Kirtlere, Zazalara, Hemsinlilere, Lazlara, Gurculere ve
son olarak Pomaklara yer veriyor. Gerek derinlemesine gortismelerden ¢ikan sonuglar,
gerek Nor Radyo programlarina uygulanan elestirel séylem ¢oézimlemesi, Nor Radyo
yayincilarinin, egemen sdyleme elestirel yaklagim, anaakim medyada yok sayilanin
gorunur kiinmas, siyasal iktidara muhaliflik ve resmi ideolojinin elestirilmesi agisin-
dan karsit kamusallik yarattiklarini gésteriyor” (http://www.norzartonk.org/nor-radyo-
doktora-tezi-konusu-oldu).

Turkiye'de Acik Radyo ve Nor Radyo disinda topluluk radyosu tanimlarindaki ttim
sartlari taslyan topluluk radyolari oldugu séylenemez. Ancak topluluk radyosu tanim-
lar ve topluluk radyosu gerek sartlari, her Ulkeye ve her tanimlayana gore degisen, es-
nek bir yapiya sahiptir. Esnek bir yapiya sahip olmasi nedeniyle Glkemizde, yayinlari ve
yapilari itibariyle topluluk radyosu olarak gorulebilecek dikkate deger sayida topluluk
radyosu bulunmamaktadir. Bununla birlikte, Ttrkiye'de topluluk radyolarini basitce sol
gorUslU radyolar ve dini séylemli (cemaat/inang grubu) radyolar olarak ikiye ayirmak
mUmkinddr. Geleneksel radyolardan farkli olarak ‘mizik kutusu” yayinciiginin digin-
da yayinlar yapan bu radyolar, (tamamen gonulltlerin katkilaryla ayakta duramadiklari
icim) yayinlarinda reklamlara da yer vermektedirler. Bu radyolarda, klasik DJ yayinciligin-
dan farkli olarak cesitli yazar, sair, entelektlel, 6grenci, isci, memur vb. program yapma
imkani bulmaktadir.
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Tam farkliliklara karsin topluluk radyolari, temelde bir takim belirgin ¢zelliklere sa-
hiptirler ve genel prensipleri, islevleri agisindan ayirt edici bir ortaklasma hemen dikkati
cekmektedir. Topluluk radyolarina bu ortak karakteri verense, kuskusuz bu tir yayincilik
tarzini diger yayincilik sistemlerinden ayiran 6zgtn motivasyonlaridir. Buna gore top-
luluk radyolart:

1- Ana akim yerel radyo istasyonlarindan daha kugtk dlceklidirler; bu sayede kendi
dinler topluluklarina daha yakindirlar.

2- Ana akim yayincilik sistemlerinden ¢ok daha fazla katilimcidirlar; profesyonel ca-
lisanlardan ¢ok dinler toplulugun icinden gelen génulltlerle yayinlarini strd-
rarler.

3- Ticari radyolarda oldugu gibi yatinm ortaklarinin kazancini artirmak gibi bir so-
rumluluklari yoktur, yani kar elde etmek gibi bir motivasyona sahip degildirler
(Hendy, 2000:16).

Topluluk radyolar genis bir cercevede icinde ele alinabilecek bircok isleve sahip
olabilir. Bu islevleri belli bir hiyerarsi icinde siralamak, birine digerinden daha fazla
dnem atfetmek ya da bir istasyonun tek basina tim bu islevleri ayni anda yerine geti-
rebilecedini varsaymak dogru degildir. Topluluk radyolari icinden ¢iktiklari toplulugun
ihtiyaclari, beklentileri, sorunlari ve gindemleri dogrultusunda bazi islevleri one cikarrr,
bazilariniise geri plana itebilir (Fraser, Estrada, 2001:18-22).

Ozet olarak topluluk temelli radyolar, cografi topluluklara ya da dzel cikar ve ilgi
alanlarina hizmet eden, toplumsal hizmet ve kamu hizmeti amaclarina sahip olan, ses-
lendigi topluluga karsi sorumlu olan ve hem devletten hem de ¢zel ¢ikarlardan ba-
gimsiz, editoryal 6zgurlige sahip medya o6rgutleridir. Kultirel ve toplumsal bir ifade
6zgurligu alani olmalarinin yaninda, bir haberlesme ve egitim araci olarak yurttaslara
ve sivil toplumsal kurumlara, kitle iletisimi pratigine dogrudan erisim ve katilim olanag
saglarlar. Bu anlamda topluluk radyolari medya cogulcuguna énemli bir katki sagla-
makla ve yurttaslara ifade ve haberlesme 6zgurligunt kullanmalari noktasinda yar-
dimci olmaktadirlar (AMARC Europe, http://www.waag.org/pcc, 1998).

GUlney'e (2009) gore topluluk radyolari genel olarak;

« Tanimlanmis bir topluluga hizmet verirler.

- Katiimci demokrasiyi tesvik ederler.

- Topluluk Gyelerinin iletisim icerisine girmesine ve program yapimina, ydnetimine
ve radyo istasyonunun sahiplik yapisina katilmasina firsat verirler.

- Insanlarin ekonomik kapasitelerine uygun teknolojiyi kullanirlar ve bu anlamda
dis kaynaklara bagimliligr azaltirlar.

- Ticari hedeflerden cok topluluk cikarlarini &n plana cikarirlar.

Sorunlarin ¢6zimune katkida bulunurlar (GUney, 2009:84).



Topluluk Gyeleri, genelde profesyonel istasyon calisanlariyla birlikte, ortaya ¢ikan
programlarin arkasindaki fikirlerden ve bunlarin Uretilmesinden sorumludur. Topluluk
Uyeleriistasyon etkinliklerinin batdn yonlerine katilirlar ve gtindelik, uzun vadeli politi-
ka konular Uzerinde denetim sahibidirler. Kamusal erisimli kanallarin tersine, topluluk
televizyon kanallari genelde topluluk Gyelerini yansitan, temsil eden ve isin icine katan
kapsamli ve koordinasyon icinde olusturulmus btttnlukld programcilik siyasasi paket-
leri hazirlamayi arzularlar (Jankowski, 2003:7).

Topluluk televizyonuna kiyasla oldukga az finansal yatirim ve isletme maliyeti gerek-
tirdiginden, topluluk radyosu kalkinma projelerinde ve direnis gruplari arasinda yaygin
bir uygulamaya sahiptir. Radyo diinyanin cogu yerinde topluluk ifadesinin en basat
aracidir. Iceriginin Uretilmesi gorece kolaydir ve radyo alicilari hala televizyon setlerin-
den ¢ok daha ucuzdur. Okuryazarlik oraninin dustk oldugu yerlerde, radyo, saglk ve
hizmetler konusunda bilgi aktarmak icin kullanilir. Ayrica hepsi de toplulugun bellegini
ve tarihini guclendiren yerel muzigi, dykuleri ve fikirleri destekleyerek dnemli bir kltt-
rel rol oynarlar (Jankowski, 2003:7)

Topluluk radyolari, ayni zamanda ana akim medyada kendi sorunlarini yeterince
ifade etme firsati bulamayan topluluklar icin sosyal ve kilttrel anlamda bir 6zgurltk
alani ve sesi olma imkani sunmaktadir. Bu yonuyle topluluk radyolar, katilima ve ifade
ozgurligune yaptigr katkilart goz ardi edilemeyecek yapilardir.

Topluluk radyolarinin asil amaci, hitap ettigi gruplari ortak bir kimlik ve degerler
cemberinde bir araya getirmektir. Bu nedenle, benzer etnik ya da dini topluluk radyo-
larinin yaninda benzer olmayan gruplarin bir araya geldigi topluluk radyolari da olabil-
mektedir.

Bubaglamda, topluluk radyolarininisleyisinde en kritik kavramlardan biri,"katilimdir.
Nitekim topluluk radyolarinin amaci, yalnizca toplulugun yasantisina ntfuz etmek de-
gildir, ayni zamanda toplulugun radyonun yasantisina katilimini saglamaktir. Bu katilim
cesitli seviyelerde gerceklesir: program tretimi, ydnetim, finansman ve sahiplik konula-
rinda topluluk Gyelerinin inisiyatif sahibi olmasi kaginilmazdir (Girard 1992:13)

Topluluk radyolari, demokrasi ve medya, ya da yerel medya ve demokrasi tartisma-
larinda her zaman en bastaki glindem maddelerinden biri olmustur. Bunun neden ise;
bazi istisnalar harig, topluluk radyolarinin her agidan demokratik bir kitle iletisim araci
olmaya en uygun arag olmasidir (Kuruoglu, 2006:109).

iletisim, demokrasi ve gelismenin merkezinde vyer alir. Topluluk radyosu ise; bunu
saglayan en kolay ve en can alicr iletisim araclarindan biridir. Okuma yazma gerektirme-
yip, sadece konusma ve dinlemenin yeterli olmasi nedeniyle kolay ve etkilidir. Ozellikle
gelismekte olan Ulkelerde hala en fazla kitlesi olan aractir. Topluluk radyolari, gelismede
ve demokratiklesmede pek cok nedenle yasamsal rol oynar (Kuruoglu, 2006:110).
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Bir topluluk radyosunun baslica karakteristik ¢zellikleri sunlardir:
1. Tanimlanmis bir topluluga hizmet etmeli.
2. Katiimci demokrasiyi yreklendirmeli,

3. Topluluk Gyelerini program yapma ve programlara katilma ve yénetimle ilgilen-
me konularinda firsat tanimali ve istasyonlarina sahip ¢ikmalarini saglamal,

4. Olabildigince dis kaynaklardan yararlanmadan teknolojik olarak da, Gyelerin eko-
nomik yeterlilikleri oraninda da olsa kendilerini yenilemeli,

5. Reklam almadan, tyeleri motive edecek yayinlarini gerceklestirmeye calismal,

6. Sorunlari kendilerinin ¢cozmesi konusunda tesvik etmelidirler. (http://unescodel-
hi.nic.in/publications/Comradio.pdf).

AMARC'In hazirladigi “What is Coommunity Radio? A Resource Guide” (Topluluk Rad-
yosu Nedir? Bir Arastirma Rehberi) baslikli kitapcikta; topluluk radyosunun kurulmasiyla
ilgili olarak siralanan ilkeler sunlardir:

1. Topluluk Radyosunun Tam Olarak Kurulma Siireci: Toplumun yapisal bas-
langicy, bilgi girisi ve proje dizenlemesi, misyonun tanimlanmasi, tiztgin hazirlanip
benimsenmesi, frekans dizenlemesi ve lisansin kabulU, para toplanmasi (para kaynagi-
nin bulunmasi), arag gerecin tedarik edilmesi, yayina ¢cikma vb.

2. Topluluk Radyosunun Yonetimi: Politika olusumu, reklam ve diger gelir akti-
viteleri, muhasebe ve parasal yonetim, insan kaynaklari ve gelisimi, Gyelerin ve toplulu-
gun katiimi, eylem plani ve programi, ¢atisma ve degisim yonetimi.

3. Program Uretimi: Uretimde yerel organizasyonlar ve toplulukla ilgili, profes-
yonel iliskilerin ve gonulltlerin yonetimi, etik, haberler, gtnltk olaylar, saha ve stlidyo
araclarinin kullanimi, arastirma, yazma, sunum, roportaj, editorlik, ses efekti, vs. (Kuru-
oglu, 2006:111-112).

Ticarilesme, topluluk radyosunun ruhuna aykiridir. Avrupada yerel radyolarin ortaya
cikisi kamu tekellerine bir tepki olarak bicimlenmisse de, Amerikada topluluk radyolari
ticari radyolarin cikarlarina bir tepki olarak ¢cikmistir. Yerel topluluk yayinlarinin énemli
bir yani, rekabet ettigi ticari yayinlardan daha degisik bir yayin tirt tretmesidir. Yerel
yayincilik, ticari yayincilara ¢ekici gelmeyen, yerel azinlik isteklerine ve ihtiyaclarina ses-
lenebilmektedirler (Timisi, 2003:67).

Topluluk radyolarinin éncelikleri ticari kazang olmadigr icin istasyonlarin bagimsiz
kalabilmesi ve sadece topluluk cikarlarina hizmet edebilmesi mumkin olur. Butdn
bunlara ragmen yayina baslayabilmek, strdurebilmek igin elbette ki belli finansal glice
sahip olmasi da sarttir.

Dunyada binlerce topluluk radyo istasyonunu binyesinde barindiran, bu radyolara
bazen ekonomik destek bazen de egitim ya da danismanlik hizmeti veren ve 1983'te



Kanada'nin Montreal sehrinde bir grup radyo aktivisti tarafindan kurulan topluluk rad-
yolarinin uluslararasi ¢ati 6rgtd “Dinya Topluluk Radyosu Yayincilari Birligi” (AMARC),
topluluk radyosunun gelir kaynaklari ile ilgili olarak, su hususlarin ©nemini vurgular:

1. Popdiler bir istasyon, ticari reklam gelirleri Gretebilir.
2. Farkli kategorilerdeki izleyicilerden para alabilir ve Gyelerinden aidat alir.

3. Radyo istasyonu yararina konserler, radyoda yarismalar ve cekilisler dizenleyebi-
lir.

4. Radyo projelerini desteklemenin gelisimin degerlerinden oldugunu anlayan go-
nUllu kuruluslar bulmak Gzere organizasyonlar yapar.

5. Programlar igin sponsor bulmak diger tutarli gelir kaynaklarindan olabilir. Bazi
sivil toplum kuruluslari veya huktimete bagl bazi kuruluslar, kendileriyle ilgili
(6rnegin: saglik programi) bazi programlara sponsor olabilirler ve kendi hedef
kitlelerine ulastigina inanan bazi reklam ajanslari bazi programlara veya bizzat
radyonun yayin hayatina devam edebilmesi icin para yardimi yapabilirler (Kuru-
oglu, 2006:112).

Kisisel ve kurumsal bagis sistemleri ve bu sistemler tarafindan kumu hizmetlerine
aktariimak Uzere ayrilan fonlar da topluluk radyo istasyonlarinin temel gelir kaynaklari
arasindadir. Topluluk icinde radyoya bagista bulunan érgttli dinleyici gruplari ya da
siradan dinleyiciler bulunabilir (GUney, 2009:131).

Belli basl finansman kaynaklarina sahip olmalarindan da anlasilacagi gibi, toplu-
luk radyolarinin ticari olmayan ve kar amaci gtitmeyen bir yayincilik modeli oldukla-
r sdylemi basit bir formulasyonla hicbir sekilde gelir elde etme amaci gutmedikleri
anlamina gelmemektedir. Topluluk radyolarini ticari radyolardan ayiran 6zellikleri, hi¢
bir kaynaktan yararlanmamalari ve gelirlerinin olmamasi degil, para kazanma hedefini,
seslendikleri toplulugun cikarlarina hizmet etme anlayisinin dntine gecirmemeleridir
(Van Zyl, 2003:12-13).

Sonug

Topluluk radyolari; ayni cografyada yasayan ya da benzer ozellikler tasiyan, ortak
menfaatleri olan topluluk ya da gruplarin kendilerini ifade etmek, kendi kiltirlerini ya-
satmak icin kullandigi medya organlari olarak tanimlanabilir. Bu radyolar; genel olarak
ticari kaygl tasimayan, baska kurumlarin mtidahalelerinden bagimsiz hareket edebilen,
ana akim medya gibi ulusal ya da uluslararasi yayincilik yapmak yerine kicuk olcekli
yayin yapan kuruluslardir.

Ulusal dlgekte yayin yapan radyolarin yayinlarinin iceriklerinin yerel diizeydeki top-
luluklar icin yetersiz kalmasiyla ortaya ¢ikmis olan topluluk radyolari, ana akim radyolar
gibi blyUk capta ve yayginlikta olmadidi gibi katilimcilik, ticari kaygilar, hedefler, prog-
ram icerigi vb. acisindan da farkliliklar tasir.
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Dunyanin her Ulkesinde farkli tarihlerde dogmus ve farkli bir gelisim streci izlemis
olan topluluk radyolari ana akim radyo yayinciligina alternatif bir yayincilik tird oldu-
gundan, her topluluk radyosu bu 6zelliklerin tamamini Gzerinde barindirmayabilir. Bu
nedenle topluluk radyolari, bazi yonleriyle birbirlerine benzerken bazi yonleriyle de bir-
birinden ayrisan esnek yapilari bulunan medya araclaridir. Ticari kaygilar tasimamasi,
kucutk olcekli olmasi, toplulugun kontroliinde ve katilimiyla yayin yapiyor olmasi, edi-
toryal 6zgurlige sahip olmasi en 6nemli dzellikleridir denilebilir.

Topluluk radyolari, toplum icerisindeki farkli ¢cikar gruplarinin kendilerini ifade et-
melerine yardimci oldugu gibi dncelikle hedefledigi topluluga karsi da sorumluluk
tasimaktadir. Bu yonleriyle topluluk radyolar; cogulculuga, distince 6zgirligine, ya-
yincilik anlaminda icerik cesitliligine, toplumsal olarak farkli baski ve ¢ikar gruplarinin
temsiline, diyalog ve seffafliga hizmet etmektedir. Bunun yaninda, hedefledigi topluluk
tarafindan denetlenebilir, katilimci, gonulltlere acik yapilar oldugu da séylenebilir.

Topluluk radyolari; cogulculuga, distiince 6zgurlugine, demokratiklesmeye, ya-
yincilik anlaminda icerik cesitliligine, toplumsal olarak farkli baski ve ¢ikar gruplarinin
temsiline yardimci olmaktadir. Diyalog ve seffafliga hizmet etmesi, hedefledigi toplu-
luk tarafindan denetlenebilir, katilimci, gonulltlere agik alternatif yapilarinin olmasi ve
medyanin 6zgurlesmesine dnemli katkilar sunmasi nedeniyle hem devlet hem de top-
lum tarafindan topluluk radyolarinin desteklenmesinde yarar vardir.

Alternatif yayincilik anlayislari nedeniyle zaman zaman bazi devletler ve toplumlar
tarafindan bir tehdit gibi algilanabilen topluluk radyolari, aslinda devletin yapmis ol-
dugu kimi icraatlarda yardimci ve destek olabilecek, ortak ¢éztmlerin bulunmasinda
yardimci olabilecek kuruluslardir. Béyle bir isbirligi, kendi Glkemiz icin de bulyUk yararlar
ve katkilar saglayacaktir. Clnkd diger ttm sivil toplum kuruluslarn gibi topluluk radyo-
lari da bir anlamda halkin gozU, kulag, sesidir. Bu yonleriyle devlet ile halk arasinda bir
kopradur denilebilir. Topluluk radyolarinin etkinligi, bulundugu lkeleri daha ¢cagdas ve
demokratik bir yaplya dogru tasimaya hizmet edecektir.
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Dijital Medya Caginda
Cocuklar icin iletisim

Nillifer Timisi

Giris

Gocuklarin hakki vardir. Cocuklarin yasama hakki dnceliklidir. Hayatta kalma, bes-
lenme, barinma hakki, yeterli ve iyi bir yasam standardina sahip olma ve saglik hizmet-
lerine erisme hakki vardir. Cocuklarin gelisme hakki vardir. Potansiyellerini gelistirmek
icin egitim, dinlenme, kultUrel faaliyete katilma, bilgiye erisim, dustnce, vicdan ve din
6zgurlagu hakkr vardir. Korunma hakki cocuklarin temel hakkidir. Her tarlG istismar-
dan, ihmal ve somdirtden korunma hakki, multeci cocuklar, istismar ve sémuriye ma-
ruz kalmis cocuklar da 6zellikle olmak Gzere bitin ¢ocuklarin hakkidir. Katilim hakki
cocuklarin icinde bulunduklari toplumlara aktif olarak katilma, géruslerini ifade etme,
yasamlarini etkileyen konularda s6z sahibi olmaya haklari vardir. Yukarida sayilan haklar
Birlesmis Milletler Cocuk Haklar Sozlesmesinin (1989) detaylica tanimladigr 54 mad-
deden olusan haklari siniflandiran temel kategorileridir. Tirkiye bu sézlesmeyi 1990
yilinda imzalamis, 1995 yilinda onaylamistir. Cocuk haklari s6zlesmesinin ruhu ise ¢o-
cuklarin bir birey olarak taninmasi, haklarin temel, devredilemez, birbirine bagli olmasi
ve en Onemlisi cocuklarin yiksek yararinin korunmasina yonelik olmasidir. Uluslararasi
kuruluslar, devletler, kamu otoriteleri ve sivil toplum kuruluslan cocuk haklarina duyarli
olmak, cocugun yuksek yararini gdzetmekle sorumludur.

Cocuklarnniletisim hakki vardir. Cocuk Haklari Sozlesmesinin 17. Maddesi dogrudan
kitle iletisimi ile ilgilidir:
"Taraf Devletler, kitle iletisim araclarinin énemini kabul ederek cocugun;
ozellikle toplumsal, ruhsal ve ahlaki esenligi ile bedensel ve zihinsel saghgini
gelistirmeye yonelik cesitli ulusal ve uluslararasi kaynaklardan bilgi ve belge
edinmesini sagdlarlar. Bu amacla Taraf Devletler:

a. Kitle iletisim araglarini cocuk bakimindan toplumsal ve kulttrel yarari
olan ve 29'uncu maddenin ruhuna uygun bilgi ve belgeyi yaymak icin
tesvik ederler;

b. Cesitli klttrel, ulusal ve uluslararasi kaynaklardan gelen bu tirde bilgi

139



140

ve belgelerin Uretimi, degisimi ve yayimi amaciyla uluslararasi isbirligini
tesvik ederler;

¢. Cocuk kitaplarinin Gretimini ve yayilmasini tesvik ederler;

d. Kitle iletisim araclarini azinlik grubu veya bir yerli ahaliye mensup ¢ocuk-
larin dil gereksinimlerine 6zel 5nem gostermeleri konusunda tesvik eder-
ler;

e. 13'Uncl ve 18'inci maddelerde yer alan kurallar g6z 6ntinde tutularak ¢o-
cugun esenligine zarar verebilecek bilgi ve belgelere karsi korunmasi icin
uygun yonlendirici ilkeler gelistirilmesini tesvik ederler”.

Yukaridaki ilkeler, kitle iletisim araglarinin cocuklarin yararina kullaniimasi, cocuklara
yonelik bilgi ve belgenin Gretimi, dolasimi, yayilmasi ve ¢cocuklarin bunlara erisimi ile ¢o-
cuklarin zararli yayinlara karsi korunmasi ve bu konuda politika gelistiriimesine iliskindir.

lletisim hakki ayni zamanda konusma hakkidir Konusma ise dinleme, biriktirmenin
otesinde agiga vurmayi, kendini ifade etmeyi ve mizakereyi de icerir. Yalnizca gelecek-
te nasil olmasi isteniyorsa Oyle olmak Uzere bilgi ve belge sunularak bigimlendirilen
pasif varliklar degil, kendisiyle ilgili sireclere katilmasi gereken 6znelerdir. Baska tirlu
soylemek gerekirse cocugun iletisim hakki dil araciligiyla ve dil icerisinde baslar. Dil ile
bir toplumsal 6zne haline gelir. Konusmayan/konusturulmayan ¢cocugun iletisimde var
oldugunu séylemek mimkiin degildir.

lletisim hakki cocugun katilma hakkidir.“Cocuk kimdir?” ve “Haklar nedir?” sorusuna
yanit bulan sézlesme, cocugu bir birey olarak ele alarak, kendisiyle ilgili kararlarda gorus
bildirmesi ve bu gortstn dikkate alinmasini emreder. 12inci madde ¢cocugun gorus
olusturmasi ve bunlari ifade etmesi; 13'Unci madde cocugun dusincelerini 6zgur-
ce ve ilgili araclarca ifade etmesi; 14'Unct madde taraf devletlerin cocugun dusince,
vicdan, din 6zgurligune saygr gostermesi; 15inci madde cocugun dernek kurmasi ve
baris icinde toplanmasina yonelik haklari diizenlemektedir. Bu durumda sézlesme co-
cugu aktif bir birey olarak konumlar. Cocugun iletisim hakki, bilgi ve kaynaklara erisme
hakki kadar, ifade etme, katilma hakkini da icerisinde barindirir.

Bu yazida, cocuk haklari sézlesmesinde yukarida ifade edilen iletisim hakkinin dt-
zenlenme ilkeleri merkeze alinarak, cocuklarin medya ile iliskileri degerlendirilecektir.
Cocuklarin medya kullanimlarinin niceliksel ve niteliksel olarak artisina dikkat cekile-
rek, karsl karsiya kaldiklari olasi riskler ortaya konacaktir. Medyanin, farkli mecralarini
icinde barindiran bir kavram oldugu dustndlddginde, calismada cocuklarin en cok
iletisimde oldugu televizyon ve dijital medya merkeze alinacaktir. Cocuklarin gtvenli
bir medya cevresinde yer almalari icin alinmasi gereken dnlemlerin neler oldugu ve
Turkiye'de cocuk dostu bir medya politikasinin gerceklestirilmesi icin yapilan uygula-
malar Uzerinde durulacaktir.



Medya Ekolojisi ve Dijital Yerliler

Geleneksel iletisim araglari olan basili yayin, gazeteler, radyo, televizyon, sinema ve
videonun yaninda dijital teknolojinin olanaklariyla ortaya ¢ikan yeni enformasyon ve bil-
gi teknolojileri, internet ve sosyal medya uygulamalariyla iletisim kaynaklarina her giin
yenisini eklemeye devam etmektedir. Iletisim araclari yalnizca belli amaclar icin belli za-
manlarda kullanilan araglar olmanin &tesinde, bir atmosfer gibi yasamin her alanini ku-
satan ve icinde yer alinan bir mekan halini almistir: Kisisel-kisilerarasi ve sosyal iliskilerin
merkezi, farkli kamularin bir araya geldigi bir kamusal mekandir. Teknolojik yondesme
farkli mecralari, calisma pratikleri ve islevleri agisindan bir araya getirirken, teknoloji ve
insan arasindaki iliski, aragsal olmaktan ziyade neredeyse organik bir iliski haline gelmistir.
Bu durum medya ekolojisi (Postman, 1994) ya da tekno-uzam olarak ¢esitli isimlerle ni-
telendirilmektedir. Bu denli merkezi bir rolt olan yeni iletisim teknolojilerinin cocuklarla
olaniliskisi disiplinlerarasi bir disinme/arastirma konusudur ve nitekim internetin ortaya
cikmastyla birlikte sosyal bilimler ve iletisim alanindaki arastirma egiliminin bu konuda
hizlica arttigini gérmek sasirtici degildir. GinimUz medya ekolojisi icerisinde ¢cocuklarin
iletisim teknolojilerini nasil deneyimlediklerine iliskin arastirmalar hizla artarken bu ko-
nuda tanimlayict dnemli bir kavram Prensky tarafindan yapilmistir. Prensky, Dijital Yerliler
olarak tanimladig yeni kusaklarin bilgisayar, video oyunlari, cep telefonlar vb. gibi tek-
nolojik cevreye dogduklarini, dijital dilin dinyasi icerisinde gelistiklerini, teknoloji dilinin
anadilleri oldugunu, daha eski kusaklarin ise dijital dili sonradan ¢grenen, aksanli Dijital
Go¢menler olduklaring; dijital gocmenler ile dijital yerli kusaklar arasinda 6grenme-algila-
ma-uygulama vb. durumlardan kaynaklanan catismalarin ayni zamanda yasamin topye-
kin deneyimlenmesinde de belirginlestigini ifade etmektedir (Prensky, 2001). Bu tanim-
lamadan yola ¢ikildiginda gtiindmizde, toplumsal gruplar arasindaki ayirt edici farklilik
bilgi/enformasyon/iletisim teknolojilerinin kullanimindan kaynaklanmaktadir.

Cocuklarin iletisim teknolojilerine erisimi, kullanimi ve oranlari ve anlamlandirma
bicimlerine bakmak, dijital yerli kavramsallastirmasinin olgusal dayanaklarini anlama-
miza yardimci olmaktadir. Ebeveynler esliginde kitap okuma, televizyon ve muzik dinle-
me ile baslayan ¢ocuklarin iletisim araclari kullanimlarinin, yaklasik bir yasindan itibaren
televizyon izleme ile devam ettigi, 3-4 yaslarindan itibaren arag ve icerik tercihlerinin
basladigl, kiz ve erkek cocuklar arasindaki tercihlerin belirginlestigi gordlmektedir. Yine
cok erken yaslarda cocuklarin, bilgisayar, tablet, akilli telefonlarla etkilesime gectigi, bu
ortamlardaki iceriklere ulastigi gortlmektedir. Cep telefonu ya da tablet ekranini blyit-
mek i¢in parmaklarini kullanan ¢ocukla karsilasmayanimiz yoktur. Yasa gore farkliliklar
ortaya ¢ikmakla birlikte, 6zellikle okul &dncesi cocuklarin evdeki geleneksel televizyona
daha acik konumda olduklari saptanmistir. Bu yas grubu icin televizyon neredeyse bir
“elektronik bakici”konumundadir. Dogrudan televizyon karsisinda oturup, izlenmeseler
bile televizyon ev ici glindelik yasama eslik eden fon sesidir. Bytk cocuklar agisindan
da 6nemini ciddi bicimde koruyan televizyon izleme ginimizde, ¢coklu-medya or-
tamlarina kayarak, etkinlik kapasitesini artirmistir. Artik tabletler, bilgisayarlar, cep tele-
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fonlari birer televizyondur. Cocuklar okula baslarken ayni zamanda teknoloji okuryazari
olarak baslamakta, egitim kurumlari akilli tahtalar da basta olmak Uzere teknolojiye
uyum saglamaya calismaktadir. Internet kullanimi artarken, sosyal medya araciligiyla
toplumsal iletisim de medya dolayimiyla gerceklesmektedir. Ekranlarin her yerde oldu-
gu glinimuzde artik televizyon kalturd, dijital kulttr gibi tek tek iletisim ara¢ ve ortam-
larini tanimlayan kavramlar yerine ekran kalttra kavrami kullaniimaktadir.,

Gocuklarin televizyon ve dijital teknoloji kullanim oranlarina baktigimizda ekran ba-
sinda gecirilen zamanin gecmise oranla istikrarli bir sekilde arttg gorilmektedir: Orne-
gin Ingiltere'de 2005-2015 yillar arasinda, 8-11 ve 12-15 yas araliginda cocuklarin dijital
medya karsisinda gecirdikleri zaman iki kattan fazla artmistir. Buna gore 8-11 yas araligin-
daki cocuklarin televizyon izleme oranlari haftada 13.2 saatten, 14.8 saatte, dijital medya
kullanimlari ise haftada 4.4 saatten 11.1 saate ylkselmistir (OFCOM, 2015). 2005 yilinda
11-15 yas arasi cocuklarin haftada 14.7 saati televizyon karsisinda gecgerken bu oran 2015
yilinda 15.5 saate yUkselmistir. Buna karsilik ayni grupta internet ve dijital medya kullanma
oranlari haftada 8 saatten 18.9 saate yUkselmistir. ABD Mart 2015 tarihinde yapilan arastir-
mada 8-12 yas arasi cocuklarin giinde 146 dakika, 13-18 arasi cocuk/genclerin 158 dakika
televizyon izledikleri bulgulanmistir (www.statista.com). 2015 yilinda yapilan baska bir
arastirma ise 0-4 yas araligindaki cocuklarin neredeyse yarisinin her guin televizyon izledi-
§gini, bir yasindan kuictik cocuklarin % 43'Gntin tasinabilir iletisim araglarini oyun oynamak,
televizyon ve video izlemek icin kullandigini, 2 yasindan itibaren bu oranin % 72'ye cikti-
gini gdstermektedir. 2013 yilinda 0-8 yas araligindaki cocuklarin % 72'si tasinabilir iletisim
araclarini kullanirken, bu oran 2011 yilinda %38dir. Burada dikkat cekici olan sey cocuk-
larin tasinabilir medyayi kullanma yaslarinin neredeyse ikiye inmis olmasidir. Calisma bul-
gularina gore oyalamak, aglamalarini dnlemek, dikkatlerini cekmek Uzere telefon, tablet
gibi araglarin bir yas alti cocuklara aileleri tarafindan verildigi, bu durumun 4 yasina kadar
devam ettigini gostermektedir (Kabali vd, 2016). Tasinabilir dijital iletisim teknolojilerinin
aileler tarafindan bir tur ‘dijital yatistirici” olarak kullanildigi anlasiimaktadir.

Turkiye'deki cocuklarin ekran kullanimina iliskin de benzer bir egiliminin varoldu-
Junu sdylemek mumkinddr. Turkiye Istatistik Kurumunun (TUIK) 2013 yilinda gercek-
lestirdigi "Hane halki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi’na goére her on ¢ocuk-
tan dokuzu hemen her giin televizyon izlemektedir. 6-15 yas grubundaki ¢cocuklarin
neredeyse tamami (%95 ortalama) her gun televizyon izlemektedir. Glinde ortalama
dort saatin Uzerinde TV izleyen ¢ocuklarin orani 6-15 yas grubunda %12 iken, 6-10 yas
grubunda 9%12,5, 11-15 yas grubunda %11,6dir. Cocuklarin % 60,5 bilgisayar, % 50,8'i
internet, % 24,3'U cep telefonu kullanmaktadir. Interneti en ¢ok % 84,8 ile ¢dev yapma
veya 6grenme, %79,5 ile oyun oynama %56,7 ile bilgi arama ve %53,5 ile sosyal medya
aglarina katilma amaciyla kullanmaktadirlar.

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) 2013 yilinda “Turkiye'de Cocuklarin Medya Kul-
lanma Aliskanliklarr Arastirmasi’ni gerceklestirmistir. Sonuclar, 6-18 yas grubu ¢ocuk/



genglerin % 97.9'unun evinde televizyon oldugunu, cocuklarin % 65.8'sinin gtinde 1-3
saat arasinda televizyon izlediklerini, en ¢cok kullandiklarr iletisim aracinin ise gtinde 2
saat 39 dakika ile cep telefonu oldugunu gostermektedir. ilkokul égrencilerinin daha
cok televizyon izledikleri, televizyon izleme, bilgisayar ve internet kullaniminin gelir se-
viyesi arttik¢a arttigi, bitdn 6grencilerin yaklasik yarsinin siklikla bilgisayar, internet ve
cep telefonu kullandiklari ve tabletle oynadiklari, ilkokul caginda 1-2 saatlik internet
kullanimina karsilik lise gruplarinda kullanimin 5 saatin Uzerine ¢iktigi gortlmektedir.
Farkli yas gruplarindan batin ¢ocuklar arasinda ekran kullaniminin artmasina karsilik,
bolgesel farkliliklarin bilgi/dijital ugurumu agisindan hala énemli bir degisken oldugu
da ayni arastirma bulgularindan ¢ikarsamaktayiz. Turkiye'de Dogu ve Giineydodu Ana-
dolu Bolgelerinde internet/bilgisayar, cep telefonu tablet kullaniminin diger bolgeler-
den daha az oldugu goérilmektedir. Ancak internete erisim gerceklestiginde cocuklarin
kullanim yaslari ve kullanim tarzlarinin da diger bolgelerle benzer dzellikler tasidigi go-
rdlmektedir.

Avrupa Cevrim-ici Cocuklar Arastirma Projesi-Turkiye Arastirmasi da ayni sekilde,
2010-2015 yillari arasinda ¢cocuklarin dijital medya kullanimlarinin her kategoride artti-
gini bulgulamistir (EUKO- Turkey, 2015). Buna gdre cocuklarin internete erisim ve kul-
lanma yasi 5'den 2'ye dismUstlr. 6-7 yaslarindan itibaren tablet, internet ve cep telefo-
nu kullanimi baslamakta, 9-10 yaslarindan itibaren sosyal medya Gzerinden arkadas ve
yakinlarla iletisim kurma yayginlasmaktadir. Ev ici bilgisayarlara sahip olma ve internet
altyapisinin gelismesiyle de internet kafeler yerine evde internet kullanma sikhgr art-
mistir. Cocuklar interneti sirasiyla oyun oynamak, youtube videolari izlemek, okul dev-
lerini arastirmak, film izlemek, muzik dinlemek, sosyal aglara erismek amaciyla kullan-
maktadir. internet (izerinden arkadas edinenlerin orani da azimsanmayacak ¢lctidedir.
Bulgular dijital platformlarda televizyon izlemenin arttigini gdstermektedir. Cocuklar
tek bir mecra yerine ¢oklu-medya ortaminda farkli uygulama ve platformalari bir arada
kullanma becerisine sahiptir. Ornegin telefon, gercek islevinin yaninda oyun oynama,
internette arama yapma, facebook, twitter, instagram, youtube gibi sosyal medya plat-
formlarina girme ve televizyon izleme gibi coklu amaglar icin kullanilmaktadir.

Medyada Cocuklara Yonelik Riskler ve Hak ihlalleri

Butlin dunyada oldugu gibi Turkiye'deki cocuklarin da televizyon ve dijital ekrani
yasamlarinin ayrilmaz bir parcasi olarak gordukleri anlasilmaktadir. Cocuklar Prensky’nin
ifade ettigi gibi teknoloji okuryazarlaridir, ancak ¢cocuklarin maruz kaldiklari igeriklerin
olumlu yanlarini gérebilme risklerini degerlendirebilme ve icinde olduklari sosyal or-
tamlari, etkilesim ve iletisimleri anlamlandirmalari kapasite ve yeterlilikleri acisindan
(dijital ya da geleneksel) medya-okuryazari olmalari daha da 6nemlidir. Ancak boyle
oldugunda ¢ocuklarin gtvenli bir medya cevresinde oldugu séylenebilir ki, medyaya
erisim ve medyanin kullanimina kadar medyay! bilincli olarak degerlendirebilme ve gu-
venli bir cevresinde olma ¢ocuklarin temel hakkidir.
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Televizyonun ¢ocuklarin bilgi, egitim, haber ve enformasyon kaynagi, edlence ve
dinlenme araci olarak 6nemli bir islevi oldugu, yasam tecrtibesine katkisi oldugu, daha
once hi¢ gérmedikleri insanlari, yasam tarzlarini ve kimlikleri deneyimlemek icin firsat
sundugu tartismasizdir. Buna karsilik televizyonun temsil sisteminin insa ettigi gerceklik
tanimlarinin gercegin nasil olmasi ve yasanmasi gerektigini belirledigi de agiktir. Cocuk-
larin dUstince, tutum, davranislarinin etkilenmesinin toplumsal cevre degiskenleriyle
birlikte ele alinmasi yonindeki elestirel bir perspektifin varligina karsilik, ekrana maruz
kalmayla etkilenme arasinda bir korelasyon oldugu da agiktir (Timisi, 2012). Televizyon
onitinde gecirilen zamanin artmasi buna karsilik diger sosyal iliski ve etkinliklerin azal-
masi, cinsellik, saldirganlik ve siddet gibi olumsuz icerikler ile reklam ve manipulasyon
gibi cocugun gelisim ve toplumsal deneyimine uygun olmayan iceriklerle her tirlt
kamusal ve mahrem bilgiye erisimleri ve bunun sonucunda “cocuklugun yok olusu’,
cocugun bir tiketici olarak hedeflenmesi, yazili basin da dahil olmak tzere televizyon-
da cocuklarin magdur olarak temsil edilmeleri, magdur ¢ocuklarin magduriyetlerinin
medyatiklestirilmesi, hukukla ihtilafa dismus ¢ocuklarin suclu olarak dtsmanlastirila-
rak temsili, cocuklarin kendileri icin ve kendileri adina medyada yer almamasi, dnemli
elestiri noktalaridir. Diger taraftan televizyona maruz kalmanin yol actigi dikkat dagi-
nikhidi, algilamada bozukluk, obezite, sosyallikten kopma vb. gibi etkiler ise akademik,
bilissel, psikolojik gelismeye iliskin olumsuzluklardir. Bu elestiriler kismen, televizyon da
dahil olmak tizere genel olarak geleneksel medyanin tek yonli mesaj aktaran, hiyerarsik
orgltlenme yapisiyla ve cocuk odakli olmayan, tam tersine cocugu izlenme/reyting
islemlerinin bir nesnesi haline getiren profesyonel habercilik/yayincilik pratikleriyle, kis-
men de televizyonu bir cocuk bakicisi olarak konumlayan ailelerle ilgilidir.

Dijital medya ve internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte cocuklarin erisim ve kullanim
acisindan medya cevresinin genisledigi, olanaklarin artti§i daha 6nce ifade edilmis-
ti. Internet ve sosyal medya geleneksel televizyonun tek yonl, dikey iletisim tarzina
meydan okuyan bir nitelik tasimakta, zaman, mekan ve toplumsal sinirlari asan, bireyin
kendi toplumsal iletisim cevresini belirleyen 6zelligi ile aktif katilimci ve etkilesimli bir
iletisime izin vermektedir. Cocuklar da internet ortaminda bir icerik Ureticisi haline gel-
mekte, icerigi belirleme, secme ve kullanmada goreli 6zgUrlik imkani kazanmaktadir.
Dijital medya, egitim, arastirma, bilgilenme imkanlarini genisletmistir. Oyun oynama,
film izleme, eglence araclari sunmaktadir. Ancak, cocuklarin internet sitelerinin yalniz-
ca tUketicisi olduklar, sitelerin etkilesimli imkanlari kullanmadiklari, cocuklarin yalnizca
sosyal medya da aktif olabildikleri gortlmektedir. Sosyal medya ¢ocuklarin akranlariyla
bir araya gelmeleri icin bir sosyal platform olusturmaktadir. Fikirlerini ifade etme, kendi-
leri gibi distnen cocuklara erisebilme imkani sunmaktadir.

Dijital teknolojinin sundugu bu olanaklara karsilik cocuklarin karsi karsiya kaldiklari
riskler geleneksel medya ve televizyona oranla daha da artmistir. Avrupa Cevrim-ici Co-
cuklar Arastirma Projesi'ne gore (EUKO, 2016) Turkiye'de de internette cocuklarin cinsel



icerikli fotografla karsilastiklari, cinsel icerikli mesajlar aldiklari, zorbaliga maruz kaldiklari
yUz ylze tanimadiklari kisilerle gorustukleri, isim, yas, adres bilgileri ile fotograf gibi 6zel
bilgilerini paylastiklari, kimliklerinin baskalari tarafindan kullanildigi, sahtekarlik nede-
niyle para kaybettikleri, tanimadiklari kisilere 6zel bilgilerini ve fotograflarini génder-
dikleri, sanal seks sitelerine girdikleri, pedofili ve yetiskinlerin tekliflerine acik kaldiklari
gorilmustur (EUKO- Turkey, 2015)..

Cocuk Dostu Medya icin Politika Gelistirme ve Aktorler

Cocuklar aktif bir zihinsel strecle, secmeci bir algilama ile ihtiyaclarina yonelik do-
yum arayan bireyler olsalar da, televizyona acik kalmalari, internet ve sosyal medya
kullanma becerileri onlari olasi riskler karsisinda guicli kilmamakta, tam tersine ¢ocuk
dostu bir dijital medya ekolojisi i¢in dnlemler alinmasi kamusal bir sorumluluk olarak
belirmektedir. Teknoloji okuryazari olmak, dijital medya okuryazari olmak anlamina gel-
memektedir. Bu baglamda iletisim hakki kendi basina birakilacak ya da yalnizca pazar
yonelimli ya da ideolojik medya kuruluslarinin ya da internet icerik saglayicr kurulusla-
rin inisiyatifine birakilamayacak kadar ©nemli bir konudur ve dizenlenmesi toplumsal,
etik, hukuksal bir zorunluluktur. Cocuk haklar sézlesmesinin temelinde yer alan cocuk-
larin yUksek yarar anlayisi, bu aktif gelisimi dikkate alacak uygun kosullarin yaratiimasini
ancak dnlemler alinmasini ifade etmektedir.

Cocuklarin gtvenli bir iletisim ortaminda, riskleri anlamalari ve tedbir almalari yasa
gore artmakla birlikte, aile en &nemli koruyucu aktoérdir. Cocugu medya karsisinda yal-
niz birakmamak, karsi karsiya kalabilecekleri riskler konusunda bilgilendirmek, konus-
mak, koruyucu filtreleme programlari kullanmak ailenin alabilecegdi onemli tedbirlerdir.
Bunun yaninda medya kuruluslari, gazetecilik 6rgitlenmeleri ve internet icerik saglayici
kuruluslar dijital medya igeriginin etik ilke ve kodlarini gelistirmekte dnemli aktorlerdir.

Sozlesme ulus devletleri de baslica aktor olarak konumlamaktadir. Ogrenme, ken-
dini-ifade etme ve katilma olanaklarini gelistirmek Gzere bilgi, enformasyon ve firsat
olanaklarini saglamak, cocuklar ve ebeveynler tzerinde farkindalik olusturup, destek
politikalar Gretmek, koruyucu 6nlemler alinmasini gerceklestirmek, uluslararasi sozles-
meleri uygulamaya koymak devletlerin dnemli yukimlaltklerdir.

Bu baglamda uluslararasi kuruluslar tarafindan, cocugun erisim ve katihm hakkin-
dan vazge¢cmeden nasil bir medya ekolojisi icinde oldugu, hangi iletisim araclarina
erisebildigi, bunlari nasil kullandigl, ne tlr mesajlara maruz kaldigi ve bunlarin olasi
sonugclari konusunda sézlesmeyi temel alan ¢ok sayida dizenleme, 6neri metni ger-
ceklestirilmistir. Cocuklari medyaya karsi koruyucu dnlemlerin nasil olmasi gerektigi de
bu baglamda sézlesmenin ruhu acisindan dnemlidir. Gantmuzun demokratik ilke ve
idealleri agisindan, yasaklayici denetim yerine, cocuklar da dahil olmak Gzere kendileri
adina karar verilecek olan gruplarin da icinde yer aldidi ortak/kolektif dizenleme an-
layisi ©n plana ¢ikmaktadir. Bu felsefeyi iceren sdzlesmenin 6ninl agtigi ve BM catisi

145



146

altinda gergeklesen Oslo Cagrisi (1999) kamu ve 6zel medya kuruluslarina cocuklarin
yUksek yararini gbzeten, erisim, katilim ve zararli iceriklerden korunmalari icin ilgili ak-
torlere yonelik bir politika metnidir. Buna gore cocuklarin dijital medya da dahil olmak
Uzere medyaya erisim hakki, cocuklarin medyaya katilma hakki, cocuklarin ekrandaki
siddetten korunma hakkinin gézetilmesi ve medyanin cocuk haklarini korumasi ve bu
konuda farkindaligin olusturulmasindaki rolt oldukga dnemlidir. UNICEF'in aktif olarak
yer aldigi calismalarin yani sira UNESCO tarafindan, 1999'da The Killing Screen Violence on
Television and its Impact on Children kitabi, 1999'da Internette Cocuklarin Cinsel Istismari,
Cocuk Pornografisi ve Pedofili (izerine Uzmanlar Toplantisi cocuklar zararli iceriklerden
korumak icin dikkat ceken ve standart ortaya koyan calismalardan bir kagidir. Avrupa
Birligi blnyesinde Sinir Otesi Televizyon Sézlesmesi (1989) Avrupa yayin kuruluslari icin
temel standartlari koyan bir belge olarak, ulusal mekanizmalar tzerinde belirleyicidir.
Gocuklarin ve genglerin fiziksel, zihinsel ve ahlaki gelisimlerini zedeleyebilecek program
hizmetleri ve bunlarin seyredilebilecedi zaman ve saatlerde yayinlanmayacagini ve ki-
cUklerin yayinlarin zararli etkilerinden korunmasi icin yayinciya sorumluluk yiklemenin,
yaninda S6zlesme ¢ocuklara yonelik ve ¢cocuklar konu alan reklamlari diizenlemekte-
dir. Lizbon Anlasmasi, Avrupa Temel Haklar S6zlesmesi (2009) yayincilikta cocuklarin ytk-
sek menfaatini ve cocuklarin katiimini n plana ¢ikarmaktadir. Avrupa Konseyi Siber
Suglar Sézlesmesi, (2001) internette ¢cocuk pornografisinin Gretim, dagitim, dolasimini
yasaklamistir. Avrupa Birligi Gorsel Isitsel Medya Hizmetleri Yonergesi (2007) cocuklara ilis-
kin zararli icerigin yayin saatinin dizenlenmesi, sifreleme konularinda dtzenlemeler
icermektedir. Avrupa Gérsel-Isitsel Enformasyon Hizmetlerinde Cocuklarin ve Insan Onuru-
nun Korunmasi ve Cevap Hakki (2006), cocuklarin geleneksel medya ve internetin zararli
etkisinden korunmasi icin 6z dlizenleme ve ortak diizenleme ilkelerini belirlemektedir.
Cocuklarin Internette Korunmasi Programi cocuklarin internetteki siddet, alkol reklam
ve pornografik icerikten korunmasi ve bunlara dair alinmasi gereken tedbirlere dikkat
cekmekte, Giivenli internet Icin Eylem Plani adiyla yenilenerek farkindalik yaratiimasini ve
internetin gtvenli kullanimini, filtreleme ve izleme sistemi gelistiriimesini tesvik etmek-
tedir (Glven, 2011:56).

Turkiye yukarida sz edilen oneri ve anlasmalar dogrultusunda 6zellikle 2000'ler-
den itibaren duyarlilik, farkindalik yaratma ve dizenleyici politika Gretme calismalari
gerceklestiriimektedir. Bunlarin bir kismini kisaca 6zetlersek:

- Turkiye Buytk Millet Meclisi Cocuk Haklar izleme Komitesi: Bu komite, cocuk
haklar sozlesmesi cercevesinde ¢ocuk haklarinin gelistirilmesine ve toplumsal
duyarlihigin artirlmasina iliskin faaliyette bulunma amaciyla kurulmustur.

- Radyo Televizyon Ust Kurulunun televizyon ve internetin gtivenli kullanimina ilis-
kin yapmis oldugu dizenlemeler:

1. Icerik Siniflandirma ve Uyarma: Televizyon programlarini yas ve icerik agisindan
siniflandiran akilli isaret uygulamas.



2. Medya Okuryazarligr Programi: Milli Egitim Bakanligi ile birlikte okullarda ders
olarak okutulmak Gzere, elestirel medya okuryazarligi programi olusturulmasi
ve Ogretmenlerin egitilmesi.

3. lyi Uykular Cocuklar: Televizyon Yayincilari Dernegi ile birlikte cocuklarin ekran
karsisindaki zamanlarini dtizenleyici uyarici anonslarin konulmasi.

4. Izleyici Telefon Hatti: Izleyici sikayet ve tepkilerini degerlendirme.
5. Internetin Givenli Kullanimi icin Bilgilendirme ve Filtre Programi

- UNICEF Turkiye Ofisi tarafindan Trkiyedeki cesitli Universitelerin iletisim Fakdil-
teleri ile birlikte gerceklestirilen Cocuk Haklari Ders Programi: Gazetecilik egitimi
veren fakultelerin 6grencileri icin bir ders programidir. Bunun sonucunda Cocuk
Haklari ve Gazetecilik Uygulamalan: Hak Temelli Perspektif isimli bir kitap hazirlan-
mustir (Unicef, 2007).

- Sivil Toplum Orgditlerinin Egitimleri: Bagimsiz iletisim Agi UNICEFle birlikte 2007
yilinda Turkiye'nin 7 bolgesinde yerel habercilere yonelik, Cocuk Odakli Habercilik
Egitim Programi gerceklestirilmis ve bunun sonucunda Cocuk Odakli Habercilik
kitabi yayinlanmustir (BIA, 2007). Mine Gencel Bek ve Abdtilrezak Altun’un danis-
manhginda ingiliz Kultir Merkezi/BBC World Service Trust ve TGC'nin birlikte dii-
zenledikleri egitim calismalarinin ardindan ortaya ¢ikan Medya ve Cesitlik Kilavuzu:
Cocuk medya profesyonellerinin cocuklara iliskin haberlerde uymasi gereken etik
kurallara dikkat cekmistir (2007).

Gocuk Vakfi tarafindan 2010 tarihinde, Turkiye capinda 6230 ¢§renci ve ¢ocuk

meclisi Gyesinin goruslerinden olusan Sesimizi Kim Duyacak! 2010 Cocuk Gértsti Ra-
poru hazirlanmis ve 2011 yilinda 1. Tirkiye Cocuk Haklari Kongresi dizenlenmis ve aka-
demisyenlerin yaninda cocuklarin da aktif olarak katilim gosterdigi oturumlar dizen-
lenmistir.

- Dijital Medya Platformlari: internet tizerinde yer alan cesitli internet ve cocuk plat-
formlar arasinda dikkat cekici olan dijital medya ve cocuk, Bilgi Universitesi iletisim
Fakultesi tarafindan hayata gecirilmis bir projedir. Konuyla ilgili akademik ¢alisma-
lar ve uzman gorUslerini aileler basta olmak Uzere egitimciler ve tim paydaslarin
ilgisine sunmaktadr.
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UNESCO Turkiye Milli Komisyonu Yénetim Kurulu Uyesi ve Iletisim Ihtisas Komitesi
Baskanidir.

Kenan Boliikbas

1975 tarihinde Samsun Ladik'te dogdu. 1996 yilinda Mimar Sinan Gizel Sanatlar Uni-
versitesi Sosyoloji bolumund bitirdi. Askerlik gérevini 1997'de tamamladiktan sonra
1999da TRT'de produktor olarak calismaya basladi. 2003'te sosyoloji alaninda yiksek
lisans, 2016'da Marmara Universitesi Iletisim Fakiltesi Radyo TV Sinema bolimiinde
doktora egitimini tamamladi. Halen TRT Istanbul Radyosu'nda prodiiktor, Marmara
Universitesi'nde égretim gorevlisi olarak calismaktadir. Evli ve bir cocuk sahibidir.

Aylin Gorgiin Baran

Lisans, yUksek lisans ve doktorasini Hacettepe Universitesi Edebiyat Fakiltesi Sosyoloji
Boliminden almistir. 2009 yilinda profesér olmustur. Ilgi ve calisma alanlari medya,
iletisim, kadin ve toplumsal cinsiyet, siddet, aile ve yaslanma Uzerine olup bu konu-



larda indeksli dergilerde makaleleri ve uluslararasi bildirileri bulunmaktadir. 2014-2015
yillan arasinda “Suskunlugun Cighigr AB Projesini” ile “isverenlerin ise Aimda Toplum-
sal Cinsiyet Esitligi Algisi Dunya Bankasi Projesini” yaritmusttr. UNESCO Turkiye Milli
Komisyonu'nun, “Tirkiye ve Azerbaycan'da Geleneksel El Sanatlarinin Uretiminde Kadi-
nin Rold” Projesine arastirmaci olarak katilmistir. Basbakanlik Aile ve Sosyal Arastirmalar
Genel Midirltga tarafindan desteklenen “Yash ve Aile iliskileri Arastirmasi: Ankara Or-
negi’ projesinin yariticiligini yapmistir. 2011-2013 yillaninda H.U. Sosyoloji Anabilim
Dali“Kadin ve Toplumsal Cinsiyet Calismalari Ytksek Lisans Programi'nin kuruculugunu
Ustlenmistir. 2011-2017 yillariigin iki ddnem UNESCO Turkiye Milli Komisyonu “Toplum-
sal Cinsiyet Esitligi Ihtisas Komitesi” Yonetim Kurulu Gyeligine atanmistir. Sosyoloji Der-
negi ile Yash Sorunlari Arastirma Derneginin tyesidir. Halen H.U. Genclik Arastirma ve
Uygulama Merkezi Midurltiga gorevini sirdirmektedir

Nihal Kocabay-Sener

1985 yilinda istanbul'da dogdu. 2008 yilinda Istanbul Universitesi iletisim Fakdltesi
Gazetecilik Bolimu'nden mezun oldu. 2010 yilinda Bati Medyasinda Dogu Toplumla-
rnnin Yansimasi baslikl yiksek lisans tezi ile Istanbul Universitesi Gazetecilik Anabilim
Dal'ndan mezun olan Kocabay-Sener, 2015 yilinda ayni Universitede “Dijital Medya
Teknolojilerinin Tekno-Sosyoloji Baglaminda Incelenmesi” baslikli tez ile doktorasini ta-
mamladi ve “lletisimin Tekno-Sosyolojisi” ismi ile tez calismasini kitaplastirdi. Medya ve
Din Sempozyumu'nun dizenleme komitesinde yer alan Kocabay-$Sener, Medya ve Din,
Dijitallesen Din kitaplarinin editorleri arasinda yer aldi. 2013 yilindan bu yana Istanbul
Ticaret Universitesi Iletisim Fakultesi'nde gérev yapan Kocabay-Sener, yardimer docent
olarak gorevini stirdirmektedir. iletisim sosyolojisi, dijital iletisim ve medyada temsil
Uzerine calismaktadir.

Haluk Giirgen

1977 yiinda Eskisehir Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiltesinde akademik ya-
samina baslayan Haluk Glrgen 2006 yilina kadar bu fakiltede iletisim, reklamcilik ve
halkla iliskiler alanlarinda cesitli dersler verdi, makaleler yazdi, yoneticilik yapti. Ayrica
kisiler arasi iletisim, reklam, halkla iliskiler, kurumsal iletisim, itibar yonetimi konularinda
6zel ve kamu kurumlarinda ¢ok sayida egitimler gerceklestirdi, projeler yonetti ve da-
nismanlik yaptr .

2006 yilinda istanbul’a yerlesti ve Bahcesehir Universitesi iletisim Fakdiltesinde yo-
neticilik yapti. Halen ayni faktltede 6gretim Gyeligi gérevini strddrtyor.

Ozlem Avca-Aksoy

Lisans egitimini Hacettepe Universitesi Sosyoloji Bélimuinde, yiksek lisans egitimini
Galatasaray Universitesi Iletisim alaninda, doktora egitimini ise Mimar Sinan Guizel Sa-
natlar Universitesi Sosyoloji alaninda tamamladi. Doktora sonrasi lllinois Universitesi
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Orta Dogu Arastirmalar Merkezi'nde misafir arastirmaci olarak calisti. iletisim sosyolo-
jisi, toplumsal hareketler, genclik calismalari, din sosyolojisi alaninda calismalarini str-
dirmektedir. Halen Usak Universitesi Sosyoloji Bélimi'nde gorev yapmaktadir. Ayrica
UNESCO Tarkiye Milli Komisyonu Iletisim Thtisas Komitesi Gyesidir.

Niliifer Timisi

Ankara Universitesi Basin yayin mezunudur. 1999 yilinda Ankara Universitesi SBE ta-
mamladigi “Yeni iletisim Teknolojileri ve Demokrasi: Internet Ortaminda Kamusal Kati-
lim”isimli teziyle doktor Gnvanini almustir. lletisim Bilimleri alaninda docent olan Timisi,
Istanbul Universitesi lletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Balimiinde Profesdr
olarak gorev yapmaktadir. ABD, The State University of Rutgersda doktora calismasi
yapmis, Ingiltere Manchester Universitesi Kadin Calismalari Bolimiinde arastirmaci,
KKTC Dogu Akdeniz Universitesinde ve uzun yillar Ankara Universitesi Iletisim Fakil-
tesinde 6gretim Uyesi olarak gérev yapmistir. UNESCO Turkiye Milli Komisyonu, Kultd-
rel ifadelerin Cesitliligi ihtisas Komitesi Gyesidir. Yeni medya, kamusal katilim, alternatif
medya, medyada ¢ocuk, toplumsal cinsiyet ve temsil, teknoloji sosyolojisi calismaktadir.

Nefise Bulgu

Doktorasini Hacettepe Universitesi Sosyoloji Bélimiinde tamamladi; doktora tezini“co-
cuk, siddet, kitle iletisim araclari arasindaki iliski” Gzerine hazirladi. 1996 yilindan beri
spor sosyolojisi alaninda calismakta ve sporun toplumsal énemi ve sorunlari Gzerine
calismalariny, elestirel acidan ele almaktadir. Ozellikle sporda; siddet, taraftarlik, toplum-
sal fayda, tiketim, kimlik, kiltur, beden, toplumsal cinsiyet, medya alaninda ve rekreas-
yon ile giindelik yasam konusunda calismalar bulunmaktadir. Halen Hacettepe Univer-
sitesi Spor Bilimleri Fakultesi Rekreasyon BolUm baskanidir.

Zeynep Karahan Uslu

istanbul Universitesi iletisim Fakiltesinden mezun olup, ayni Universite'de Halkla ilis-
kiler ve Tanitim dalinda yuksek lisans, doktorasini tamamlamis, Istanbul Universitesi
Halkla Iliskiler ve Tanitim, Sosyoloji Balimi'nde égretim Gyeligi, Istanbul Aydin Univer-
sitesi IFinde 6gretim Uyeligi ve Turkiye Arastirmalarn Merkezi (TAM) Baskanligy, TOBB
ETU'de Gérsel lletisim Tasarimi Bolim Baskanligy, Rektér Danismanhig yapmistir. Halen
Cankaya Universitesi Halkla lliskiler ve Reklamcilik Bolim Baskanhdr ile Mitevelli He-
yet Baskan Danismanhigini strdtirmektedir. TBMM'nde 22. ve 24. Dénem'de Istanbul,
Sanlurfa Milletvekilligi ve Komisyon Baskanliklart yapmistir. Politik kariyeri cercevesinde
2002'den bu yana AK Partide Baskan Yardimcihigi, MKYK Gyeligi, Genel Baskan Danis-
manhgr gorevlerini yardtmustdr.

Yildiz Sarayr Vakfi Mitevelli Heyet Baskanlig, Avrupa Akdeniz Yerel ve Bolgesel Yo-
netimler Isbirligi Komitesi (COPPEM) Baskan Yardimcilid, International Communication
Association(ICA) Uyeligi, Avrasya Sosyologlar Dernegi Yonetim Kurulu Kurucu Uyeli-



§i gibi akademik, sosyal alanlarda calisan STK'larda sorumluluk tstlenmektedir. Prof. Ka-
rahan Uslu'nun Italya Devlet Nisani (Ordine della Stella Della Solidarieta taliana), cesitli
ulusal, uluslararasi odulleri olup, iletisim sosyolojisi, siyasal iletisim, kultUrlerarasi ileti-
sim, reklam ve pazarlama iletisimi konularinda yazar, editor, bolim yazari oldugu sekiz
kitabi, cok sayida makale ve benzeri calismasi bulunmaktadir.

Ali Arslan

Selcuk Universitesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Sosyoloji bélimiinden mezun oldu. 1993
yilinda, YOK tarafindan Gaziosmanpasa Universitesi'ne akademisyen olarak atandi. YOK
bursuyla, 1993 yilinda Ingiltere'ye gitti. Dil egitiminin ardindan, ytksek lisansini ve dok-
torasini, ingilterede Surrey Universitesi (University of Surrey) Sosyoloji béliminde ta-
mamladi. Gaziosmanpasa Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi ve Egitim Fakultesinde
yonetici (dekan yardimcisi ve bolim baskani) ve 6gretim Uyesi olarak gérev yapti. 2000
yilinda, sosyoloji boliminde Yrd. Dogent oldu. 2012 yilinda Siyaset Sosyolojisi Docenti
oldu. 2006 yilindan beri Mersin Universitesi, Fen-Edebiyat Fakltesi, Sosyoloji bolimiin-
de gorev yapmaktadir

Mustafa Caglayandereli

Mersin Universitesi Fen Edebiyat Fakdiltesi Sosyoloji Bolimi‘nde égretim Gyesidir. Kent
Sosyolojisi, Koy Sosyolojisi, Siyaset Sosyolojisi ve Demografya alanlarinda calismalari-
ni yogunlastirmistir. Yazarin yayinlar arasinda “Ortakent Esnafi Uzerine Uygulamali Bir
Arastirma - Sivas Ornegi’, “Mafya Dizilerinin Genglik Uzerindeki Etkisi” ve “Her Yon(yle
Polatll — Demografik ve Sosyolojik Analizler” 6ne ¢ikanlardir. Yazarin bunlarin disinda
kitap boltim yazarhgi, ulusal hakemli dergilerde ¢ok sayida makale yazarligi ve ulusal ve
uluslararasi kongrelerde bildirileri bulunmaktadir. Caglayandereli, Sosyoloji Derneginin
ve Avrasya Sosyologlar Dernegi'nin Gyesidir.
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