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Porno TV yayınları Batı Avru
pa-ülkelerinde taitışma konusu olu
yor. En önemli olay İngiliz hüküme
tinin Intelsat 2 uydusuyla yayın ya
pan Red Hot:Teıevısion adli porno
kanalını yasaldamak için yaptı~ı gi
nşd oldu. ‘ . . . .

Stüdyolarım Danimarka’da ku
ran Red Hot TV’adındakiHofr~nda
kali~1ı uydu ‘ar&ih~~ iİ~ haftad~ üç
kez hığfitere’ye 9önelik yayın yapı
yordu. Bü yayını izleyebilmek için
dekodör denen TV anahtarı gerek
mekteydi. Kanala abone olup de
kodor alanların sayısı 22 bin ve ka
çak olarak yayım’izleyünlerin şayısı
da 60 bin kadardı. Red Höt TV’nin
yayınları ~son zamanlarda İngilte
re’de büyük eleştirilere konu olmuş
ve birçok milletvekilleri bu
yayınların . durdurulmasını istd
mişler,di. Bu kampünya karşısında
İngiliz hükümeti. markezi
Biiiksel’de olan-Avrupa Komisyo
nu’na başvurarak Red Hot TV’ye
karşı önlem alınmasını önerdi:

Avrupa KoMisyonü da yayı
nların hangi’ülkeder yapıldığını ke
sinlikie saptayamadığı için.İngiltere
hükümetine, yurt içinde gerekli
önlemleri alma yetkisini verdi.
Hükümet bunun üzerine~ Red Hot
TV dekot6rlerinin kullanılmasını
yasak etti. .

TürkçeKönuşan Ulkeler
Haber Ajansları Birliği

Geçen yu sonlarında Unesco
Milli Kömisyonünun girişimiyle
kurulan Türkçe Konuşan Ülkeler
Haber Ajansları Birliği TKA’nın
Biıiinci Olağan Geli~l Kuı~ulu 8-9
Nisanda Ankara’da toplandı. Bu
t6plantıya Azerbaycan, Kazakis
‘tan. Kırgızistan,. Özbekiştan~
Türkmenistan. KKTC ve Türkiye
temsilcileri katıldı: . .

Toplantıda TKA genel sekre
terliğine AA- genel ‘müdür
yardımcısı Mehmet Muhsinoğlu
seçildi. Bfflhiğin teknik merkezihin
Ankara’da olmasına ve ortak’ bu~
bülten yayımııia karar verildi. 10
Ma~ısta y~yıniııia ~‘aşianacak olan
bultende herS ülkeden siyasal.
kültürel ve bilimsel niteliklerde
yaklaşık 3 haber yer alacak. Her ha
ber yaklaşık 10 satırdan oluşacak.
Tüzük gereğince haberleşme~ bir
liğe üye ülkelerin kendi lehçeleriyle
yapılacak. Karar uyarınca AA mer
kezine göı’ıder~lecek haberler her
ülkenin leh~esine çevrilerek öteki
ülkelere gönderilecek. .‘.

Toplantıda gelecek Genel Ku
rulun 10 Mayıs l994’de Kırgızis
tan’a yapılması kararlaştırıldı.

Dış İşleri’Bakahiığı’Tüı~k İşbir
liği ve Kalkıüma ‘Aj~nsı’ TIKA’ııın”
yardımı ile düzeıilenen son toplant-,
ıda Unesco’yu Prof. Oya Tökgöz.
temsil etti. . . . . .

TKA temsilcileri birliğin etkili
bir biçimde çalışabilmesi . için
Türkiye’den iki milyön dolarlık bir
yardım istediler. Ayrıca Uneico
merkezine ‘sunulmak üzere bir de
yardım projesi oluşturdular. . .

I ~ ;‘ .

Yayıncıhkta kötu bir sınav ,

‘ , . ,Hıfzı Topuz ,

Dergimiiin bü’ son sayısı
baskıya verildiği sırada Radyö-.ve
TV Yasası:Meclis’te tartışıldığı için
bu konuda yorum yapma ola-,
nağımız yok. Söylenebilecek tek
şeji özel radyo ve televizyonların
kapatılmış olmasının yabancı
ülkelerde çok büyük tepkilerle

-karşılandığını- vurgulamaic. ola
cak. Askeri rejimlerin demokrasi
ve öigürlük ortamnlarına indirdiği

- darbelerin tepkileri daha yeni yeni
unutulurken radyo ve televizyon
ların kapatılması çok olumsuz yo

: , rumlara yol-açtı ve yabancı basın
organları bit olaya kuşku ile baktı-

‘ lar. “ .

Le Monde gazetesi bunu haf
talık Radyo-TV ekinin kapağında
“Türkiye’de Sus Yasası” diye bildir
di. Öteki basın organları da buna
benzer tepkiler gösterdiler. Dış
iilkelerde.~Ulaştırmna bakanının
aldığı: yasaklama’ kararını haklı
gösterecek. tek, satır yazı ççıkınadı.
Uluslararası mesleksel örgütler ve
enstitüler de “Tiirkiy~ ‘de yeni bir

. sansür dönemi mi başlıyor?” diye
görüşlerini açıkladılar. Bu olayda

. Türkiye uluslararası itibarından
bu şeyler yitirdi galiba. ,

‘ Oysa bunlara hiç gerek yöktu.
Yeni .yasa çıkartılana kadarradyo
ve’televizyoıılara bir süre tanınır ve

(‘Ny hiç. olay, çıkartılmadan yeni for-
s.,,,,. müller bulunabilirdi. Özel radyo ve

televizyonların ‘kurulması, 2813
sayılı -Telsiz Yasdsı uygulanarak
-izin ve ruhsat alma hükümleri ge
reğince..işleme tabi, tutulabilffl ve
yasada. öngörülen, ceza .yapt~rim
ları ile bu sorun çözümlenebilirdi.

“ ‘- Bir de olayın b~ışJ’a bir yanı
‘ i’ar, bu olayda özel radyö ve televiz

. . yonlarkıkamusal yayın organları,
yani belediye radyo, ve televizyon
ları arasında hiçbir ayırım
yapiltfladı.’’ Yüzlerce ‘milyarlık
yatırım yapan dev,kuruluşlar uydu
araçılığıyla yayınlarııu.. sürdür
düler, ama bu tür olaı~aJcları olma
yan demokratik yayı~z kurum
larının vericileri mühürlendi,.

İletişimde pek başarılı bir
sınav veremedik.

, ,

- Sade~ özel, ticari TV yasası
değil. aynı zamanda yerel, kamusal
radyo-TV yasasına. kamu yayın
cılığını kapsayan bir yasa tıisansına
değil. ‘tümüyle l~ir kitle ‘iletişimi
düzenleyen yasa tasaı’ıima ülkenin
ihtiya6ı olduğunu çok ısrarla savun
muş ve bu~konudaki çalışmaları ‘çok

- israrla tenkit Ğtmiş’biri ölarak benim
yapacağım şey sadece “imdat” diye

‘bağırmak... ‘Ben-bir senedir ülkede
neler oldu: çok kısa başlıklarla bura
da sıralayacağım Hiçbir yonımda
bulunmaksızın. .,

-‘ Bir. örnek. vermek gerekirse,
‘İtalya’da bu- özel ticari TV
yayıı’ıcıhğı 20 sene önce.başlamış, 5
sene bizdeki gibi devam etmiş. son
ra, bunu yasaya bağlayalım de
mişler.. Çalışmalar başlamış ve tam
15 sene sürmüş. Geçenlerçle ideal bir
yasa. bütün herşeyi kapsayan kap
samlı bir. yasa.oluşturuln~ıuş. fakat

, daima mevcut hukuk teknolojisinin
gerisinde kalmış. Bir talç-ım
fırsatçılarla başedilernemiş. Bu ara
da birçok özel .TV müteşebbisi
batmış. Bazıları bunları çok ucuz pa
ralarla satın almışlar, tekelden kurtu
lalım derken İtalya’da başka tekeller
oluşı~ıuş. Karm~ kanşıl~ bir ortamda
nihayet 15’ ‘~£nelik bif ~‘alışmanın
ürünü olan bu Radyo-TV’ ya~ası

‘yürürlüğe kondu. Ne mi’öldu? Uy
gulanamadı ve hak met 1-5 gün için
de utancından yasayı ‘gün çekmek
zorunda kaldı. ‘ ‘ ‘ “ .

Şimdi, benim için’ utanılacak
şey, bu işi biz icad etniiyoruz dünya-

Alev Erlevent
“Elektronik Yüksek Mühendisi

da. 20 senedir birçok ülkede pekçok
uygülamasi var. Başarılı ‘uygulama
lar var, başarısız uygulamalar var.

‘, Ve bi’z de bütün bunlari göre göre

dünyadaki en başaıısiz uyğuiama,
‘daha doğrusu ‘u>gulayamama’ olan
İtalya’nın yoluna girmiş bulunuyo
ruz. Onun için diyorum ki, bu nokta
da en kötü bir yasa bfie yasasızlıktan
iyidir. Yasalar dinaıiıik’ olmalı. Biz
30 senedir aynı yasayı üygula
malıyız. Yasürnn içeriğinde tekıiölo
jiye adapte olabilecek gereksinimle
ri -karşılayabilecek bir. dinamizm ol
malı. Birçok konü yönetmelüdere

. bağlanmalı: İlgili kuruluşlar uygula~
mada’ bu yönetme~fideri gerekli oto
rizasyonla teçhiz etmeli. Fakat ne
olursa olsun kötü bir yasa da olsa, bir
yasa hemen - çıkarılmalı... Çıkarı
lamıyorsa bir’ taslak kamuoyunda
tartışmaya açılmak. Fakat bir- takım
şeyler hemen yapılmalı. , .

Neler oldu? Resim içler acısı.
Bir,senedir öyle şeyler ,‘,

olmadı: ‘ ‘ ‘ . .

del~nek için- olmayacak şeyler yapıl
ıyor ülkede. Tica~ TV,müteşebbis

...: len PTT’ye dünyalar kadar para
ödüyorlar, bir uyan kanalıyla
yurtdişına yayın sinyalini çıkarıyor
lar. Dwiya kadar paralar ödene
rek d~ş pİkelerde Tyştudyqları,ki-’
ralıyorlar ve, o ülkenin teleko
miıiükasyon kuruluşlaiına en az
~ milyon dolar arasıüda’ yıllık
kira için uydu transporniür!erine
para ödüyorlar ve’ T~rkiye’den
çıkan bir sinyali, kulağını ters tara-.

devamı 14. sayfada

Ingiltere’de porno
TV yasaklanıyor

Almanya’da

• MART

Ol[UO freıı im )ıfl.aı [Ms~J
UNESCO TURKIYE MİLLİ KOMİS’ıONU İLETİŞİM KOMİTESİ YAYINI ______

________I’ ‘Radyb”ve ~TY’ de’~ en
başarısız yolu seçtik

İngiltere’dekine benzer bir por
no TV olayının da Almanya’da ol
duğu bildiriliyor. Almanya’da Astra
uydusu fie yayın yapan RTL-Plus ve
Sat 1 kanaflarımn cumartesi geceleri ‘

erotik filmler gösterdikleri biliniyor
du. Bu kanalların yanı sıra Adult
Channel adlı bir İngiliz TV kanalı
ile de yeni bir porno yayınını başla
tacağı açıklandı. Bu olay da geniş
tartışmalara konu oldu.

Fransa’da

Fransa’da porno yayını yapan
ve dekotör aracılığı ile izlenebilen
dört kanal var: Canal Plus. Cine
Cin~mas, Canal Adulte. Reseaux
du Nord de Region-Cüble.

Sınırötesi TV yayınları

İngiltere hükümetinin Avrupa
Komisyonuna başvurarak dışarıdan
yapılan TV yayınlarına karşı önlem
alınmasını istemesi devletlerarası
iletişim hukukunda önemli bir
aşama sayılıyor.

0

İLETİŞİM DÜNYASI
Sahibi

Unecso Türkiye Miii Komitesi
Adına’

Prof. Dr. Suat Sinanoğlu Sorum
lu YazınMüdürü

Hıfzı Topuz

Yazışma Adresi
Unesco Türkiye Millli Komisyonu

İletişim Komitesi
Göreme sok. No. 7 Kavaklıdere

Ankara
Fiyatı: 1000 TL. ,

Yapımı Anadolu Matbaası/IST

UNESCO TURKİYE MİLLİ KOMİSYONU
Başkan Pi~,f.:Dr. Suat SİNANOĞLU,

Başkan vekili Prof, Dr, Oıuş- ARIX, Prof: Dr,
Emel DOGRAMACI, Recep BILGINER,
Ali Engin OBA,’Prof. Dr. Ziya BURSA
LIOGLU, Prof, Dr. inci ENGİNÜN, Prof,
Dr. Mahmut ADEM, Prof. Dr. fiber OR

TAYLI,~Prof. Dr. Emre KONGAR, Uygur
TAZEBAY, Prof, Dr, Ümit SERDA-”

ROGLU. Prof. Dr. Arsin AYDINURAZ,
Prof. Dr, Necaffi ERŞEN, Ulkii BILGEN.
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Orneğın Dafras dızısının bır sa
atlik bölümü.Fransa’ya yaklaşık 40
bin dölara satıyorlar. Oysa Fran-
sa’da bu fiata bir program üretilmesi
söz konusu değil. . .

. Amerika’nın TV program. dış
. satışlarından,elde ettiği yıllık gelir

yaklaşık 650 milyon dolar, Fran
:sa’nın geliri ise sadece 40 milyön

. dolar. : .. :

‘~Ainerika’kendi TV program.
larını en çok kendi iç pazarlarında
satıyor. Çeşitli TV. kanalları yılda
290 bin saatlik program satm alıyor
lar.’ : - ‘

‘. Amerika kanallarımn dışarıdan

aldıkları prögramların oranı % 2.
Bunlar da genelde Amerika’da
İspanyolca konuşanlara’ sesleniyor.

ABC, CBS ve NBC yayımla
dıkları programlarda’en az % 20 iz

«lenrne öranı aı’ıyorlar. Ömöğin Dal
las’ıiı Frans’a’da izlenme oranı’ %
25 ‘ti. Ünlü programlar bu otanda iz
leyici sağlıyörlar.’ . : ,

‘ Kıd~’da’ ve Latin Amerika
ülkel&inde de Amerika’nın buyük

‘bii~ ~ğeı~r~Hliği~ var. Bu ülkelerin
‘~‘a?ş~ndaı~”d~r’ı ‘p’~r6graiııfann %

8Ö~i ~An ika’ daı? getirtfiiyör.
Meksıka program yapımı ve

saffişı ıse ozel bır durumda bulunu
, yoi~. Aıii’erika’nın dışarıdan satın
.. al~dıği ,İş~~nyolca TV film1~riniıı %

90’ı Meksika kökenli.

Televisa adlı Meksika firması
yıllık cirosunun ~ 30’unu Amen

. l~a’dan sağlıyor. ‘ , .

Amerika’nın Latin Amerika
ülkeleri içinde en büyük müşterileri
ni Meksika, Arjantin ye..Brezilya.
Novela’larlaTV program üretimin
de büyük ün yapan Brezilya nın
dışarıdan getirdiği filmlerinin %
90’ı da Amerika’dan satıfl alınıyor.

Kanada’nın dur’ııfnu biraz
değişik. Orada Fransızca konuşanlar
da ölduğu için Kanada’nın dışarıdan
aldığı programların % 20’si Avru
pa’dan’ve % 70’i de Amerika’dan
‘getirtiliyor. .

‘ Orta Doğü Ülkelerinde şöyle
bir durüm göze’çarpıyor: Dışarıdan

, getirtilen programların % 35’i Ame
rika’dan, %-30’ü Arap ülkelerinden.
% 40’ı da Avrupa’dan satm alınıyor.

‘ Mısır Arap ülkelerine ğeniş ölçüde
progı’am satıyor ama, kendisi de ya
bancı programlatın çoğunu Amen-

• ka’dah getirtiyor. : .

. “ Afı~ika Ülkelerinin genel duru
mu şöylĞ: Yabancı ‘programların

, %45’i ~nerika kökenli% 25’i ~ngi
liz, ~ S’i Alman. , .

İngilizce konuşan Afrika ülke
leri Amerikan ye. İngiliz. program
larına a~ırlık veriyorlar. Fransa ise
sadece eski Fransız, sörnürgelerine
program satabiliyor. , ~, .

Bazı Afrika ülkelerinin yerli

2

!yapımlarında daha başanli oldukları
görülüyor. ‘Örneğin Nijerya” da

‘~‘ayınların %70~i yerli, Ugandü ise.
dışa bağımlı, programların % 8.’

‘ dışarıdan alıyor. . ,‘~ . .

‘ Asya ve Pasifik ülkelerinde:

‘TV Flindistan,’~akistan. Male~ya ve
Singapur’da gelişmiş durumda. Bu
ülkeler programlarının •% 35’ini

, ‘dışarıdan getirtiyorlar. , ,

Amerika nın en buyuk muşterı
len Japonya ve Avustralya. Japon.

‘ların dışarıdan;’aldıkları progi~am
ların %‘70’i Aıner~kan kök~nli:’

Buna ıkJaprnya.dış ülke-
. le’e çok geniş çapta animasyon fllmi

satıyor. -. ‘. . ‘ , ‘

. ‘~ ! ‘Avrupa’&~ şöyl~’ bır ‘~darum

~görülüyor: ~ışarıd~’n, affinan prog
.ramlann %45’i Amerika’dan,getir
tiliyor. % 15’i İngiltere’den, % 7’si

‘ Aimnya’dan~ %~5’i’Fransa’dan,
. 7’si Eurovisiori’dan, geri kalanı da

oteki Avrupa ülkelerinden. . ,

‘. Amerika’nın :böylece Avru
pa’da’en büyük intıcıdıirum’unda”ol
dugu goruluyor Ispanya da gosterı
len dızılerın dörtte uçu ‘Italya nın
‘getirttiği programların ,~% 64’ü,
İngiltere’nin aldığı ‘prögramların %
14’ü ~&rnerikan”k~kenIi. ‘ V.

, ‘Kaynak:, Kri~ti’an~eigelson
. ! Marcbe ‘international das

programmes televısuels Cınemac
‘‘u~i~ N. 4~”~ ‘ .

tirmekle kal’mı~~örlar; bUnun yanı
sıra Amerikan içkileni. sigaraları,
arabaları, otel, zincirleri . kaplıyor
ülkeyi. ‘~V en büyük ekoniSmik
sızm~ ‘aracı.oluyor. ,

‘ Bunu tüyik Amerika firmaları
da çok ıyı bılıyorlar Orneğın
dünyanın eri l~üyük ‘deterjan üreticisi
“Procter and Gamble” firması,
dğrudan diri fllrhleriffletiyoi ve bU
nu kan’afra.ra ücretsiz dağıtıyor. TFI’
Kanalına da 1986’da 3 ‘dakikalık,
reklam karşılığı bu tür bir buçuk sa-,
atlik bir film verilmişti. . .. ,

Avrupa televizyonları program.
üretmiyor, denernez, üretiyorlar.
Ama n~, Fransı~ların ürettikJeri
programlar Isp~nyoil~ırı ilgelendiffi

. yor n~ Alman ~roğramları Yunan::

C lıları. ‘Her ülkTe keiıdisine göre prbgam üretiyor. Avııipa’düzeyinda bir,
üretim pölitikası ‘yok. bu yüzden ‘de
Amerika ile rekabet edemiyoruz..

Kaynak: ‘Herv~ Bourges yr

Pascal-Joseph; Un Amour de TV’ ,

Amerikan Yapımı ünlü
TV dizileri

baştarafı 6-7~ sayfada
TV program pazarlarının en

ünlüsü NAPTE’,’
Amerikan-TV dizilerinin satıl

dığı en büyük,pazar National Asso
ciation,pf TV ~rog~am Executive.
N4PTE her yıl Ocak ayında San

. Fraı~is~o’da’düz~ııledigi program
‘ fiıarıdi’r. Bu-fuarın 30’uncusu geçen
. Ocak’ta toplandı ve buna 10 binden

çok yapımcı~ dağitımcı, TV Kanalı
‘ temsficisi katıldı. ‘ . ‘

‘ Son NAVFE’fuarının anatomisi
şöyleydi: . . .

-‘Stand sayısı 250. Bunun 88’i
yabancı firma. .. . ,, ..

- Yerli program satıcıları: 215.
‘ - Temsil edilen ‘TV kanalı

sayısı: 500.. . .. .

Temsilci ğönderen k~blo
şebekelerinin sayısı: 7.000. ‘

Temsilci g~nderdn uydu ka
, nalları sayısı: 70. ,‘ , ‘ . ; ‘

, . - Reklam hadııif 17’n~ii9ar do
lar.. . \“ .

‘Son NAPTE fuarı CBS, P~BC’
ve NBC’den oluşan büyük Amen-

kan TV. şebekelerinin güçlerini”yi~ir~
mekte. ‘oldt~ğunu gösterdi. Bu şebe-
keler 1980’den bu yana. prime time
denen ,saatlerdeki etkilerinin, de. %
25 ını yıtırdılen Bundan Robert
Murdock’ün kı.ffldı,iğu FOX TV il~
yerel TV ‘ler yararlandılar..

Yerel kanalların ürettikleri
Talk-Show’lar, Reality-Shöw’lar
ve Sit-com’lar daha büyük ilgi
gördü. ‘ ‘ ‘

Kaynak: 1) Abbas Fahdel.
Amerikan Dizileri CinĞmaction N.
48

2) Yves-Marie Lab~. TV prog
ramları Fuarı. Le Monde. 13 Şubat
1993

Fransa’da yerel
TV kanalları

baştarat’ı 8. sayfada ‘

Halkın yayınlara büyük ilgi
gösterdiği ve TV’ye günde 1000
1500 telefon geldiği belirtiliyor.

Yerel basın ilk önceleri Mont-
Blanc Televizyonunu yok saymış,
bir yıl tek satır yazı çıkmamış gaze
telerde. Ama, sonra, izleyicilerin
gösterdikleri ilgiyi, görünce ‘gazete
ler sütunlarını’ TV’ye açmak zbrun~
da kalmışlar.. ‘ .- ... . -

Tel&Lyon (Metropole)
Soci~t~ Anonyme Lyonnaise

de T~l~vision (SALT) tarafından
kurulan bu kanal ilk başlarda
1.200.000 kişfiik bir’izl~yici kitlesi
ne seslenmek amacıyla’1989 başları
nda yayıfla başladı. . .

Aqui-TV (Perigord Televiz
yonü) . ,

15 Harran 1991 ‘de Fraiisa’hın
güney batısında P&igord’ kentinde
kurulan özel Aqui-TV’de yalnız 27
kişi çalışıyor. Aqui-TV günde bir sa
atlik bir program ünetebiliyor. Bu
program haberler, magazin, günün.
konuğu gibi bölümlerden oluşuyor.
Uretim masrafları reklam gelirleriy-,
le karşılanıyor. .. ‘ . . ‘

Kablolu TV şebekeleri ,

‘Fransa’da ‘Heıtz. dalgalarıyla
yayın yapan T’V kanalı sayısının 4’
olmasına karşılik kablo ‘şebekesi ile
yayın yapaıi kanalların sayısı ‘20’ye
yaklaşıyor. -Başlicaları.şunlar: - -~

]
‘ ‘I~aris Pı~emiere: ‘Abone ~ayısı

50 bın, butçesı 20’milyon;FF Perso
nel sayısı 20: Yaym.süresi 8 saat.
. Canal 40: Nis: Abonesayısı 20

:bin;Bütçesi 10 milyon FF~Persone1
süyısı 35;:Yüyın süresi 2.30 saat.

Canal 9. Villeneuve d’Ascq:
Abone sayısı 15 bin; Bütçesi I mil
yon FF; Personel sayısı 12; Yayın
süresi 2,saat. . ,., . ,

:‘ ‘ASTV. Grand Synthe: Abone
sayısı 10 bin; Bütçesi 5. ıiiiiyon FF;
Pers&ıel saS’ısı 5: Yayın’sütesi 24sa
at.’ ‘ -“ ‘ ‘ ‘ : :

Canal,9; Roubaix-Tourcoing:
Abone sayısı 10,bin; ~ütçesi 3~ mil
yon FF~ Personel sayısı 12:, Yayııi
süresi 13 buçuk saat. “‘

Yvelines Premi~re.’St- Ger
main’ en Laye: Abone sayısı, lO bin;
Bütçesi 2.5. milyon FF; Perşonel
s~ısı ‘10; ‘Y~yın süi~esi 45 ,saat.’ ,

‘ TV Rennes:’ Abonesayısı’6
bin; Bütçesi”5 -milyön ‘FF; Pei~ffiel
sayısı 12; ‘Yayın siliesi 10 sa~t~ ‘

.. T~l~soleiL. Monpellier: Abone
sayısı 6,.bin;.Perşonel sayısı 18;
Yayın süresi 5 saat. ,

‘Canal ~A, Avignon: Ab6n~
sayısı ‘5 bin; Büt~esi 6 bin FF; Peı~o
nel sayısı 12: Yayın süresi 12-buçuk
saat. ‘“ ‘ .

. TV’ 10~ Angers: Abone sayısı 5
bin; Bütçesi 5~5, milyon FF; Personel
sayısı 12; Yayın st’ esi. 15 saat. ,,

BB COM. Bo,ulogne-Billan
court: Abone sayısı 5 bin; Bütçesi,5
milyon FF;’~Perso’ıiel ‘sayısı” 12:
Yayın süre~i~’4O~dakika; . ,

. Re~t1ity ~1’ıo>v’ ,‘:. ‘

baştar’aff 9. ~yfada’ ‘

‘‘,lenmiş ‘öluyörlar. ,‘ ‘

“-Bireysel davranı~1arııi ekranda
izlenmesi’ böylece~ yeni duyğulat
uyandırıyor insanda. Güncel olaylar
gerçek. dürüs~>ve inandırıcı .bir bi~
çimde, insanların karşısına çıkıypr.
TV’nin ‘ğ~rç’ek1effi ‘izleyininiıi’ hayal
gücünü aşıyor. ‘ “

Ekrandaki gerçekler insanlarda
bir toplumda öteki insanlarla birlikte
yaşama duygulannı körüklüyor. He
le~7Ğ~İ ya~’ııi’TV’l~’bu duygiıyu da:’
ha da geliştiriyorlar. Kentin ortak,
koşulları insanlaı! ‘arasında yeni ve:
sıcak bağların-kurulmasına üeden
oluyor. Toplumda ‘bir dayanışma
du~güsü fl’yör” ‘:‘ ‘: , ,

! Pedagojik yollarla bir şeyleri
örgütlemeye:çalışan TV’nun yerini:
güvenebileceğiniz,. düşüncelerinizi
paylaşabileceğiniz, suç ortağı olabi
leceğiniz bir TV alıyor.

:,Program .Alışverişi
Uluslararası TV program piyasası denince herşeyden önce Amerika’nın düp~ada’kurduğu ege

~menlikten söz ‘etmek gerel~iyör. Televizyon pazarlan.kıirıılduğundan beri Birleşik Amerika’nın
buralarda büyük bir ağırlık p1u~turduğunu go üyoruz. Amerika program satışlarınııi~% 80’ini ken
di .tekelipde bul’undiıruyor. Amerikalılar program üretiminde öteki ülkelerle kiyaslanamayacak
ölçüde başanli olt~o~lar. Yabancı ülkelere sattıkları programın yapım masi’aflğrı S~erli program
larla mukayese edilemeyecek kadaı yuksek Ama Ameı ıkan fıı malan duşuk fıatlarla çok genış
stirüm yaparak bu alanda milyarlar, İcazanmasını biliyorlar.

I devamlar-clevamla.r devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar
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devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar

‘ baştarafı 1. say~fada’
fından ~öst&erek yasaları del

m’ek üğ’nind Türkiye’ye geri göı~de
riyo’rlar: ‘bö~’lece dışarıya korkunç
paralar akıyor. Piyasada biz TRT
mensupları. telsiz genel müdürlüğü
ve PTT’deki arkadaşlarım bir yerde
gözlerimizi kapamak zoruiıda kah
yöh~z. bu konülarda ‘hiçl~iryorumda
bulamıyoruz. Çüükü karşırnızdaki
yasal’ bir küniİu~de~iUResmi.,bir
işl~m yapıiainıyor, ~ıicak resı~ bir
kuruluş içiq yasal bir işlem y~pabi
lir~ Onun içinmeydanı boş bulan bir
takım üçka~ıtçılar bu özel Tv gi
ri~iıncilerinden öyle haksız kazanç
larsağlıyorlar ki... .

Şimdı ıki süne önce Türkiye’de
kumlm~ış olan bazi yayııi organları.
tamamen ~taiidartdfşı birtakım veri
cılerını anten!erını ve studyo teçhı
zatını bu kuruluş acernihiği .içind~,
kuftanmalarının ne kadaruygunsuz
olduğunun;’bilincine. vardı. Ve bu
özel”TV girişimcileri şu sırada hızla
eski ~‘ericilerini, yani düşük güçlü
ve~icilerini~ diğer çali~ır bazı fre
kansları işgal ediy& durumda olmak
iç~n. çalişffl ‘~azi9ett~ırakarak çok
yüksek güçlii veilcilere yatgün yap
maya başladılar.,, ., . .‘

. Öyle bir frekans savaşı başladı
ki Istanbul-ve Ankara’da, artık bazı
kuruluşlar. sırf diğerininyayınlarıiz
lenijiesin diye o ya~rıiilaıı: bo~ucü
özel. Vericil~ı kurn~a~ia b~şl~dıi~.
Tabii-bu arada süvğili TRT’mi~ ~e
nasibilni ahiyor. ve yiıid utanıirşk
söyluyörum. elimde çök 3/ürekli
meslektaşiarırnızın bazı baskılara
rağmen ısrarla ~T genel .

müdüilüğüne .yaLdığı yazılar var.
Tabii bunları iftiharla açıklıyorum..

Istanbul’da tesbit y~pmışlar,fa
lanca özel TV’si’~ TRT’nin şu
yayınını şu sütte boz~ıyor.v.e izlene
mez haleğetiriyor. PTT’miz ne mi
yapıyor? Ust mercilere iletiyor bu
nu. Ne mi oluyor? Bir çarpık anlayış
içinde “biz çok seslilik istiyoruz,

biz . konuşan Türkiye istiyoruz”
.deniydr. Bunlar çolç güzel şeyler.
tenkit etmiyörum. H~rk~s konuşsun.
hi~r isteyda özel TV kuıi~un. her ist~
yen sesini du~’ursun. Ama bu-laç
kalık içinde resmi belgelerle de tes
pit edildiği gibi. sonuçta hiçbiri sey
redilen~ez oluyor. Peki o zaıiıan np
ne oluyor? Daha büyük paralar
yurtdışın~ akıyor. Yasa olmadığı
için gümrükten kaçak olarak. so
kulan çok yükşek güçlü vericiler,
sırf bu frekans savaşını kazana
mayanların bu defa, güç savaşına
girmesiyle sonuçlanıyor. çok
yüksek güçlü vericiler rakiplerini
süsturmak üzere d~vreye sokulu
yor. , :•• ‘: ‘

. Program kesimine ben girmek
istemiyorum. Ama şunu parante?
içinde -söylemek istiyorum.
TRT’nin bundan iki sene önce sa
atini.-1000~1500 dolara aldığı bir
yabancı fllm bugün, 6000-7000 do
lara alınıyor. Düşünün~ bütüı~. bu
özel TV yayıncıları. yurtdışına saat
başına her biri bu parül?iri akıtiyor
lar. Ama yine de uCu7. Çünkü hiçbir
yasa yok. Bunun yanısırü hiçbiri Or
ta Asya Türk Çu~huriyetleri~en
hepimizin ilgisini ,çekebi~ecek -bir
filmi- alıp da Türkçeye dublajını
yapıp~ veya bizim bir filmimizi alıp
Orta Asya Türk Cumhuriyetlerinde
onların dilinde dublajını yaparak oy
natmıyor. Ya da bir kültürel etkin
liğe yer vermiyor. Bir sosyal soruna
yer vermiyor. Böyle şeyler >ok. Var
sa yok~a gece yarısından sonra
kırmızı nd~ta!ı. filmler... Çok kötü
dubl~jhı filmier. halbuki Türkiye
diıbiaj l~opusuhda clü~yada tekti. Bu
seri inialatla dublajda oyle kötü bir
hale geldi ki... ~akıyoruz Ingiltere.
ne yapmış? Ozel TV’yeBBC’nin
yanında iki program kanalında yer
v~rmiş. Ne yapacaksınız. pay
laşacaksııiız. Çok rekla~m almak için
yirmi dört saat olmadık yayınları
zollamak’ yerine. ~ok güzel yerli
yapımlarla ilgiyi kendinize çekecek-

siniz. Bir ~ay~n ld~ışağıınh iki saatini
sana tahsis edeceğim, üç saatini sana

- tahsis edeceğim, .sponsot .progranı
lara yer vereceğim, sonuçta. 3. bir
program~ için:--yinii~bütün”ülke
çapında 5. program kanalını ihaleye
çıkardı. kimlere mi verdi? Ulkenin
kültürel kalkınmasına, yerli yapı
miara. sinema sektörüne, en büyük
kıitkida bulunacağını taahhüt eddn
lere. özel. - kümusal ve y~rel
yayıncılık hakkını verdi. Bütün bu
örnekler. deneyimler bütün
açıklığıyla önümüzde ve biz hala
Italya’nın izindeyiz. .

41ev Erlevent’in Ankara’da
Tl’rsak lie’ EMO işbirliğiyle dliz~ıi~
lenen “Ye,ii Radyo ve TV Ya~a~ı”
konulu senipozyununda ya~lığı
konuşınadan alınmıştır.

Avrupa-TV’ len
neden güçsüz

Baştarafı 3. sayfada
örneğin “Çarkıfelek”. TFUbu

program için hergün Amerikaldara
15.000 Fr. ödüyor. Çarkıfelek
dünyada 50 TV kanalına satılıyor.
Amerikalılar yerli programlann aslı
na uygunluğtinu titizlikle denetliypr
ve kahiteyi düşürmek istemiyorlar.

- Fransız TV kanallaiı program
konusunda Amerika ile rekabet ede
bilecek ç~ptü ~erekli~-y~tırımları
yapmı9orlar. Bazeiı kon~ü bir ülke
ile ortak yapıma gidiliyor. Bünda
an~aç mastaflaiı payl~şiiı~. Prög
ramm iÇeriği çok ulusal olüyor. ve
başka ülkelere satılamıyor.

Bir de dil’sorunu var. Fransızca
her ülkede geçerli olmadığı için
Fransızlar Ingilizce film”yapmayi
denediler. aıhü Ingilizce konuşücak
oyuncu bulamadılar. Diıblaj
yüptırmayı düşünüyorlar. ö da çok
masraflı oluyor. Ingilizce film yap
maktan vazğe~tile~. . - . .

İşin bir de ekonomik yanı var.
Japonlar çocuklar için’ animasyon
filmleri satıyorlar, arkasından -fur
gonlar dölüsu Japon’ oyuncaği
sürülüy6r’Fransız p~arlarına
‘ Amerikan programları da

yalnız “Amerikan way of life” ge

‘.‘

Bu yazı Hervi ‘Bourge’s ile
Pascal Joseph’ ün birlikle yazdı
kları “Un Amour de TV” adlı ki
luplan özetlenmişlir.

TV kanahllarının sayısı arttı
ama. hepsinde aynı tür programlar
yayınlanıyor. İzleyici kazanmak için
girişilen yarış bütün kötülüklerin ne
deni oluyor. . . -f,. .

(D . Biz musluklanmızın sayısını
çoğalt~ıiadan önce ne kadar suyumu
zun olduğunu h,esaplamak, zorun
daydık. Gösterebileceğ~miz çok şey
yok. Önce,program~ndüstrimizi bu
işler için hazırlayıji sınırsız bir ulus
lararası rekabete karşı koyacak du
ruma gelmehiydik. Bunları- yapa

. madık, antenlerimizi Amerikan-Ja
pon istilasına teslim ettik.

-Acil durumdayiz: Avrupa ka
-nallannın % 70’i Avrupa dışından
getirtiliyor. Bunların % 50’si Ame
rika kaynak~h. ..

. . . Cousteau’nun bile yapımcıları
An~rikalı. Couste~’nun filmlerini
‘dı’şardah’ ğetffltiyoruz. Coı~steau
Fraıi~izdır, Monaco’da ‘yaşar. ama
‘ffilmlerinin yapımcısı Amerikalı Ted -

•Turner’dir. Ted Turııer her film “

‘ için -l milyon dolarlık yatırım yapar.
Yfida-yalnız’4 Cousteau filmi üretir.
Bu filmler:120 ülkeye satıhr.;Fransa
bile Cousteau~nunJilmlerıni Ted
Turner’den satın alır. ,.

Avrupa bugü~ı audiovisuel
alünda bir üz gelişmişlik içinde bulu

, iiuyor. - - - .

Amerika ve Japon~’a TV prog- “
ramı alanında dünya’ piya~asının %

‘ 90’ıninı kontrolü aitmd~ bul~fi~duru
: yor. Japoiilar animasıon filmlerinde

dünyaya egemen oluyorlar. biz Ja

ponlarla r~kabet edecek durumda’
değiliz. Avrupa’da’~mek ve işçilik
çok pahalı. Animasyon filmlerin pi
yasası da donmuş. Avrupa ürünleri

- :iıe ‘yer ‘yok. : .- . ‘

Amerikan ürünlerinin durumu
~~‘çok daha’değişik. ABC. NBC. ‘CBS

geniş’ ölçüde dışarıya çalışıyörlar.
Birkaç yıl öncesine’kadar bu üç
büyük firma ürettikleri programların
gehiri~rinin %80’irii içpiyasalardan
elde ediS’orlaıdı, spnra oran % 60’a
düştü. Aradaki fark % 20’lik açığı
kaı~n~k için TV şebekeleri yabancı
ülkelerle ortak yapımlara yörieldiler.
Sözde ortak yapım olan bu program-
ları yine Amerikalılar üretiyor.
Bütçenm dörtte biri Avrupa’da ham-
canıyor. ama.p,rogramlara Amerika
kendi damgasını i’üruyor. - .,

Bu sistem Amerikalılara şu ya
rarları sağlıyor: Herşeyden önce
programların satışı daha yapımdan
önce garantiye alınmış oluyor. Bu
nun yanı sıra Amerikalıların şu
çıkarı var: Avrupada üretim daha

. ucuza çıkıyor. - . - - -

Bir de şunu belirtehim. Avru
pa’da harcanan para prodüktörlere.
yapımcı’lara. hukukçulara.
damşmanlara gidiyor-. - - -

. TFI (Birinci Kanal) 1986’da
Amerikalfiarla birlikte Blate Klas
~eld adlı ortak bır kurgu fılm hazır
ladı. TFIbu’iş için ~5 nıilydn Prank
harcadı. Fıansızin~ bu fihı~ ~n~6gram
pazarmdan alacak olsalardı sadece
500 bin Frank ödeyeceklerdi.,

Avrupa bu durumda Amerikalı
lara bir tür taşeronluk yapıyor. Sin
gapur’un Japonlara çalışması gibi.

‘ Amerikan- progranilarının
Fransa’da kötü etkileri oldu~u öne

3

sürülür. Dizilerin~ telefilnilenn ço
cükları aptallaştırdığını söyleyen
eğitimciler var. Ama n- olursa • 1
Amerikan dizilennin üstünlüğü ve
başarısı tartışılamaz. Dizilerde bir
bölüm 26dakikadir: Dizfierinkahra
manlan bu 26 dakika içinde izieyici
lerin yakından tamdığı insanlar olur
lar. Dünyada bu alda baş ıı olan

.5 ülke var: Amerika, Kanada, Bre
zılya Meksika ve Ayustraly~ Avru
pa ülk~leri bu alanda bu be~ ülkeyle
asla rekaİ~et edürne’~ler. Fransa’da

- 50 b6lümifiik bir dizinin yapiıiıına
karar alındıktan ancak 2 yıl sonra

- başlanır. 0 ürada konu bayatlamış

olur. Bu öyle bir iştir ki~olayları
şıca~ı sıca~~n.a diziiere.yansıtmak

- gerekir. Amerikalılar bir bölümün
çekimini ~amarnladıktaiı ~onr~ bun
piyasaya çıkartabılıyorlar bız ya
pamıyoruz. ‘ -‘ - ‘

- Ai~iikan dizile’rinin hazırlan
ması da büyük’ uzmanlık ve ekip
işidir: ~Amerika’da -her dilden, din-
den,:soydan, kültürden topluluklar

. vardır. Diziler onların- süzgecinden
geçer. Programlann, hepsinin zevki-
ne., anlayışına uygun olmasına
çalışılır. Amaç “less objectin ‘

prögram”- yani eü az m
karşılanacak - -prögramlar- yarat
maktır. Amerikanın’ süzgecind
geçen bu programlar dışarıda daha
kolay.tutulur. Dafras Öyl~ değil miy
di? 65 ~k~yesatı1~dı, Q manki Sos
yalist ulkeler bile bu dıiıyı “Kapıta
list düzenin bozükluklarını yansı
tıyor” diye aldılar. ‘Amerikalılar bü işin tekiıiğini

- Avrüp~a1ılarda~n daha ‘iyi geliştir
mişler. Bazende doğriıdiin program
değil, program formülü satıyorlar,
telif hakkı alıyorlar. Bunun bir

devamı 14. sayfada

Radyd ve TV’de en
b~-msız yölu’seçffik

~:J;~~ ~;‘~‘~_ 9F~’~
guçsuz “durumdalar?

C
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kurum olan Televisa’nın dört kanalı
‘ “v~dir.,Yaıii, ülkedeki6kanalm 4’ü

Televısanındir Gunun belirli saat
lehnde Televıs~a TV ızleyıcılerının
% 96’s~rn kendine ~bağlar. Meksika

; . .

. dışında Dominik Cumhuriyetinden,
Porto-Rico’dan ye Bfflle~ik Amen-

. ka~dan da yayın yapar. Ürettiği
‘ programlar tüm, Latin Amerika ülke-
‘lenine ve Avrupa’ya satılır. .

. ‘Tel~visa imparatorluğunü ku
ran Emiho Azcarraga 20 li yıftarda
plak~tıcaı~etı ıle işe başla~ ve lusa za
manda zengin ol~i~.k 30’İu,3ıllarda
Meksika’nın ilk r~d~’o istasyon
laiınd~n birini ku~ar.

. .. Özel radyoculukta büyük para-
lar kazanan ‘Azcarraga 40’h yıllarda
‘sinemacılığa yönelir ve Chürrubus
cössiüdyolarıhı kurarak Meksika si
neıiıasına-altın çağım yaşatir

., .,5~)’li yılların başlarında TV’ye .

el atan Azcarraga önce Canal 4 adli
bir .:kanal ‘kurar (1950), onun
ardından..Canal 12’yi (1.951), daha

.“ sonra.da Canal 5’i (1952)...

daha güçlü olmasını isteriz.”

Televisa ortaklığı TV
yayıncılığının yanı sıra çeşitli
kültür ve iletişim işlerine girişir.
Meksikalı ünlü ressam Rufmo Ta
mayo”nun resimlerinden oluşan
büyük bir müze açılır. Bumüzeyi
gezenlerin sayısı bazı günlerde
25.000’e yükselir, NeW Yörk’ta
bir günde Picasso sergisini gezen
lerin sayısı ise 16.000’dir. .

Televişa ülkede 650 sinema
salonu işletir; ‘Plak, yapım ve
dağıtım firmaları, bir kahiolu’ TV
şebekesi; bir video kaset. fabrikası.
başkentte iki tiyatro, bir suni dergi,
bir havacılık ve bir otomobil fabri
kasında ortaldık da Televisa’nın
yatırımları arasında yer’alır.

~felevisa Meksii~a”da Kültür,
. Eğitim ve İİetişim~ bakanhkl~irınm
göreylerini üstlenmiş gibidir. 70

. yıla yakın bir süredir il tidarda olan
“Kurumsal ,Devrirnci . Parti”
adındaki.liberal-tutucu. parti Az-

. carraga’~yı ülkenin ..en gözde
kişilerinden’ biri fian ~tmiş ve ken-
disine “Partifliıi~ ‘askeri” ünvanı
verfimiştir.”

‘,.,ŞİN Televizyonu Birleşik
Amerika’da kurulmuştur ama,

, programlar Meksika’da üretilir ve
üydu aracılığı fi~ Amerika’daki is
tasy.qnlara yayın yapılır.. 80’li
yıllarda. “Böyle bir olayın eşine

‘ dünyada rastlanmamıştır. Bir ülke-

Hoşgörü bilinçli bir biçimde
çeşitlilik kültürüdür. .Başkalarının
değişik ğörüşlerine ve inançlarına
saygı demektir. Hoşgörü fanatizmin,
dar goruşlu1u~un antıtezıdır

‘ Hoşğ&ü l~i’~ höşg6rüsü olma-

C yanlara bile höşgörü fid davranmayıgerektirir. - . .. .

Dünyada beş buçuk milyar in
san yaşar, buıiların’ ;elbette, aynı
görüşte ve aynı inançta olmaları
beklenemez. ~, .

Insanlar bütün karşılarındaki
insanları hep kendileri gibi
düşünmeye zorlamak için yüz yıftar
boyu savaştıktan sonra onlara
hoşgörü ile.bakmayabaşlamışlar ve
toplunilarila yavaş yavaş birarada
yaşam~ ‘gelenekieri doğup ge
lişmiştir. ‘ ‘ ‘.

İhsanlarin’ karşıt görüşlere
saygı göstermesi bil» kültür, eğitim
ve ‘olgunluk sorunudur.

‘ ..: Hoşğörünün sınırları toplum
dan topluma değiştiği’ gibi zaman
içinde, de değişir. Insanlar eskiden
büyük tepkilerle karşıladıklan bazı
davranışiara artık hoşgörü ile bak
maya başlaflar. Eskiden ayıplanaıi
bazi aşırı davrünışlar, ‘~şcinsellik,
evlilik dışı ilişkiler, ~çık ~açık giysi
ler toplumda kimseyi ilgikındiııııez
olur. Dinsel görevlerin’ yerine ‘getiri
lip getirilmemesi de artık kınama
konusu olamaz. Toplumların değer
ölç,üleri’değiştikçe, hoşgörünün de
sınırları ğenişler. Insanlar başka
larının işletinĞ, özel yaşamlarına
karışmaktan vü~geçerier: ..

‘ ‘ Hoşgörüde ,en:ğüç ‘ve en ii~ün

süren dönem insanların din’ ve inanç
konularında hiç ödün’vermeyen katı
davranışlarının egemen Olduğu
dönemdir~ Insanlar, yüzyıllar boyu
kendi inançlarını, kendi tanrılarını
başkalarına kabul ettirmek.için nice
savaşlar iıerdiler, ama sonunda

karşılarındakilerin inançlarına saygı
göstermek zorunda kaldılar. ‘

Tarihsel ve döğal koşullar ç~şit:
Ii inançlarda olan toplumları aynı
topraklar üzerinde yaş~maya zor
layınca da insanlararasi ilişkilerde
zamanla ‘birhoşgörü.»havası ya
ratıldı: Ne efendi~ kendi inahçiannı
kölesine kabul. ettirebilmiştir ne de
köle kendi gerçeklerini efendisine.
Köle zor ve baskı ile efendisine
iiıanır gibi görün’müşse de yine ‘ken~
di inançlarına bağlı kalmıştır. Bazı
ülkelerde de çoğunluk-üzınlik ilişki
leri bu düze~ide ‘olmuştur.

Eski :topluml&da insanların bir
birlerini ‘anlaması her. halde daha güç.
oluyordu. İletişim kişisel’ilişkile’rle
kuruluyordu. Bu da çok sınırlıydı eh
bette. Kitlesel iletişim araçları orta
ya çıkınca insanlar, birbirlerini daha
yakından tan maya başladılar. Çeşit
li dergiler, gazeteler ve TV bu alanda
insanlara yeni ufuklar açtılar~ çök
üzaklarda y~şa~ian toplumların
inaıiçlan’, gel’enekleri ve kültürleri
bütün ülkelere tanatıldı. Hoşgörü ha
vası içinde bütün bu ülkelerin insan
lan arasında sıcak bir iletişim kurul
du. . : ‘ : ,.‘

Ama kitlesel iletişim araçları
acaba her zaman ve her yerde böyle
bir hoşgörünün yaratılmasına
yardımcı öldular mı?’. .

,Din ve ahlak alanlarında
hoşgörünün yerleşmesinde ve: ge
lişmesinde n’i~dialatın ‘genülde
olumlu bir rol oyüadiklarını sö>~lĞ
mek yinılış olfiıaz. Siyasal ,h’oşğöla
için de gelişmiş”ülkelerdüz~yind~
aynı şey ‘söylenebilir’. Ideoloji
ayrılıkları; parti programlarindaki
aynlıklar hoşgörü sımrlannın içinde
kalmaktadır. ., Anlatım özgürlüğü -

çerçevesi, içinde bütün ideolojilerin
ve, görüşlerin medialara açılmış ol
duğu geneld~ söylenebilir. İletişim
araçları bu bakımdan, hoşgörü ha-

vasının gelişmesine yardımcı ol
muşla~d~r. :‘ “ :

, Ama bu değerlendirme bütüıi
ülkeler için geçerli ölamaz. Birçok
yerde media lar hoşgoruden de~ıl
fapatizmden fflkçıl’iktan ve şovi
nizn’ıden jana olmuşlüri toplum için
de ‘düşmanlıkları ‘kışku-’tmişlür ‘ve
kinleri körüklemişlerdii~Duygulüra
seslenerek heyecan yaratan: gazete
ler ço~u kez .tiraj alırlar. Bazı telĞ~
vizyonların durumu da. onlarınkin~
den, pek değişik değildir. Media’lar
züman zaman etnik azınliklann. ya
da değişik görüşleri ,binıin’ıseyeill’e
tin üzerine ‘giderler. Bu ‘insanların
düşünceleri ‘inünçl’üı~’ıç” özleıiileri
ç~rpıtılarak 9ansıtılır. ‘Bü yanlışve
çarpıtılmış görüntüleninigelişmesi
her tüuiü hoşgörü ortamını yok eder.
Bunların’ etkisinde kalan insanlar
öteki etnik toplulukları ,ve karşıt
görüşte,olanlan suşturmaya, sindir
meye ve yok etı~ıeye yönelirleı~
Böyle~e t’oplumlarda yapay’ bu
nalımlar ~~iiratıldıı’ş olur. ‘Azınlıklar
ya d~ sağda ve’~olda kar~it ğörüşte
olanlar aşırı uçlar diye ‘adlandırı
lırlar. Onlara artık hiçbir söz hakkı
tanınmaz. Çoğunluk onların neler is
tediğini: hiçt~ir~ biçimde öğrenemez.
Cadı.:kazaıiları kaynatılır. insanlar
dqğ~u!arı, ve gerçekleri araştırmak-
tan kö~kınaya ba~lürlar. Mediü’lar
tin’n’ bir terör havası estinirler..Bu bir
media terötüdür. Çok ‘seslilik tek
sesliliğe döıiüşür. Dünyü son yıllar
dil’b’unün çeşitli ömekleriiıe tanık ol
muştur. ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

Bundan yaklaşık 40 yıl öncesi~
ne kadar.iletişim ‘üraçlannın göteiıi
olayları yansıtmak ye yorum getir
mekti. Artık öyle değil., olayları
do~~udan doğruya media’iili”,yaratı
yoi’’ To~İümiın günden’iini’ onlar
sapüyor. ‘Huniuru ~ia onlar yaratıyör,
gerilimleri de. şoviniimi de. fanatik
liği de. Höşgörüyüde onlar oluşturu
yorlar. . . ‘.. ‘,: ,

Meksika’da dev bir
TV Kurumu: Televısa

, . ‘Meksika’da televizyon her şey- ce Azcarraga’nın durumu daha da
den önce Televisa demektir. Özel bir güçlenir, gazete. dergi ve editörlük

Media Terorü ve Hoşgoru
Media’lar toplumların hoşgörülü olmalarıiıa yaı~dımirn ederler,

yoksa duygulara seslenerek fanatizmi ve ş~vinizrni rnj koükleı’ler?
.Hıfzı Topuz

Unesco’nun 1,992 Kasımında toplanan son Genel I oıiferansında Türk delegasyonunun.bir
onerısı uzerıne, 1995 yılının Hoşgoru Yılı ılan edılmesı ıçin Bırleşmış Mifretlerle işbirliğine
gidilmesi kararlaştırılmıştı. Bu karara uyularak 1993 Nisanında da Istanbul~da Unesco ge
nel müdürü Frederico Mayor’ un katılımı ile uluslararası bir sempozyum.duzeniendi. Biz’
aşağıda hoşgörü konusunu iletişim açısından ele aldık.’” : ‘ . . ,:, , .

alanlarına yatırımlar yapar. Aztek
stadı denen stadyumu kurar ve bir de
futbol takımı satın alır.

‘ Azcarraga bir süre sonra işlerin
yönetimini oğluna bırakacaktır.
Onun da adı, Emilo Azcarraga’dır.

, Artık baba~o~ul . birNrinden ayırd
edilemez olur. , ,

“Oğui’Emilio Azcarraga’da ba
“ bası kadarbücenikli bir iş adainı olur.

o da baba’sının yolunda yürüyerek
Aiııerik~ı’da Spanish International
Network’u (SIN) kurar, TelĞsiste

‘ ma ‘Mexicano’yu da yeniden
‘örgütler ve kurumun adı Televisa
(Television via Satellite) olur

, (1973). ‘ ‘

Televisa 1980’de Westar III
uydusunun tüm kanallarmı kiralar.
tüm Meksika böyJece Tetevisa’nın
yayın alanına girer: ‘Bu’uydu’aym za
manda SIN’e bağlanır. SIN’ın ise
Birleşik Amerika’da 100 röld istas
yonu’~ardır~s’’ t~

‘“3. vleti~ya~ıno~ünaldarıi’ele
‘visa’nın S’aı ınd~ çok kı~itlıdg. Az
,carraga bü ‘kdnuda şöyie der:

. “Halkın bir.seçim olanağı ol
ması ‘doğaldır.’1letişim alanında
özgürlük çeşitli kanallardan birini
seçebilmektir. Bizi tekel kurmalda
suçluyorlar; yanlış,:biz halkın ger

. çek bir seçim yapabilmesi. için Dev
let televizyonunun daha kaliteli ve

4

A~ca,rraga ardk Meksika nın
en uqlu zengınlerınden bin sayılır
Aleman ve O’Farrell adlarındalu

, büyük iş adamlarıyla ortakhldara gi
rişerek Telesistema ‘Mexicano adlı

, TV firmasını kurar., :,‘ ‘

.“ Ortiiklardan Miquel Alenian o
yıftarda Devlet başkanlığına’seçilin
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Kamuoyu araştırmalarının iki
yanı vardır: Bilimsel yarn ve siyasal
~rarn. niub~% araştihn~1arı bilim
sel açıdan ge?çeği’~raıiıaya yönelir;
siy~al ~ıdan da ya~fian işlerin ve
alınacak kararların meşrulu~unu
saptamayı amaçlar. .

Siyasal açıdan önemi nedeniy
le, Fransa’da da o kadar çok
araştırma yapılmıştır ki, sonunda
bunların seçmenlerı ters yolda etki
leyebıleceklerı uzerınde durulmuş
ve J977~le çı tı,aı br yasa ~1e. Se
çimlere bir hafta kala kamuoyu.
araştırmalansonuçiannrn yayınlan’
ması yasak edilmiştir. .! .

‘. ‘Ne Wır k~, yasak edilen sadecd
sonuçl~rifiı’ ya~i’ıılanma~ı&ır, ,~dk~a
araşiı~rmaların yapılması değil.
Böyle& tiu araştırii~ılanndan yalnız
araştırmayı yapt~ran seçkimer. ya da
kurumlar yararlanırlar

. . Kamuoyu araştırmaları genel-.
de halkın. e~ilimlerini gösterir, ama
hükümetler kendi politikalarını, her.
zaman bu sonuçlarai göre saptamaz
ve bunlara uyınazlar.~

Fransa d~ bunun sayısız orneğı
vardır. 198 1’<~4i ‘kamuoyu yolda-.
ması servet üzerinden alınan vergi-

.. . . ~ 1:1’ i;,.,, , :
nın ~d p~şı9çl~ın yaa bır eğılı
mm varlığını gostermıştır ‘1986 da
ki b,ir.yo~daı’nada ‘Birin~i TV. kar’
n~lınıp özelleştirilniesine karşı. bir
eğjl~mi ortaya koymuştur.1991 ‘de-
ki. bir yoklama halkın Körfez Sa
vaşına. karşı oldu~ğunu göstermiş,
ama hükumetler.bunları dikkate al
madan kendi’ pölitikalarını izie
niişldtdir. Yani ‘yoklama sonuçları

hükümetler için hiç de bağlayıcı ol
mamıştır. ..,

Yoklamalarda.ele alınan soru-
ların yazfiışı, onların kamuoyunu et
kileıpesi ye sonuçların değerlendi
ıi1me~i çok ğ~iıiş sorunlar yaratmak
tadır.

Pierre Bourdieu adındaki bir
araşflrma6ı~ bu konuda şöyle demek
tedir: “Kaı~ıuo’yu, yoklamalarında,’
öyle sorülar sorului ki ‘insanlai~ daha,
önce bunları rıViç keııdi kendilerine
sormarnışlardır.” , . ..

Ö~neğ’in . Maastricht an- ,.

laşmasının Fransa’da kamuoyuna
sunulıh~.siıidan çok önce ~iapılah bir
kamuo~’u yoklamasında % 65 ora
nıtida bir çoğünluk anlaşmayı dĞ~
‘teklemi~tffl. İlk ‘başlarda halkın bu
anlaşaia ü~erinde ayrintılı bilgisi ol
madiğı içih çoğünliık anlaşmadan
yana bir tütüm almış, birçok’kimse
de bu knuda kararsız kalmıştır.
Ama zamanla seçmenler anlaşrnamn
hükümlerini öğrenince olumlu oy
verme eğilimleri % 50’ye kadar
düşmüştür.~ Bu bakımdan kamuoyu
araştırmalarını ,.zamanına göre
değerlendirmek gerekir., . .

Seçimler öncesiyapılan kamu
oyu yoklamalan genelde bilimseVol
mayan sorunlar ortaya çıkartır. şiya
salv,e mediatik çevreler seçnn,lerin
dışında da bir s~ ıler kitlesinin
varlığına inanıii~k iSterler.’ ‘Gerçekte
seçmen’ kitleleri Vardır am~., 6’uıilar
sürekli bi~ olu~ içind&lirler. Daha
öı~ce’ kamu~yu yokl~iııalarıiıda be
lirttikl~ri oylar seçimlerde kullandı
kları o~ilnra hi~’b~nz~nıeyebilir. Se
çim kampany~.rf ile bunlar etkile
nebilirler. . “ .

Zaten seçmenlerin çoğunluğu
genelde politize, olrnu~ değildir. Seç

menler seçimler sırasında ortaya
çıkar; Daha önceleri seçmenlerin
düşünceleri pek b~nak1aşmamıştır.
Örneğin ‘1980 başk~nİık s~irhihd~n
beş ay düce İFOP en’stitüsünün
ya~tiğı biı kamuO~’u’ yokl’d~{ia~ina
göre d ‘zan~ anki D~v1~t başkahı Gis-’
card d’Estaiıig’inoylahn %‘60’ı ile
seçilmesi t~kl~ffimiştir. Oysa seçim- ,

len Mitt~rrand kaz~anmıştır. .

1988 Nisanında yapılan yokla”
malarda muhalefet lideri Chirac’ın
% ‘23-24’oranında oy alacağı öne
sürülmüş. ama Chirac oyların ‘ahcak
% 19.9’unu’kazünabilmiştir~ .

.. Yine aynı seçimlerde Ulusal
Cephe lideri Jean Marie Le Pen
şaşırtıcı sonuçlar elde çtmiş ama, da-’
ha önceki kamuoyu yoklamaları bu
durumu ortaya koymamıştır. Çünkü
konuşulan.kişiler Le Pen’e oy vere~
ceklerini söylemekten çekinmişler- .

dir. , . . . ~. .

Bütün bu bakımlardan kamuo-’
yu araştırmalarına fazla güvenme
mek gerekir. Çünkü yoklamalarda
düşüncesi sorulan kişiler, yoklama ,

sorularını hazırlayanlar ve daha son- ‘

ra onları değerlendiren kimseler ka-.
dar politize değildir. . :

Sorular da bazen öyle l<~armaşık
bir biçime, sok,ulur ki,, insanlar hiç
farkına varmadan k~endi düşüncele
rine ters düşebfiecek,yamtlar yerebi- :
lirler. ‘ , , .‘

Kamuoyu yoklamalarında so
nuçlar bazen çok, büyük yalanlardan
oluşur. ‘ , ‘.

Pierre Martin: Sondages et
Mensonges

., Brezilya ,televizyonlarında ol
düğu gibi Televisa’da da telenovela
denen dizi programlar yer alır. Ama
bu’ işi Meksikalılar Brezilyalılardan
önce başlatmışlardır: Novela’ türü
öykü dizileri ‘ilk’&ıce’ Meksika rad
yolannda başlatılmış, oradan Brezil
ya televizyonu Gl~bo’ya.geçmiştir.
Konular getıdlde kadm yaşan’ilarıdır.
Kadınlar, aşkları, çocuklan; ev’işle:
ii,’ kaynanalan v~ arkadaş çevreleri-
nin’ sorunlan’ içinde: haşır-neşir olur-’
lar. Bunlar~tiı~ı Aiz&ik~’da~b~”iu’

— .., ‘ 1,~.. ..~‘j.. .‘~ı ~

tar. Bu tür könülanın “HalkrnAfyo
, , ‘ .. ‘~ .r!’ ~( ~. ‘~r,’.;’,.;

nu” sayılacağını söyleyeniiere
karşfiık Televisa’nın başk~nı ~igu~
el Aleman “Evet der, afyon veriyo
ruz, ama en iyi cinsten”.

. Program üretimi . .

Televisa haftada 11:8 tür prOğ
ran’ı yayıı~liır. Şunlann.83’ü dizi ‘~.

“Arkasi yarin”, müzik, eğlencef ve,
çocuk programlarıdır. Bunların yanı

‘Anıerika’nıü’etkisi’ ‘ ‘

. 1989’de yapılan haftalık~bir
araştırmada Vaşington’daki Kongre’.
binası’23kez ekrana gelmiş~ Meksi
ka parlamentosu ise bir kez gösteril
miştir. , “

‘ Yine ayni a~şb ay~’göre aynı
dönerndd ekranda Abraham L.iıı
coin 5 kez gösteffilmiş~ir., Mek~ika
ulusal kahıamanlarındaiı hiç söz
edilmemiştir. .,

‘1981’ Haziranında Meksiko..
kentinde ilk okufrarda okuyan 1800
öğrenci’ üzerinde “yapılan bir
araştınna çoculdann yılda’ 1460 saat
TV izlediklerini,’ buim katşıhk4~>kul-

. da sadece 920 saat ~çirdikleı~ini or
taya koymuştur. ‘ . “

, Genel bilgi yoklamalarında TV
fie ilgfii bilgilere doğru yanıt veren-,.
lerin oranı % 73, ülkenin durumu ile
ilgili sorulara doğı:u yanıt yerenlerin
oranı ise % 36 olmuştur. Animasyon
filimlerindeki kişileri ‘bilenlerin

“~“Ka>~n~k: ‘I’) Fraicis Pisani:’
L~s T&visioıi du Monde: Me~iq’ue,
Cinemaction N. 48 ‘ a’» “:‘

‘2) Wold Communication ,Re~
port,. Unesco ‘ ‘ .. ., “.‘

, Unesco~GeneİKuru1u ‘.

,.: ‘topİaflıyor~ :‘ s

. ‘ ;~; f’ ‘.,: ,,.. ‘ , .

‘Unesco’ ~T:ür’kiye ; “Milli”
Komisyönu” XX’I ::dönem Genel
Kurulu Birinci’~ To’plant’ısı ‘1’7-18
May’ısta :Ankara’da’ . Tarih
Kurümiinda yapıla~ak.» ~‘ .

Günd~nı’de, Milli. KonıTsyoiı
Yönetmeliğinin değiştirilmesi ve
Komisyon üyeleri n’ seçimi gibi
maddeJe~ yer alıyor. ,~, . ‘:

Kamuoyu yoklamaları
aldatıcı olabilir

ye yanı Amerika ya dışarıdan yayın sıra Amerikan yapımı 23 dızı de ,~ oranının % 98 olduğu anlaşfimıştır
yapılıyor. Bu büyük bir hukuksal’ ~“~rogramlarda yer alir. “~ -~ ‘ Adams çikldtinin»logösunu bfienle
olaydır” deniyordu~,O zamanlar biz- ~. Meksika TV~ pfö’ğra~mı.üreti- rnoranının % 77 olarak ortaya
dekı uydu yayınları henuz başla “ ~minde dunyada Bırleşık ~merı çıkmış,~Meksıkaozgurluk anıtmı bı
mamıştı 0 yuzden de SIN yaymla~ı- ka dan ~onra Ingiltere ve Fraiısa ıle lenlenn oranı ıse ~ 17 olmuştur Az
na “Eşine rastlanmamış bir olay” de- aynı düzeye erişmiştir. ‘ Meksika tek ‘imparatorlanını bilenlerin
niyordu. Azcarragabir.,süre Şp.nra arşivlerinde,400 bin saatlik yerel TV Ofl%l9OldIJğU anlaşılmıştır.
bu yayınları kılıfına uydurdu Bu programı bulunduğu ve Latm Ame TV progr m saatlerını bılenlenn
olay her halde yakı9dan ıncelemeye nka ulkelerıne yılda 20’bın saatlik oranı resmı tatıl ~u~ıjerı~,nı b,!~enlenn
değer. ‘ :. ‘ ,‘, ,, . ~. ‘ ,. program. sattı~ı belirtilmektedir. oranmdan çok yüksektir~’ ~ ~‘ ;~ : -

SIN yayınları bugun Bırleşık, (World Communıcatıon Report, Emılıo Azcarraga ~TV nın
Amerika’da İspanyolca konuşan 20,, ‘Unçşco, 1987) ‘ ‘: ., : Mekşikalılann yaşamında o~’nad~ğı
milyon insan tarafından izleniyor. . Meksika TV dizileri Avrupa rolü daha ‘70’li, yıllarda görmüş ve
Latın Amerika ulkelennde yaşayan ulkelennde ve ozellıkle Ispanya da aşağı yukarı şoyle demıştır
ların % 9O~ının SIN.’ı iziedikieri geniş ö1çüdeizlenmĞk~edir. :; , “Ben,mimarlara’şunu öneryo
sanılıyor.’’’’’ .‘ --‘‘ .‘:‘~:‘.‘‘ ..“‘ .‘~‘.‘ , ‘ ‘‘‘ ‘m.~i’ . 1, ‘

‘, ,“; . ~ ‘ . . , ‘ . ‘.~ S,.. , , Buna karşılık Meksika Birleşik ir mes en.projesı. çızımr’.en
,,, SIN Birleşik Amerika’da. 12, Amerika’dan da her ‘yıl önemli işe TY’nin,3ier.~alacağr salonu çiz

“—‘Televızyon ıstasyonunun ‘200 kab ölçude program satın alır Meksı mekle başlamak gerekır Evın Men
lolu şebekesmın ve orta çapta 13 ka ka nın dış program alımlarının ~ kezı orasıdır geri kalan odalar ve
nalın denetımı elmde bulunduruyor 75 ı Birleşik Amenka dan getırtılır bolumler o merkeze göre duzenlen
24 saat yayın yapıyor ve Televısa Yerlı programların bırçoğunda da melıdır ,

yapımlanm yayınlıyor.’ . Amerikan etkileri görülüL «:«,‘ İşte , Birleşik Amerika’dan

Tele~ı(vel~ılar Meksika’ya, oradan’5da tüm Latins
Amerika ülkelerine ‘yayılan bir’ile
tişim ve toplumsal yaşam anlayışı.’
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Bazı di1ce~d~ ‘4ınerikan TV
programları TV. yayınlarının %
70.~ini kaplayacakı duruma geldi.
Günün yayın saatlerini yerel prog
ramlarla ;dQ1du~arnayan TV’ler
Amerikan progran larını kapıştılar.
Anıerika1ılarda,~fik’ başlarda her
ülkenin parasal gücüne göre ücret is
tediler. Gücü olmayan ülkelere de
sırf ahşkaiı1ık’3’ar~tmak için en ucuz
ücretlerle proğram~sattılar. Böylece
vazgeçilmez. bir’alışkanlık yaratıl
di..

. Star Trek, Kojak;ve Komiser
Columbo gibi Amerikan dizileri
100 ülkeye satıldı. Ya~irnlardı~ ölçü
şu: Dizinin masıaflarının % 75’i
Anıerika’daki sürümlerden
karşılanıyor, % 25 ‘i de dışandan3:’

Amenkablar yılda 8000 saatlik
dizi programlar hazırlıyorlar. Her bir
bölümün uzunluğu 30-120 dakika
arasında değişiyor. Sevgili .Amcam
Bill (30 dakika),:Kojak (60 dakika),
Colorado (2 saat). Bu sürelerin için
de reklama ayrılan zaman da var.
Örneğin 60dakikalik bir bölünı.ger
çekte 50 dakika,olarak hazırlanıyor,’
10 dakika reklamaaynhyor.,. ..

. Bir bölümün ortalama masrafı
500 bin dolar. Ama.Sit-com~lar çok3
daba ucuz. Bunlar gen~lde dış çe
kinfie~ri gerektirmiyor’ .

Dallas ın bır bölumu ıçin
Frw~sızlar 50 bin dolar ödüydrlar.”
Dallas taklidi Fransız Chateaü~vaL~’
lou dizisinin bir bölümünün yapım

masrafı ise yaklaşık 374 bın dolar
B’azı dizilerpektutmuyor..”pi-’

lot” denen fik bölüm ~aşarısız oiursa
dzideı~ge4fii~o’r.Baz~’di’ziI~r ise
dünya rekorları kı~iyoi~.r. ‘Örn’~k:
G’urisinoke’(633 bölüm). Pe>~tön
Place (514 bölüm).

Diziler tuttu mu reklam ~rifele~
ri ‘de yüksek tutuluyor.. Rekiamlar
programlar~ arasındaki ilişki’radyo-’
culuğun başlangıç dönmelerine
rastlıyor. İlk’ başlarda rad~’blara en
çok: sabun ‘ffirmaları reklam’v’erffller
miş ve bunun için de bir takım radyo
operetleri ısmarlarlarmış. Bu tür ha
fif operetlere .“soap operas”,den
miş.

Dizilerde reklamcılık açısından
şöyie ‘bir yöl,,, izleniyor: Her bir
b6İ~üm’ ~e~iÜi alt bölümlerden
olü~yor.’ RĞklamlai bu aralara ser
piştiriliyör.’’ ‘ “Z.~

Dizfierin ve arkası yaı~ınlann üç
kaynağı var: Halk edebiyati, Radyo
ve Sinema. .,. ,:‘, “.

. . Halk edebiyatı ‘Eug~ne. Sue.

Gaston’~Laroux~.Conan Doyle ve
Agatha Christie gibi ünlü se,~’üven
yaza~r,,ınkitaplaına’day~ııyor.

. Amerikalılar 19 13-1955 aras~
nda 500’den fazla dizi roman ya da
çizgi-röman üretmişlĞr.’ Buıilardan
ffilmler yapılnıış~ Aldld~ ‘kal~n’iar’
Nick Carter, Ca~itiin Amerika,
Flash Gördo’n. Dick’ Tracy gibi
şey.ler..’1946’daL.TV.ı~ıayılirıaya. 3

başlayınca dizilerin ‘sinemadan ‘TV~

kanalları film prodüktörlerine dizi
ler ,ısrnariarnaya: kalkıyorlar. ‘Amaç
basit dekorlarla ve ün yapi~ış sa
natçılarla TV dizileri oluşturmak.
~bu
işleri~bir”süre
sönra büyük’yılpımcılar büişin öne
mini kavrayarak’ televizyonlara ölü
mevsiml~de stüdyo.kiralıyorlar. İlk
kez Columbia’ ‘TV dizilerin~in
yapımına geçiyor. Onu Warner izli
yor. Sonra da öbliir b~yükier’

‘ Ne var ki’o dönemde ‘ürt’lükte

ol’an~anti~trust,: yasasına göre’ TV
şebekelerinin program yapmaları’
yasak:’Araya TV ‘dizisi~’apııfıcılan
giriyor, programları onlar, üretiyor
laı ve b,u, iş’ birden ‘bire, çok. ge
lişiyor. ~‘., ‘ , . ,, ‘

Polisiye diziler . ,,

.; Televizyonlar 40’lı yılların
sonlarında radyodaki polisiye dizile-~
ri ele alıp TV dizileri, hazırlamaya
başlıyorlar., The,, Amazing Mr.
Marlowe, Richard Diamond, Pri
‘‘‘ ~ ~‘,3 ‘ .,,!1~, , ‘.. ‘, ,

vate Dedectıve, Publıc Prosecutor,
, , ‘‘‘, ‘ ‘‘;, 73—3

Dragmet. S~rpico, Baretta. Madi..
gaW~ibi diziler üretfiiyot’Bü tür i
~i’fei!i’ıi en~ba’şarı1ı~aı~ıiidaji biri ‘Cd-’
luıiıl~o öluy~f: “ ‘ ‘ “ ı’ . .

Yine o döıidııde’ünleri dünyaya
yayılan polisiye’ dizilerin arasında
şunlar var: Starsleyet Hutch, Mia
mi’de iki poli~, Höfrwöod’da iki
polis, Gemiler, Sa,’ Fransisco So
k~kları, Cogney ve Lac~y~ A’nder
soil Çilvuş Cinayetin Izinde, Gece

deki harcamalara siyasal rek
lamcılığa seçim pazarlamalarına
sınırlar getirdi.

Bunların birincisi radyo ve tele-’
vizyondaki siyasal reklaml~ konu~
sundaydı. İster seçim döneminde ol
sun, ister seçimlerden önce olsun
radyo ve TV’de siyasal reklamcılık
yasaldandı. ‘ : ‘

İkinci,yasaldama afi~ler, seçiırı’
propagandıisı ile ilgili tecimsel rek
lamcılık ve bedava’ telefon etme bla
naklarının sa~lanması ıle ılgılıydı
Bu yasakl~ı~’ıala~ s~çimferden altı ay ‘

önceki bir ddnemde bir.top~uİukta
yapılan işlevin rekİam~ıiık ~o~uyla
ka~pany~.konii~u edilme’si konu
sundaydı. ‘‘ ,

:: ~,u yasa ~irişimleri iktidarın si
(NYasal iletişimi yasalarla sınırlandıra
‘—‘rak kanipanyalara .meşruluk arama

endişelerinden doğmuştur..

.‘Kampanya, harcamaları.nda
meşruluk: . ‘‘, ‘

‘Si~a~al kampanyala da harca
nan ‘paralar son yıllarda büyük’
tartı~malüriı yol açmıştir. Varlıklı
adaylar seçim k’aıiıpanyalarında ~ok
büyük paİalar harcayarak eşitsizlik
ve dengesizlik yaratmaktadırlar. ‘

Reklamcılık.teknikleri ile’siyasal
tartışmalar’ soysuzlaştırılmakta ve
seç~menler. demagoji;.yoluyla aldatı-’
lmaktadır. Ama,bıina’ karşılık siyasal
rekl~mcılığın önlenmesi ile seçim
tartışmalarının düzeyinin yükselti
leceği de öne sürülemez.

: “Harcanan paralar ne olursa ol

sun siyasal ‘fietişimiıi iki olumlu röltı
üzerinde durulabilir: ‘Vatandaşın ha
berilh’ıa ‘ökinaklarinı geliştirmesi;”
Seçilen kişilerin kendilerini meşru- ‘

laştırmak yollanna başvürmaları.

‘İl~t~ş~iı ~ekn~lojileriııin ~ge
lişmesiyje vatandaşın hab’ere
ulaşması da kolaylaştırılmıştır. Bu
da günlük demokrasiniir yarannadır.
İnsanların çeşitli yollarla haberlere
ulaşmaları yoluyla adayları değer
lendirmeleri her halde afişlerdeki fo
toğraflara bakarak yapacakları

değerlendirmelerden çok daha ya-
rıdır. ,

‘ ‘ Siyas~l iletişimin meşru

laşması vatandaşa yeni kamusal ile-
(işim ‘6lanakları’ kazandırmaktadır.

‘ Siyasal iletİ’şimiıi meşrulaştırılması’
süreci henüz tamamlanmış değildir.
Her yerde arayışlar içinde çeşitli gi
rişimler yapılmaktadır~’Meşruluk bir
yandan da vatandaşı bol bol aydın
latmaya ve ola>4ara saydamlık ka
zandırmaya dayanır.. ‘‘

2)’ Siyasal iletişim yoluyla
meşrüluk: ‘~“ ‘

Siyasal iletişim yoluyla seç
menler bir meşruluk kazanma’ eğili
mi , içindedirler. İletişim seçilen ,

kişikiuin ~e kurumların hizmetinde
olur. Seçilen ki~iler yaptıkları işl~ri ,‘

iletişim yolı~yla daha baş~ilı ‘göstei’
meye ve kendilerine meşrdluk ka
zandırma’y~ yönelirler. ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

İletişim stratejisi: Politikada :

hedef seçmenlerdir, strateji ,de se
çimlerde başarı elde e,tmçktir.’ Stra-.
tejilerde yararlılık aranır. yararlı ola
bilmek için de jnandırıcı olmak get.
rekir. Meşruluk uğruna yapılan gi-,.
rişimlerde inandıncılık unsurunuze
deleyen davranışlar olursa bütün,
kampanya tersine döner. ,. . , , ,

Belediye için girişilen kampan
yalarda hedef bir yandan güzel bir
kent görüntüsü yaratmaktır. bir ‘yan
dan da başarılı bir. belediye başkanı.
Ne var ki kampanyalarda~ağirlık”.
başkan adayına.verilirse adayın
inandırıcılığı tehlikeye.düşebilir. ! ‘

“ Meşruluk süreci:’ ‘ ‘ “

Meşruluk,uzun zaman var olan “

bir gerçe~in labıil edilmesi biçin’ıin~
deelç alindi. iletişimde ise, hej g~çi- ,

ci bir,dünya ile, karşılaşıyoruz. İle
tişim dinamik bir söreç içinde olan
gerçeği meşrulaştırmayı hedefliyor.,
Demokrasilerde seçilen kişilerin ka
rarlarına karşı çıkılır., Onlar da
sürekli bir meşruluk arayışı’ içinde
olurlar. Bu yüzden de iletişimin
sıniri yoktur. Seçınen ise, genelde,
inanmış ikna editiniş bir’ havada ol:

maz. Gerçek dünya ile afişlerdeki
du”nya aynı değildir. Seçimler sırası
nda “İ~tedikleriniz gerçek olacak”

..denmişse de gerçekler daha başka
ürlü çıkmıştır.

B(itün bunlar hep meşruluk
arayışının cilvelendir.

(François Rangeon’un bir
yazısından özetlenmiştir: La Com
munication Politigue et Ldgitimitd,
PUF)

Gaye Oymak emekli oluyor

‘Yaklaşık yirmi yıldan’ b~ri
Unescöd~ G~n~l Sukf~tetİik görevi
ni başari ile ‘S’ürütmekte olan ‘GaS’e’
~k’~mĞkliliğinii~di. Milli’ K6~
misyon’ Gaye Oym~,k’~n bi’ ist~ğine
oy’birliği ile kariı çıktiysa:da;genel
sekreteri karanndan yaz g’eçirteme-’
dı. Uyeler.Gaye,Qymak’ın ayrı
lmasının Mıllı Komisyonda buyuk
bir boşluk yar~.iacağını ve pu’nu’ı~ k~
lay kolay dolduıiflamıya~ağinı be-’
lirttiler. ““‘‘“ “ ‘ ‘‘

Lıse e~ıtımını Beyrut’ta yapan
ve uzun süreler Paris’te bulunm’uş
olan Gaye Oymakkatıldığı ulüslara
rası toplantılarda’ ve özeftikle Unes
co’ Genel Kon’feranslarındg ana’dili
gibi. konuştuğu’ Fransızcası. İngiliz-’
cesi ve genel kültürü ile her zaman,
büyük sempati toplamış,ve Un~sco
Gençi M~rkezindd ‘~ki~ ‘dostlar
ediınıi’ş bir temsilcimizdi. “ “ ‘

Galatasara~, Lı~sı~ide ızcılıgm
kurucusu ve unlu bır dış4lerı go~ev
lisi ‘olan Refet ‘A’ziz Oyrnak’in kızı
olan Gaye’ O~im’ak’~6c’ükluğunda’v~’
gehçliğinde babası i1~’birlikte liifçok’
ülkeyi “dolaşarak’ geni~ bir kültür
elde etmişti. İlk başlarda”Genel’
Sekreter Yardıiııcısı’ ‘olarak
Unescoda ‘görev alan Gaye Oymak
70’li yıllarda Vildan Aşir Savaşırın
emekliye ayrılması ile Genel
Sekreter atanmıştı.

Amerikan yapımı
ünlü TV dizileri:’

Ikinci Dunya Savaşrndan soma dunya gençlığı ıçın Amerika çok çekici bu ulke ve’ esm kaynağı ol
du Y~nı A~merıkan muzığının çeşıtlerı, ozellilde rock’n roll turn ulkeleıe yayıldı Gençler Amen
kalılann gıysılepne ozendıler, jean pantalonlar gençlenn sımgesı oldı.i Coca-cola Doğu Avı~upa
sınırlannı bfie aşıp tüm sosyalist ülkelere yayıldı. Bunun yani su’a Amerikan flimleri dünyaya yeni’
bir töph~ıfı’havasim, anlayışmı yaymaya başladılar. Hele TV çıktıktansonraAmerikan dizileri, TV
flimlen, clıps’len butun ulkelen Amenkan kulturunun etkisi altına aldı ‘
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Siyasal iletişim bugun ters bır
duuip~la ,‘pul’unuyor. Bir. yandaı»
butun politikacılar sureklı olarak
halkla iletişim kurmak zorundalar;
Bunun, için de iletişim tekniklerine
egemen olmaları ve siyasal pazarla
ma ve reklamcılıkkuraftarım kufran’
malan gerekiyor. Bu amaçla’siyasal.
fietişim danışmanlarına başvuruyor
lar. Olaya bu açıdan~baktığimı~ za~’:
maw siyasal iletişimin çağdaş yollar
la pölitikayapmak olduğunu~söyle
yebiliriz. ‘Bu’ teknikleri uyguladıası
nı bilmeyen’ politikacılar çağ’ ‘dışı’~
sayıliyorlar. ‘ ... . ;..

Öte~ ya~ıdan siyasal iletiş~ne
karşı çıkanlar: da var. :SiYasal, ile-:
tişimin çok~’masraflı.bir uygulama .

Qlduğu, adaylar arasında eşitsizlik
lere ‘yolaçtığı öne sürülüyor.: Bu.
kanıda olanlar siyasal iletişiminde-’
mokratik ; tart~şmaları soysuz-’
laştırdığını: söylüy&’ve “Fazla ‘İle
tişim iletişimi öldürür” diyorlar: .

Burada ~İetişimin inand’ırıcılığı da
el&ahnıyör:’ Bu görüşte ölanlar siya’
sal il~ii~inir~ aııc~k inandIrıcı blursa
meşru o~labıleceğını ~urguluyoriar

~M~ş~uiuk nedir? Max Weber
“~Q!~nası haklı ~örünen bir dil?.
rum meşrjıdur” diyor. Yani, varliğr.
olduğu gibi ‘kabul: edilen şeyler
meşrudur .gibi.bir. durum ortaya’
çikıyor.’ Bunu. şöyle sür<~ürebiliriz:
Doğal olan, yani, doğaya uygun olan ‘

etkinlikler meşrudur. Bu etkinlikle
rin sosyal kuramlara ıiygunluğuna ‘

bakılır: Bunların yasa1aıınkapsarnı~
n~’gfflmesiaraştırılniaz. Halk tarifı
ndan 1~bü!’ edıl’miş bir iktidar da
m~ı~diır.FIafrun o ‘ikffidarı hangi ‘

nede~n!erle kabul ettiğine bakilma7.
Bir toplumdaki değerler çerçevesi
içinde kabul ediln~iş,o,lan her şey
rneşrudur.denilebilir. .‘,. .,

Demokr’asi ~ejimlĞrindeözgür
seçimler meşruluğun ana kayn’~ğıffiı -

oluşturur. ~~çilen kişiler böylecĞ’
ken ileriıii’se~en seçmen kitlesi adı
mi konüşmiik ve daWanmak hakkını
elde emirler:’ Bu.’ meşıukığuü ~sönu~
cu’dur. kohuşri’ıak ‘~‘e’davra’ıirnak d~
iletişİm ~rnektir. Seçim seçilen
kişiye rneşru. kılmaya yeterii değil
dir. Şeçilen kişi, sö~leri ve dav-~’
ramşlan ile sürekli olarak seçmenle
ri. doğru bir’~ seçim yaptıklarına
inandirmak zorundadır; G. Bourde
au’ya göre. ~‘İletişim iktidarın .

meşriıluğdnun’ her gün’ teyidini
(doğrulanmasını) sağlar.

‘BU bükimdan siy al iletişimin
reklamcilığa ~nzer bir işlevi varc~ı’.
Reklamcılik bır’urunun satılmasına
yardım ,eder~ ama. mali satın alan ,

yaptığı seçimin doğru olduğuna her.
gün yeniden inanmalıdır. İnsanlar
günlük ya~amlannda her gün bu tür
meşruluk arayışı içii’ıdedirler.

~,~iyasüİ ileiişii’n de seçimleriıi
ertesi gunu sona ermez Seçilen kışı
her ‘fırmittaseçmen1e~ine iyi bir se
çim yapmış olduldannı.anlatmak zo1
runda kalır. ,~Bu, bii~ rneşruluk.
arayışıdır. , , ..‘ . ‘ .

Meşruluğa dayanmayaıı hiçbir
politika olamaz.’ Her iktidar er geç
keıidi varlığını meşiu göstermeye
çaf~şır. İletişin~ olrriadan da meşru
luk olamaz. Meşrulukta da bir inaıi~ ‘

arayışı vardır. İktidarlar meşru ol-

Siyasal meşruluk seçim dönem
leriyle yenilenir, siyasal iletişimde
ise günlük bir meşruluk arayışı
görünür. :

Seçilen kişfier meşru oldukları
nı kabul ettirmek için bir takım tek
niklere başvururlar. , : ,

‘ “1) Siyasal ‘İletişimin ‘Meşrü
luğu ‘‘:

~flatun’dan beri siyasal -ile
tişime her zaman kuşku ile
bakılmıştır. Eski Yunan’da bugün
bizdeki iletişim danışmanlarının
atası sayılan Sofistler vardı. Sofistler,
Aiina’da zengin ailelerin pQlfiikaya
atılmak isteyen çocuklarına ücret
karşılı~ı’:konuşma. sanatını öğretir
lerdi..’ Herkes siyasal: etkinliklerin’
iletişiine dayandığını. özgürve açık
bir ileti’~iri’i olmadan demokrasiden
söz edilemiyec~ği buiffl~. demagoji-
nın de ıletışın~ yokluğuna tercih edı
leceğine inanırdi. , , .‘ .

Bugün acabasiyasal iletişim ne~
ölçüde nieşru bir etkinlik olarak ka
bul edilebilir? Her şeyden önce siya
sal iletişimin meşrulük ‘kazanm’alc
için başvürduğü ‘yolların’ üzerinde
durn’iinc gerekir. .‘ , ‘ ‘‘~ :

Meşruluk ve yasallık

‘ Fransa’da 19 Temmuz 1977 ya
sasına kadar kamuoyu yokiama
lannın hukuksal bir temeli yoktu. Bu.
yaşa kamuoyu yoklamalürına baz’ı’
sınırlar getirdi, S’oklama!an yasal
laştırdı ve onlara güven kazandırdı.

. 15 Ocak 1990 yasası seçimler-

görevlileri. 4. Şube. Hill Street
Blues, Hawai, Devlet Polisi ve Ko
jak.

Özel dedektifler
Polisiye dizilerin kahramanları

arasında özel dedektifler önemli bir .

yer tutar. Bunların en ünlülen arası
nda Sherlock Holmes, Hercule Poi
rot, Sam Spade, Philip Marlowe vc
Mike Hammeıt ~. .‘ .

Ozel dedektıfler ıki çeşıttır Bi
nncisi, Sherlock Holmes >a da Mike
Hamner tipinde’dian, ekose kasket
Ii. treçkotlu~ eski tip dedektifler.
İkincisi de çok şık”giyinen, lüks ,

yaşantılı çevrelerle ilişkisi olan, sa
natt~n anlay~n. geniş kültürlü
çağdaş dedektifler. ,

. ~.merikaiı TV programlaiında
,,.,_l’e’ı iki çe~it dedektiflere de geniş yer
“...‘yrılmıştir. Mfred Hitchcöck un

yapıtları bu ikinci tür dedektiflerin
öyküleriyle doludur. Hitchcock’un’
dizileiinde işlenen dinayetl~r hiç
ipucu’ bırakmayan türdendir. Ama
dizinin sonunda ‘Hitchcock ~krai~a
gelerek “Sonunda cinayeti işleyen- ‘

ler yakalana~klardır. Hiçbir suç’ ce
zasız ‘kalmaz” diydrek ortalığı’
yatışurma~jü çiilişır. ‘‘ - .

‘ 0 dönemin ünlu oyüncüları
arasında da Bette’ Davis, Herbert
Marshall, Peter Löw, Joseph Cot-
ten, Steve McQueen ‘gibi adlar
vardır. ‘ ‘ ‘‘

Cağusluk dizileri , ‘

‘ Aıi’ıerkaıi’TV’lerimie casuslu
dizfieri 50’li y~Uarda başlür, ~ıiıa en

~‘üyük’başarılar60’lı yıllarda James
Bo~d’di~iİdri~jl~ elde edilir.

. Ian Fleming’in yarattığı Agent
OO’~. Napoleon Solo ve flya Kurya.~
kin’gibi adlaı casusluk dizilerirıin ta
rihinde büyük ağırlıgi “olan kahra
manlardır. Casusluk dizilerinin
dünya’ çapında ün kazanmış olan
ların arasındü Robert Vaughn ve
David MaCallum’ün o9nadığ~ Çok
özel dĞdĞktif. Alexaııdre Scott vĞ
Kelly Robinson’un oynadığı Ca-’
suslar, Don Adams’ın’ o~üadı~i’
Mel Brooks ve İmkansız Görev yer

alır. ,

~‘ Süper-kahraınanla~.” ‘ .‘

‘. Castıslük. ve kurgu bilimden “

son~ia dizi filmlerde ele alınan bir ko
nu da Süper-kahramanlardır. .Bir
takım superman ler y~ratılır Bun

.>ları~n en ünlükki’ar~sınaa:ilk başlar
da Super Jamie ve Wonder Wo
man vardır. ‘ ‘ : ~‘ , ,

Eski AmĞrika ‘güzellik’ kraliçe
lerinden L~’ıida ‘C~ı’terin b~’rolü
oyiıadığı ‘Wonder Woman’ de
194’l’de Birleşik’Anier.ika’y~ sızmış
olan Nazildrle’ s~ra~şın tur’ Amazon
kızının serüvenleri gösterilir. Bu dizi
bir çizgi römandan alınmıştır. Won
der Woman mini’etekli. uzun’ ba
caklı’ bir cover-girl tipindedir. Won-.’
der Woman’ bütünülkelerae erkek
lerin ‘hayranlıkla izlediği bir’dizi
kahramanı olur.’ ‘ ‘

Daha sonra dizilerde yeni kah
ramanlarla tanışınz~ Batman. Buck
Rogers ve İnanIlmaz Hulk. ‘

Batman 196~’te ~‘arğsa’
kılığında TV dünyalına’ ğirer ‘ve
serüvenleri bütün ülkelerde heyet ‘

canla izlenir.” . , : ‘

‘Yıldızlür Savaşı adlı film de
birçök ~Iizilere esin kaynağı oldu. ‘

‘ İnanılmaz Hulk’ın kahramanı
David Banner ~şın ölçüde gamma
ışııilaı’inın ‘eUi~iyl~ >~şil bir renk’
aln’ıış’ v,e inanılmaz bir güç k~
zanmıştır. ‘ . . ‘ .

Galactica, Geniini Man.
Görünmeyen İnsan. Olümsüz, At
lantid insanı ‘~ibi di~iler ‘de bu
ddnemde y’apilıı. ‘ . . ‘ .

, Derkeiı ‘dizilerde uzay konu
larının ağırlığı yqğ~ıniaşmaya
başlar. ,

. . Uzay ~,emis~, Entreprise.
Star’~rek, Cmimos. Kristal Çağı..
Maymuniar P,laneti.’Harika akla’
gıbı diziler butun dunya gençlığının
soluğupu kesecek’ölçiide’heye’caniı
serüvenlerİe dolu olmuştur.

, TV Western’leri :
‘ .195152 yıllarında TV’,de dört

y~ni kahraman’ yaratılır: Roy Ro
gers, Kit Carson. Wild Bill Hickok

ve Cisco Kid. Kovboy’lar dizi film
lerde’yenideh ça’nlandırılırlar. De-

‘ath ,Valley Dayş ‘bitmek bilmeyen
b~i~ ‘dizi ölarak ekranlarda yıllarca
oynatılır.. Calamity Jane, Buffalo

, Bill, Billy v~ Kid’in ünü bütün ülke
lere yayilır. Bunların gerisinde de bir
Amerikan hayranlığı gelişir.

‘ 50’li yıllarda Gunsmoke, Ka
rabinli adam; Kanun Namıiıa gibi

‘ diziler üretilir.
Bunlaıı Jesse James Efsanesi,

Virginien. Bonanza,’Büyük’Nadi,
Batının Fethi, Kırılan Ok, Mohi
kan’ların Sonu. Büyük Kervan,
Color~dü gibi diziler izler. ~‘

Dafras ve Hanedan ‘

.80’h yılların;başlarında Wes
tern’lerde önemli bir değişiidik, olur.
Kayalıklarla kaplı vadilerin, uçsuz
bucaksız ‘otlüklğrin’ yerini petrol.~.
ocakl~ıve kırlarında a~ koştürul,a’n’
muhteşem çıftlıkler (ra~ıch lar)’alır

l977’de CBS, tarafından .yar~tı-’
lan Dallas.ilk başlarda~5, bölümden
oluşan bir dizi olarak planlanmıştı,
ama izleyicilerin gösterdiği ç~lgınca
ilgi ü’z~ine spn~üzluğu uzanan re- ,

korlar kırdj. Büyük aşkl~r, i~”dal-’
rel&i, çekişmeİe~, afie içi rekabetler,’
klasik’ ahlak kur~llanna iıym’ayan ‘

dayrı~nı~lar ve b~b~ürnçle’hi~.bç’k
lenmedik olaylarla ddlu ohm’ bu dizi
TV prog’ram taffihiııin zirvelerindeıi’
birini oluşturu~.” ‘ ‘ .

Dalias’ırı bu başaiısından~sonra
program yapımcılan aile ilişkilerine
ağırlık verirler ve şu diziler oifiaya
çıkar Hanedan Falcon Crest Fla
mmgo Rwid’~’ All in the Fam,ilyve
Yalan Rüzgarı. ‘‘“ ‘

Butun bu dızıler Am~rıkan
yaşam bıçımını bfiuı{çh ya da bılınç
siz bir biçimde tün~ ülkeİerü y4~’arv~
yeni modeller oluştüruİuı. İ~ldyici
leı:iü bü ‘di~iferde simğelenetı örlıek
lerde’ı~ mi ölçüde yar’ar~andıkiarı’bir~ ‘

çok Ülkede aiaştırina konumi ‘ol-’
muştur. Aıiıürika’nın dünyada’kür~’
duğü ügemenliğin köklerine in~ldiği
zaman bu TV dizilerinih bü~ük ~t!
kinliği olduğu ortaya çıkar. ‘“‘ “

Siy2sal İletişim
ve Meşrul k

duklarını halka inandirmaya
çalışırlar.
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Fransa’da dört yerel TV kanalı

- Tele Toulouse TLT
- TV Mont-Blanc
- Tele-Lyon Metröpöee
- Aqui-TV (P~rigord Televiz

Fransa’d~ Hertz dalgalari ile
yaym yapan ilk Öi~iTV 1988’de To
ulouse’da’kuruldtı.’ . . .

Kısaca TUT diye adlandınlan
Toulouse Tel’ ‘vizyoiıu günde iki sa
at Haber-Magazin’ ve Tartışm~
progı~amı düzenliyor, geriye kalan
saatler “Toulouse Juke Box” denen
clip programları, reklam ve filmlerle’
dolduruluyor. ,. .

Habe~-Magazin ve Taitışma
programlarında bep yerel konular
ele alınıyor ve Talk-Shöw’lar
yayınlamyor. Bütiin bu programlar
da sunucular her zaman içten birha
ya il’e izleyicilerin karşısına ~k~ıy~r
lar ve bir aile sohbeti sı~akhğifieko
nuşmalannı sürdürüyorlai. . .

Televizyonun gÖrüntü sahn~si
her zaman ‘koıiüldarla doru oluyor.
Konuklar . sık sık i~~ışmalara
katılıyor, ya da soru yö’neltiyorlar.
Böylece yayınlar buyuk bır canlılık
kazanıyor

Sunucular gazeteci ye~sp~ker’lik
gorevlennı başarılı bırer anımator
gibi yapı~şorve izleyidfierin s~mpa
tisım kazanıyorlar. . ,. ...

1~V gazetecfieri her fırsatta ken
tin çeşitli yerlenne giderek canlı
röportajiar yapıyor ve izleyicilere

• düşüpçelerini açıklama o~aüağı
sağlıyorlar. Programlarda dialogla
ra ve Talk-Show.’lara büyük ağırlık
veriliyor. . .

Tele Mont-Blanc . ... :
Tele Mont-Bİanc~m bir adı da 8

Mont-Blanc. 1989 Şubatındalsyiç
re sınırında Annecy !centinin ban
liyölerinden Grand-Epa,rgny’de
kurulan özel Mont-Blanc:telev izyo
nu kayıtlannı.350 m2’İil bir stüdyo- .

da yapıyor. Qazeteciler, teknisyen
ler. sunucu. yapımcı ‘~e .yönetmen
lerden .oluşan~kadrodaki,çalışanlann
sayısı. 33. Kadroya, alınan. k,işilerin.
genç, dinamik;ve izleyicilere sevimli .

gelecek insanlar olmalarına özen
gösterilmiş. . ., . .

8 Mont7Blanc kendini şöyle
tanımlıyor:. “Izleyicilerle karşılıklı:
ilişki kuran, hizmete, habere ve
eğlenceye yönelik bir çevre tele
vizyonu.” . ,. ,. .

Yayın masraflarını , reklam
amacıyla program üzeretiminitıştle
nen (sponsoring) firmalar
karşılıyor. Bü firmalar arasında
büyük’ oteller, ‘~astro~ıdrni ‘or
taklıkları, ‘fe~tival düzeiıleyen ku
rumlar yer alıyor. Yerel yönetimler
de kendi hizmetl~rinin’ tanıtılması
için bazı programların.masraflarını
karşılıyoriar.” .. .. “ .

Programlann ‘yaj,imını d~u~- .

nen’ firmaların yayıniara’baskı yap
mamaları için önlemler alınm~ş. 8
Mönt-Blanc’in ‘mi’ıüdürü ‘Pierre
Dangas bu kbnuda şöyki diyoi~ , ,

“Burada tam bir saydamlık
içind~’çalı~yörüz. ~Blıiün hesap
larımiz açık. Yayınladığımız
pro~ramların %, 50’si ‘bizin~ ‘öz”

ümliZ. Bize sponsorhik ideıı
ffirmaları da eleştiriyoruz. Onlara
hiç dalkavukiuk etmĞden biı’ şey.
ler öğretiyorui. 0 fü <naların per
soneli belki bündan hoşlanmıyor
ama bü eleştirileri çok iyi
karşılıyorlar.” . ‘ :.

‘ Programda ne tul~filml’er~ yiz
veriliyor, ne de dizil~re’ 8 Moı~’t
Blanc’ın ‘~ma~ı biı~ dialog öluş~ur
mak. insanları birai’aya getirip ko- :
nuştürmak. tartı~ma’ duzenlem’ek.
TV bu açıdan bir kamu görevi yapı,- ,

yor. , . . , , ..

Savoie b~Sl~esinin yerli halkı’ ile’
göçmenler arasında, b~ir iletişim kur
mayı amaçlıyor. Belediye’ yöne~ici~
len “Kök~eyflerde gor~lüğümüz.
150 kişinin dışına çıkamıyordkık.0
TV bize ~‘eı~i ufukiar kazandırdı”
diyorlar.” , ‘‘ . .

Mont-Blanc televizyonunda
her, gün beş r6portaj yayıhianıyor.
Haftalık röportaj sayısı 35’in altına
düşmüyor. , , ,. ‘,

Prdgramlarda, gençlere de
büyük yer ayrılıyor. l5~25, yaşları:
ndaki gençlerle sürekİi~ programlar
düzenleniyor ve gençlerin sorunları
gündeme getiriliyor.

Mont-Blanc Televizyonunun’
yaptığı..başarılı işlerden biri de
bölgede 30 muhabir bulmak olmuş,
her birine birer kamera vermişler.
TV böylece bütün bölgedeki olayları
sürekli izlemiş oluyor.” . ,

,, l~I,ont~Bİanc Teievizyonu ilk
önce 350 biiı kişilik buı izle~ıici kitle
sine seslene~ek y~y~na ba~lamış,
soıir’a bu sayı 700 biffie yük~~lmiş,
şmdi yaymlür İsviçı~e sınir bölğesin
de 1 milyonldk bir kitleye da uzan~-’
yor. , ‘“

‘Televizyoı~d~ çalışan gazeteci-’
lerin ilk başlarda hiç deneyinileri
yokmuş, ‘mesleği iş başında öğren-.
mişler. Şimdi her biri bir saatlik
programlarda izleyicileri hiç
bıktırmadan animasyon yapar duru
ma gelmiş. . .

Her bir programa bir ya da bir
kaç kişi ‘çagnlır. Konuşmalar ‘ğenel-’
likle 20-30 kişilik bır izleyici toplu
luğu önünde, yap~lır. Programa
çağrılan kişiler ve izleyiciler de ko
nuşmacılara sorular yöneltirler.

Her Talk-Show sunucusunun
kendi özellikleri, kendi sunuş biçimi
vardır.

Amerika’nın en ünlü Talk-’
Sho’w’cularııi başında’ gelen Johnny
Carson kendi programını’bundan 27
yil önce başlatmıştır. Tonight adlı
buprogram haftada 5 gün saat 23.30
ile:00.30 arasında yayınlanır. Ame
rika’nınbütün ünlü politikacıları,si

< nema sanatçıları, yazarlar Car-

. f’~’ son’~.ın konuğu olmuşlardır. Listede
kimler yoktur? Jol?n Kennedy. Nel
soıı, Rockfeller Frank Sinatra,
Orson Welles, John Crawford, Ja
ne Fonda,: Madonna... .

Johnny Carson için şöyle der-
ler: “Johnny ulusün hem Vali
um’u, hem deNembutal’idffl (Sinir
veuyku ilaçları). Orta sınıfın krem
tabakasına seslenir. Amerikan bur
juvazisine yönelir ama, aydınlan da
kırmaz. Ne liberal olduğunu böyle
miştir, ne de devrimci,’ “27 ‘yıldan
beri ‘her gece hiç bıktırmadan mil
yonlarca insanı sürükler. Sahneye
izleyicilerin alkışlan ve g~stetileri
arasında alaycı bir gülümseme ile
gelir ve konuşmaya başlar. Her
programda 16-20 gülünç öykü an
latır, espriler yapar ve sonuna kadar

bütün izleyicileri kendine hayran
bırakır. Programında her şey çok
do~aTl~örünür ama, öz denetinii de
hiç ~lden bırakmaz.’ ‘ ‘‘ . “

A~ni~r~k~’nın ikinci’ ‘bir Talk~
Show’cusu David Letterman?dır
Onun programı Late Night With
David Lçtterman NBC’de gece
yarısı saat yarımda yayınlanır. ,

. Başka bir Talk-Show’cu da
Phil Donahue’dur. 22 yıldan beri,
kadınlara yönelik bir programın su
nucusudur. Öğleden sonmü kar~ısma’
aldı~ı kadınlıirla seks, din, eş~insel- ‘

lik, çöcuk aldırma koıiulannı büyük
bir rahatlıkla konuşur. Phil” Dona- ‘

hue’nun şu biçim konuşmalarından
söz edilir: “Misis Smith, bize, ne
düşün’düklerini, neler .duy
duğunuzu ünlatın. Iki’yfi önce Su
permarket’in otöparkında sizin

, nasıl ırzınıza geçmişlerdi; Söyler
misiniz?” . . ‘

Fransa’da Talk-Show prog
raml~rını üretenleri başında’ Apost
rophes adlı kitap pro~ramınm sunu
cusu Bernard Pivot gelir. Pivot da
on beş yıla yakın bir’ süre bu prog
ramı başarı ~le yü”tmüş’ve Fransız
televizyonlarımn en’ çok izleyici top
layan sunucusu olmuştur. Pivot’nun
programları da 15-20 kişilik bir ko~
nuk kitlesi tarafından izlenir. Pivot
ya~arinra sorular ~bra~ ve tartışmala’
düzenler. ‘İzleyiciler dabu kbıiiışnia- ,
lars katılırlar. Michel :Pölac, L~on
Zitrone Pierre Boüteiller, Jacqu
es Chancel, Michel Drücker de bu
alanda büyük başarı elde etmişler- ,

dir.
Bizde Talk-Show’cuların en

başarılısı olarak Halit Kıvanç, Kor-
han Abay, Aykut Oray, Rüstem
Batum, Cem Ozer akla gelir.

Reality Show Nedir?

Dünya televizyonlannda çok
tutan bir program türü var: Reality
Show.~ Amerika’da yerel televiz
yoriiar büyük TV şebekeleriyle re
kabet edecek durumda olmayınca
l98~’de program turunü yarattılar.

13 üyül’~ ı’ür~ete programlarının,
TV ffimleriüin ç~k ma~aflı olma
larına ‘kni alik~Reality Show’lar
ufak bır ‘bütçeyle’ür~tildi1deri için
yerel televizyonlar bu programlara
ağırlık verdilĞr. Bir sür~sonra Av
rupa TV’leri’bu tür program yayı
nlarına giriştiler. , : ,

‘Reality Show?ların başlıca
özellilderi şunlar:, <‘ , e:., ‘ :

‘ -Bu prögramlarda~ oyuncular
değil, gerçek’ kişiler. yer alıyor.
İnsanlar kendi başlarından ‘geçeıi
olayları, kendi gerçeklerini ekranda
anlatıyorlar. Görgü tamidarı geliyor
ekrana, onlar da olaylara ışık tutuZ
yorlar. Kitlelerin gözünden kaçmış
olaylar gün ‘ışığına’ çikartıliyor ve’
büyük bir ilgi ile izleniyor:. ‘ ‘ ‘

-İzleyici ‘de şöyle bir ‘düşünce
oluşuyor:’ “Kendimi ‘ekranda
gördüğüm kişiyle Özleştiriyorum.
Ben de onun’ yerinde olabilirdim.
Bunlar benim de başına gelebilir
di...’~ ‘~ , ‘ ..,‘ ‘

, -Oysa1 Reality, Show,’lardan.
önce insanların şöyle düşündükleri
var sayılıyordu; “Kendimi ,eki’anda
ki kahramanın yenne koyuyorum
Ona b~nzemek isterdim...”

‘~İzleyici d~ ş~yİe düş~nmeye
başlıyor~’ı”Bdıi de’ ekranda
gördüğüm insan ğibi da~rannbilir
dim. ‘Onun davranışı ‘hiç de bana
aykırı gelen bir. davranış değiL..” ‘,:

“ -Bazı Reality Show program
larında bir haksızlığın, biradaletsiz
liğin ~onarımı üzerinde duruluyor.
Haksız yere işkence görmüş, tutuk
lanmnış. cezaevlerinde sür’h müş bir
kişinin suçsuzluğu ortaya çıkınca
onun uğradığı haksızlıldara izleyi-.
ciler de baş, kaidınyor,ve bözuk bir
düzenin değiştirilmesi için bilinç-

devamı 15. sayfada

Fransa’da yerel
TV k’~”ııa’1iar’ı.~

var:

yonu)

Talk..Show
Prö.g’ramiarı

Talk-Show programları söze
dayalı gösteri programlandır. Bu
progran~l~d~ bir sunucu ünlü ya da
ünlü olmadığı halde ilginç bazı
kişileri TY~nin ‘görüntü ‘sahn,esine
çağırır, onlara sorular sorar, onlarda
ya kendilerinden,, ya da yaptıkları
işlerden, çalışmalardan, yapıtiann
dan, tasarılarından söz’ ederler.
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Fransa’da dört yerel TV kanalı

- Tele Toulouse TLT
- TV Mont-Blanc
- Tele-Lyon Metröpöee
- Aqui-TV (P~rigord Televiz

Fransa’d~ Hertz dalgalari ile
yaym yapan ilk Öi~iTV 1988’de To
ulouse’da’kuruldtı.’ . . .

Kısaca TUT diye adlandınlan
Toulouse Tel’ ‘vizyoiıu günde iki sa
at Haber-Magazin’ ve Tartışm~
progı~amı düzenliyor, geriye kalan
saatler “Toulouse Juke Box” denen
clip programları, reklam ve filmlerle’
dolduruluyor. ,. .

Habe~-Magazin ve Taitışma
programlarında bep yerel konular
ele alınıyor ve Talk-Shöw’lar
yayınlamyor. Bütiin bu programlar
da sunucular her zaman içten birha
ya il’e izleyicilerin karşısına ~k~ıy~r
lar ve bir aile sohbeti sı~akhğifieko
nuşmalannı sürdürüyorlai. . .

Televizyonun gÖrüntü sahn~si
her zaman ‘koıiüldarla doru oluyor.
Konuklar . sık sık i~~ışmalara
katılıyor, ya da soru yö’neltiyorlar.
Böylece yayınlar buyuk bır canlılık
kazanıyor

Sunucular gazeteci ye~sp~ker’lik
gorevlennı başarılı bırer anımator
gibi yapı~şorve izleyidfierin s~mpa
tisım kazanıyorlar. . ,. ...

1~V gazetecfieri her fırsatta ken
tin çeşitli yerlenne giderek canlı
röportajiar yapıyor ve izleyicilere

• düşüpçelerini açıklama o~aüağı
sağlıyorlar. Programlarda dialogla
ra ve Talk-Show.’lara büyük ağırlık
veriliyor. . .

Tele Mont-Blanc . ... :
Tele Mont-Bİanc~m bir adı da 8

Mont-Blanc. 1989 Şubatındalsyiç
re sınırında Annecy !centinin ban
liyölerinden Grand-Epa,rgny’de
kurulan özel Mont-Blanc:telev izyo
nu kayıtlannı.350 m2’İil bir stüdyo- .

da yapıyor. Qazeteciler, teknisyen
ler. sunucu. yapımcı ‘~e .yönetmen
lerden .oluşan~kadrodaki,çalışanlann
sayısı. 33. Kadroya, alınan. k,işilerin.
genç, dinamik;ve izleyicilere sevimli .

gelecek insanlar olmalarına özen
gösterilmiş. . ., . .

8 Mont7Blanc kendini şöyle
tanımlıyor:. “Izleyicilerle karşılıklı:
ilişki kuran, hizmete, habere ve
eğlenceye yönelik bir çevre tele
vizyonu.” . ,. ,. .

Yayın masraflarını , reklam
amacıyla program üzeretiminitıştle
nen (sponsoring) firmalar
karşılıyor. Bü firmalar arasında
büyük’ oteller, ‘~astro~ıdrni ‘or
taklıkları, ‘fe~tival düzeiıleyen ku
rumlar yer alıyor. Yerel yönetimler
de kendi hizmetl~rinin’ tanıtılması
için bazı programların.masraflarını
karşılıyoriar.” .. .. “ .

Programlann ‘yaj,imını d~u~- .

nen’ firmaların yayıniara’baskı yap
mamaları için önlemler alınm~ş. 8
Mönt-Blanc’in ‘mi’ıüdürü ‘Pierre
Dangas bu kbnuda şöyki diyoi~ , ,

“Burada tam bir saydamlık
içind~’çalı~yörüz. ~Blıiün hesap
larımiz açık. Yayınladığımız
pro~ramların %, 50’si ‘bizin~ ‘öz”

ümliZ. Bize sponsorhik ideıı
ffirmaları da eleştiriyoruz. Onlara
hiç dalkavukiuk etmĞden biı’ şey.
ler öğretiyorui. 0 fü <naların per
soneli belki bündan hoşlanmıyor
ama bü eleştirileri çok iyi
karşılıyorlar.” . ‘ :.

‘ Programda ne tul~filml’er~ yiz
veriliyor, ne de dizil~re’ 8 Moı~’t
Blanc’ın ‘~ma~ı biı~ dialog öluş~ur
mak. insanları birai’aya getirip ko- :
nuştürmak. tartı~ma’ duzenlem’ek.
TV bu açıdan bir kamu görevi yapı,- ,

yor. , . . , , ..

Savoie b~Sl~esinin yerli halkı’ ile’
göçmenler arasında, b~ir iletişim kur
mayı amaçlıyor. Belediye’ yöne~ici~
len “Kök~eyflerde gor~lüğümüz.
150 kişinin dışına çıkamıyordkık.0
TV bize ~‘eı~i ufukiar kazandırdı”
diyorlar.” , ‘‘ . .

Mont-Blanc televizyonunda
her, gün beş r6portaj yayıhianıyor.
Haftalık röportaj sayısı 35’in altına
düşmüyor. , , ,. ‘,

Prdgramlarda, gençlere de
büyük yer ayrılıyor. l5~25, yaşları:
ndaki gençlerle sürekİi~ programlar
düzenleniyor ve gençlerin sorunları
gündeme getiriliyor.

Mont-Blanc Televizyonunun’
yaptığı..başarılı işlerden biri de
bölgede 30 muhabir bulmak olmuş,
her birine birer kamera vermişler.
TV böylece bütün bölgedeki olayları
sürekli izlemiş oluyor.” . ,

,, l~I,ont~Bİanc Teievizyonu ilk
önce 350 biiı kişilik buı izle~ıici kitle
sine seslene~ek y~y~na ba~lamış,
soıir’a bu sayı 700 biffie yük~~lmiş,
şmdi yaymlür İsviçı~e sınir bölğesin
de 1 milyonldk bir kitleye da uzan~-’
yor. , ‘“

‘Televizyoı~d~ çalışan gazeteci-’
lerin ilk başlarda hiç deneyinileri
yokmuş, ‘mesleği iş başında öğren-.
mişler. Şimdi her biri bir saatlik
programlarda izleyicileri hiç
bıktırmadan animasyon yapar duru
ma gelmiş. . .

Her bir programa bir ya da bir
kaç kişi ‘çagnlır. Konuşmalar ‘ğenel-’
likle 20-30 kişilik bır izleyici toplu
luğu önünde, yap~lır. Programa
çağrılan kişiler ve izleyiciler de ko
nuşmacılara sorular yöneltirler.

Her Talk-Show sunucusunun
kendi özellikleri, kendi sunuş biçimi
vardır.

Amerika’nın en ünlü Talk-’
Sho’w’cularııi başında’ gelen Johnny
Carson kendi programını’bundan 27
yil önce başlatmıştır. Tonight adlı
buprogram haftada 5 gün saat 23.30
ile:00.30 arasında yayınlanır. Ame
rika’nınbütün ünlü politikacıları,si

< nema sanatçıları, yazarlar Car-

. f’~’ son’~.ın konuğu olmuşlardır. Listede
kimler yoktur? Jol?n Kennedy. Nel
soıı, Rockfeller Frank Sinatra,
Orson Welles, John Crawford, Ja
ne Fonda,: Madonna... .

Johnny Carson için şöyle der-
ler: “Johnny ulusün hem Vali
um’u, hem deNembutal’idffl (Sinir
veuyku ilaçları). Orta sınıfın krem
tabakasına seslenir. Amerikan bur
juvazisine yönelir ama, aydınlan da
kırmaz. Ne liberal olduğunu böyle
miştir, ne de devrimci,’ “27 ‘yıldan
beri ‘her gece hiç bıktırmadan mil
yonlarca insanı sürükler. Sahneye
izleyicilerin alkışlan ve g~stetileri
arasında alaycı bir gülümseme ile
gelir ve konuşmaya başlar. Her
programda 16-20 gülünç öykü an
latır, espriler yapar ve sonuna kadar

bütün izleyicileri kendine hayran
bırakır. Programında her şey çok
do~aTl~örünür ama, öz denetinii de
hiç ~lden bırakmaz.’ ‘ ‘‘ . “

A~ni~r~k~’nın ikinci’ ‘bir Talk~
Show’cusu David Letterman?dır
Onun programı Late Night With
David Lçtterman NBC’de gece
yarısı saat yarımda yayınlanır. ,

. Başka bir Talk-Show’cu da
Phil Donahue’dur. 22 yıldan beri,
kadınlara yönelik bir programın su
nucusudur. Öğleden sonmü kar~ısma’
aldı~ı kadınlıirla seks, din, eş~insel- ‘

lik, çöcuk aldırma koıiulannı büyük
bir rahatlıkla konuşur. Phil” Dona- ‘

hue’nun şu biçim konuşmalarından
söz edilir: “Misis Smith, bize, ne
düşün’düklerini, neler .duy
duğunuzu ünlatın. Iki’yfi önce Su
permarket’in otöparkında sizin

, nasıl ırzınıza geçmişlerdi; Söyler
misiniz?” . . ‘

Fransa’da Talk-Show prog
raml~rını üretenleri başında’ Apost
rophes adlı kitap pro~ramınm sunu
cusu Bernard Pivot gelir. Pivot da
on beş yıla yakın bir’ süre bu prog
ramı başarı ~le yü”tmüş’ve Fransız
televizyonlarımn en’ çok izleyici top
layan sunucusu olmuştur. Pivot’nun
programları da 15-20 kişilik bir ko~
nuk kitlesi tarafından izlenir. Pivot
ya~arinra sorular ~bra~ ve tartışmala’
düzenler. ‘İzleyiciler dabu kbıiiışnia- ,
lars katılırlar. Michel :Pölac, L~on
Zitrone Pierre Boüteiller, Jacqu
es Chancel, Michel Drücker de bu
alanda büyük başarı elde etmişler- ,

dir.
Bizde Talk-Show’cuların en

başarılısı olarak Halit Kıvanç, Kor-
han Abay, Aykut Oray, Rüstem
Batum, Cem Ozer akla gelir.

Reality Show Nedir?

Dünya televizyonlannda çok
tutan bir program türü var: Reality
Show.~ Amerika’da yerel televiz
yoriiar büyük TV şebekeleriyle re
kabet edecek durumda olmayınca
l98~’de program turunü yarattılar.

13 üyül’~ ı’ür~ete programlarının,
TV ffimleriüin ç~k ma~aflı olma
larına ‘kni alik~Reality Show’lar
ufak bır ‘bütçeyle’ür~tildi1deri için
yerel televizyonlar bu programlara
ağırlık verdilĞr. Bir sür~sonra Av
rupa TV’leri’bu tür program yayı
nlarına giriştiler. , : ,

‘Reality Show?ların başlıca
özellilderi şunlar:, <‘ , e:., ‘ :

‘ -Bu prögramlarda~ oyuncular
değil, gerçek’ kişiler. yer alıyor.
İnsanlar kendi başlarından ‘geçeıi
olayları, kendi gerçeklerini ekranda
anlatıyorlar. Görgü tamidarı geliyor
ekrana, onlar da olaylara ışık tutuZ
yorlar. Kitlelerin gözünden kaçmış
olaylar gün ‘ışığına’ çikartıliyor ve’
büyük bir ilgi ile izleniyor:. ‘ ‘ ‘

-İzleyici ‘de şöyle bir ‘düşünce
oluşuyor:’ “Kendimi ‘ekranda
gördüğüm kişiyle Özleştiriyorum.
Ben de onun’ yerinde olabilirdim.
Bunlar benim de başına gelebilir
di...’~ ‘~ , ‘ ..,‘ ‘

, -Oysa1 Reality, Show,’lardan.
önce insanların şöyle düşündükleri
var sayılıyordu; “Kendimi ,eki’anda
ki kahramanın yenne koyuyorum
Ona b~nzemek isterdim...”

‘~İzleyici d~ ş~yİe düş~nmeye
başlıyor~’ı”Bdıi de’ ekranda
gördüğüm insan ğibi da~rannbilir
dim. ‘Onun davranışı ‘hiç de bana
aykırı gelen bir. davranış değiL..” ‘,:

“ -Bazı Reality Show program
larında bir haksızlığın, biradaletsiz
liğin ~onarımı üzerinde duruluyor.
Haksız yere işkence görmüş, tutuk
lanmnış. cezaevlerinde sür’h müş bir
kişinin suçsuzluğu ortaya çıkınca
onun uğradığı haksızlıldara izleyi-.
ciler de baş, kaidınyor,ve bözuk bir
düzenin değiştirilmesi için bilinç-
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Fransa’da yerel
TV k’~”ııa’1iar’ı.~

var:

yonu)

Talk..Show
Prö.g’ramiarı

Talk-Show programları söze
dayalı gösteri programlandır. Bu
progran~l~d~ bir sunucu ünlü ya da
ünlü olmadığı halde ilginç bazı
kişileri TY~nin ‘görüntü ‘sahn,esine
çağırır, onlara sorular sorar, onlarda
ya kendilerinden,, ya da yaptıkları
işlerden, çalışmalardan, yapıtiann
dan, tasarılarından söz’ ederler.

8 devamı 15. sayfada 9



Siyasal iletişim bugun ters bır
duuip~la ,‘pul’unuyor. Bir. yandaı»
butun politikacılar sureklı olarak
halkla iletişim kurmak zorundalar;
Bunun, için de iletişim tekniklerine
egemen olmaları ve siyasal pazarla
ma ve reklamcılıkkuraftarım kufran’
malan gerekiyor. Bu amaçla’siyasal.
fietişim danışmanlarına başvuruyor
lar. Olaya bu açıdan~baktığimı~ za~’:
maw siyasal iletişimin çağdaş yollar
la pölitikayapmak olduğunu~söyle
yebiliriz. ‘Bu’ teknikleri uyguladıası
nı bilmeyen’ politikacılar çağ’ ‘dışı’~
sayıliyorlar. ‘ ... . ;..

Öte~ ya~ıdan siyasal iletiş~ne
karşı çıkanlar: da var. :SiYasal, ile-:
tişimin çok~’masraflı.bir uygulama .

Qlduğu, adaylar arasında eşitsizlik
lere ‘yolaçtığı öne sürülüyor.: Bu.
kanıda olanlar siyasal iletişiminde-’
mokratik ; tart~şmaları soysuz-’
laştırdığını: söylüy&’ve “Fazla ‘İle
tişim iletişimi öldürür” diyorlar: .

Burada ~İetişimin inand’ırıcılığı da
el&ahnıyör:’ Bu görüşte ölanlar siya’
sal il~ii~inir~ aııc~k inandIrıcı blursa
meşru o~labıleceğını ~urguluyoriar

~M~ş~uiuk nedir? Max Weber
“~Q!~nası haklı ~örünen bir dil?.
rum meşrjıdur” diyor. Yani, varliğr.
olduğu gibi ‘kabul: edilen şeyler
meşrudur .gibi.bir. durum ortaya’
çikıyor.’ Bunu. şöyle sür<~ürebiliriz:
Doğal olan, yani, doğaya uygun olan ‘

etkinlikler meşrudur. Bu etkinlikle
rin sosyal kuramlara ıiygunluğuna ‘

bakılır: Bunların yasa1aıınkapsarnı~
n~’gfflmesiaraştırılniaz. Halk tarifı
ndan 1~bü!’ edıl’miş bir iktidar da
m~ı~diır.FIafrun o ‘ikffidarı hangi ‘

nede~n!erle kabul ettiğine bakilma7.
Bir toplumdaki değerler çerçevesi
içinde kabul ediln~iş,o,lan her şey
rneşrudur.denilebilir. .‘,. .,

Demokr’asi ~ejimlĞrindeözgür
seçimler meşruluğun ana kayn’~ğıffiı -

oluşturur. ~~çilen kişiler böylecĞ’
ken ileriıii’se~en seçmen kitlesi adı
mi konüşmiik ve daWanmak hakkını
elde emirler:’ Bu.’ meşıukığuü ~sönu~
cu’dur. kohuşri’ıak ‘~‘e’davra’ıirnak d~
iletişİm ~rnektir. Seçim seçilen
kişiye rneşru. kılmaya yeterii değil
dir. Şeçilen kişi, sö~leri ve dav-~’
ramşlan ile sürekli olarak seçmenle
ri. doğru bir’~ seçim yaptıklarına
inandirmak zorundadır; G. Bourde
au’ya göre. ~‘İletişim iktidarın .

meşriıluğdnun’ her gün’ teyidini
(doğrulanmasını) sağlar.

‘BU bükimdan siy al iletişimin
reklamcilığa ~nzer bir işlevi varc~ı’.
Reklamcılik bır’urunun satılmasına
yardım ,eder~ ama. mali satın alan ,

yaptığı seçimin doğru olduğuna her.
gün yeniden inanmalıdır. İnsanlar
günlük ya~amlannda her gün bu tür
meşruluk arayışı içii’ıdedirler.

~,~iyasüİ ileiişii’n de seçimleriıi
ertesi gunu sona ermez Seçilen kışı
her ‘fırmittaseçmen1e~ine iyi bir se
çim yapmış olduldannı.anlatmak zo1
runda kalır. ,~Bu, bii~ rneşruluk.
arayışıdır. , , ..‘ . ‘ .

Meşruluğa dayanmayaıı hiçbir
politika olamaz.’ Her iktidar er geç
keıidi varlığını meşiu göstermeye
çaf~şır. İletişin~ olrriadan da meşru
luk olamaz. Meşrulukta da bir inaıi~ ‘

arayışı vardır. İktidarlar meşru ol-

Siyasal meşruluk seçim dönem
leriyle yenilenir, siyasal iletişimde
ise günlük bir meşruluk arayışı
görünür. :

Seçilen kişfier meşru oldukları
nı kabul ettirmek için bir takım tek
niklere başvururlar. , : ,

‘ “1) Siyasal ‘İletişimin ‘Meşrü
luğu ‘‘:

~flatun’dan beri siyasal -ile
tişime her zaman kuşku ile
bakılmıştır. Eski Yunan’da bugün
bizdeki iletişim danışmanlarının
atası sayılan Sofistler vardı. Sofistler,
Aiina’da zengin ailelerin pQlfiikaya
atılmak isteyen çocuklarına ücret
karşılı~ı’:konuşma. sanatını öğretir
lerdi..’ Herkes siyasal: etkinliklerin’
iletişiine dayandığını. özgürve açık
bir ileti’~iri’i olmadan demokrasiden
söz edilemiyec~ği buiffl~. demagoji-
nın de ıletışın~ yokluğuna tercih edı
leceğine inanırdi. , , .‘ .

Bugün acabasiyasal iletişim ne~
ölçüde nieşru bir etkinlik olarak ka
bul edilebilir? Her şeyden önce siya
sal iletişimin meşrulük ‘kazanm’alc
için başvürduğü ‘yolların’ üzerinde
durn’iinc gerekir. .‘ , ‘ ‘‘~ :

Meşruluk ve yasallık

‘ Fransa’da 19 Temmuz 1977 ya
sasına kadar kamuoyu yokiama
lannın hukuksal bir temeli yoktu. Bu.
yaşa kamuoyu yoklamalürına baz’ı’
sınırlar getirdi, S’oklama!an yasal
laştırdı ve onlara güven kazandırdı.

. 15 Ocak 1990 yasası seçimler-

görevlileri. 4. Şube. Hill Street
Blues, Hawai, Devlet Polisi ve Ko
jak.

Özel dedektifler
Polisiye dizilerin kahramanları

arasında özel dedektifler önemli bir .

yer tutar. Bunların en ünlülen arası
nda Sherlock Holmes, Hercule Poi
rot, Sam Spade, Philip Marlowe vc
Mike Hammeıt ~. .‘ .

Ozel dedektıfler ıki çeşıttır Bi
nncisi, Sherlock Holmes >a da Mike
Hamner tipinde’dian, ekose kasket
Ii. treçkotlu~ eski tip dedektifler.
İkincisi de çok şık”giyinen, lüks ,

yaşantılı çevrelerle ilişkisi olan, sa
natt~n anlay~n. geniş kültürlü
çağdaş dedektifler. ,

. ~.merikaiı TV programlaiında
,,.,_l’e’ı iki çe~it dedektiflere de geniş yer
“...‘yrılmıştir. Mfred Hitchcöck un

yapıtları bu ikinci tür dedektiflerin
öyküleriyle doludur. Hitchcock’un’
dizileiinde işlenen dinayetl~r hiç
ipucu’ bırakmayan türdendir. Ama
dizinin sonunda ‘Hitchcock ~krai~a
gelerek “Sonunda cinayeti işleyen- ‘

ler yakalana~klardır. Hiçbir suç’ ce
zasız ‘kalmaz” diydrek ortalığı’
yatışurma~jü çiilişır. ‘‘ - .

‘ 0 dönemin ünlu oyüncüları
arasında da Bette’ Davis, Herbert
Marshall, Peter Löw, Joseph Cot-
ten, Steve McQueen ‘gibi adlar
vardır. ‘ ‘ ‘‘

Cağusluk dizileri , ‘

‘ Aıi’ıerkaıi’TV’lerimie casuslu
dizfieri 50’li y~Uarda başlür, ~ıiıa en

~‘üyük’başarılar60’lı yıllarda James
Bo~d’di~iİdri~jl~ elde edilir.

. Ian Fleming’in yarattığı Agent
OO’~. Napoleon Solo ve flya Kurya.~
kin’gibi adlaı casusluk dizilerirıin ta
rihinde büyük ağırlıgi “olan kahra
manlardır. Casusluk dizilerinin
dünya’ çapında ün kazanmış olan
ların arasındü Robert Vaughn ve
David MaCallum’ün o9nadığ~ Çok
özel dĞdĞktif. Alexaııdre Scott vĞ
Kelly Robinson’un oynadığı Ca-’
suslar, Don Adams’ın’ o~üadı~i’
Mel Brooks ve İmkansız Görev yer

alır. ,

~‘ Süper-kahraınanla~.” ‘ .‘

‘. Castıslük. ve kurgu bilimden “

son~ia dizi filmlerde ele alınan bir ko
nu da Süper-kahramanlardır. .Bir
takım superman ler y~ratılır Bun

.>ları~n en ünlükki’ar~sınaa:ilk başlar
da Super Jamie ve Wonder Wo
man vardır. ‘ ‘ : ~‘ , ,

Eski AmĞrika ‘güzellik’ kraliçe
lerinden L~’ıida ‘C~ı’terin b~’rolü
oyiıadığı ‘Wonder Woman’ de
194’l’de Birleşik’Anier.ika’y~ sızmış
olan Nazildrle’ s~ra~şın tur’ Amazon
kızının serüvenleri gösterilir. Bu dizi
bir çizgi römandan alınmıştır. Won
der Woman mini’etekli. uzun’ ba
caklı’ bir cover-girl tipindedir. Won-.’
der Woman’ bütünülkelerae erkek
lerin ‘hayranlıkla izlediği bir’dizi
kahramanı olur.’ ‘ ‘

Daha sonra dizilerde yeni kah
ramanlarla tanışınz~ Batman. Buck
Rogers ve İnanIlmaz Hulk. ‘

Batman 196~’te ~‘arğsa’
kılığında TV dünyalına’ ğirer ‘ve
serüvenleri bütün ülkelerde heyet ‘

canla izlenir.” . , : ‘

‘Yıldızlür Savaşı adlı film de
birçök ~Iizilere esin kaynağı oldu. ‘

‘ İnanılmaz Hulk’ın kahramanı
David Banner ~şın ölçüde gamma
ışııilaı’inın ‘eUi~iyl~ >~şil bir renk’
aln’ıış’ v,e inanılmaz bir güç k~
zanmıştır. ‘ . . ‘ .

Galactica, Geniini Man.
Görünmeyen İnsan. Olümsüz, At
lantid insanı ‘~ibi di~iler ‘de bu
ddnemde y’apilıı. ‘ . . ‘ .

, Derkeiı ‘dizilerde uzay konu
larının ağırlığı yqğ~ıniaşmaya
başlar. ,

. . Uzay ~,emis~, Entreprise.
Star’~rek, Cmimos. Kristal Çağı..
Maymuniar P,laneti.’Harika akla’
gıbı diziler butun dunya gençlığının
soluğupu kesecek’ölçiide’heye’caniı
serüvenlerİe dolu olmuştur.

, TV Western’leri :
‘ .195152 yıllarında TV’,de dört

y~ni kahraman’ yaratılır: Roy Ro
gers, Kit Carson. Wild Bill Hickok

ve Cisco Kid. Kovboy’lar dizi film
lerde’yenideh ça’nlandırılırlar. De-

‘ath ,Valley Dayş ‘bitmek bilmeyen
b~i~ ‘dizi ölarak ekranlarda yıllarca
oynatılır.. Calamity Jane, Buffalo

, Bill, Billy v~ Kid’in ünü bütün ülke
lere yayilır. Bunların gerisinde de bir
Amerikan hayranlığı gelişir.

‘ 50’li yıllarda Gunsmoke, Ka
rabinli adam; Kanun Namıiıa gibi

‘ diziler üretilir.
Bunlaıı Jesse James Efsanesi,

Virginien. Bonanza,’Büyük’Nadi,
Batının Fethi, Kırılan Ok, Mohi
kan’ların Sonu. Büyük Kervan,
Color~dü gibi diziler izler. ~‘

Dafras ve Hanedan ‘

.80’h yılların;başlarında Wes
tern’lerde önemli bir değişiidik, olur.
Kayalıklarla kaplı vadilerin, uçsuz
bucaksız ‘otlüklğrin’ yerini petrol.~.
ocakl~ıve kırlarında a~ koştürul,a’n’
muhteşem çıftlıkler (ra~ıch lar)’alır

l977’de CBS, tarafından .yar~tı-’
lan Dallas.ilk başlarda~5, bölümden
oluşan bir dizi olarak planlanmıştı,
ama izleyicilerin gösterdiği ç~lgınca
ilgi ü’z~ine spn~üzluğu uzanan re- ,

korlar kırdj. Büyük aşkl~r, i~”dal-’
rel&i, çekişmeİe~, afie içi rekabetler,’
klasik’ ahlak kur~llanna iıym’ayan ‘

dayrı~nı~lar ve b~b~ürnçle’hi~.bç’k
lenmedik olaylarla ddlu ohm’ bu dizi
TV prog’ram taffihiııin zirvelerindeıi’
birini oluşturu~.” ‘ ‘ .

Dalias’ırı bu başaiısından~sonra
program yapımcılan aile ilişkilerine
ağırlık verirler ve şu diziler oifiaya
çıkar Hanedan Falcon Crest Fla
mmgo Rwid’~’ All in the Fam,ilyve
Yalan Rüzgarı. ‘‘“ ‘

Butun bu dızıler Am~rıkan
yaşam bıçımını bfiuı{çh ya da bılınç
siz bir biçimde tün~ ülkeİerü y4~’arv~
yeni modeller oluştüruİuı. İ~ldyici
leı:iü bü ‘di~iferde simğelenetı örlıek
lerde’ı~ mi ölçüde yar’ar~andıkiarı’bir~ ‘

çok Ülkede aiaştırina konumi ‘ol-’
muştur. Aıiıürika’nın dünyada’kür~’
duğü ügemenliğin köklerine in~ldiği
zaman bu TV dizilerinih bü~ük ~t!
kinliği olduğu ortaya çıkar. ‘“‘ “

Siy2sal İletişim
ve Meşrul k

duklarını halka inandirmaya
çalışırlar.
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Bazı di1ce~d~ ‘4ınerikan TV
programları TV. yayınlarının %
70.~ini kaplayacakı duruma geldi.
Günün yayın saatlerini yerel prog
ramlarla ;dQ1du~arnayan TV’ler
Amerikan progran larını kapıştılar.
Anıerika1ılarda,~fik’ başlarda her
ülkenin parasal gücüne göre ücret is
tediler. Gücü olmayan ülkelere de
sırf ahşkaiı1ık’3’ar~tmak için en ucuz
ücretlerle proğram~sattılar. Böylece
vazgeçilmez. bir’alışkanlık yaratıl
di..

. Star Trek, Kojak;ve Komiser
Columbo gibi Amerikan dizileri
100 ülkeye satıldı. Ya~irnlardı~ ölçü
şu: Dizinin masıaflarının % 75’i
Anıerika’daki sürümlerden
karşılanıyor, % 25 ‘i de dışandan3:’

Amenkablar yılda 8000 saatlik
dizi programlar hazırlıyorlar. Her bir
bölümün uzunluğu 30-120 dakika
arasında değişiyor. Sevgili .Amcam
Bill (30 dakika),:Kojak (60 dakika),
Colorado (2 saat). Bu sürelerin için
de reklama ayrılan zaman da var.
Örneğin 60dakikalik bir bölünı.ger
çekte 50 dakika,olarak hazırlanıyor,’
10 dakika reklamaaynhyor.,. ..

. Bir bölümün ortalama masrafı
500 bin dolar. Ama.Sit-com~lar çok3
daba ucuz. Bunlar gen~lde dış çe
kinfie~ri gerektirmiyor’ .

Dallas ın bır bölumu ıçin
Frw~sızlar 50 bin dolar ödüydrlar.”
Dallas taklidi Fransız Chateaü~vaL~’
lou dizisinin bir bölümünün yapım

masrafı ise yaklaşık 374 bın dolar
B’azı dizilerpektutmuyor..”pi-’

lot” denen fik bölüm ~aşarısız oiursa
dzideı~ge4fii~o’r.Baz~’di’ziI~r ise
dünya rekorları kı~iyoi~.r. ‘Örn’~k:
G’urisinoke’(633 bölüm). Pe>~tön
Place (514 bölüm).

Diziler tuttu mu reklam ~rifele~
ri ‘de yüksek tutuluyor.. Rekiamlar
programlar~ arasındaki ilişki’radyo-’
culuğun başlangıç dönmelerine
rastlıyor. İlk’ başlarda rad~’blara en
çok: sabun ‘ffirmaları reklam’v’erffller
miş ve bunun için de bir takım radyo
operetleri ısmarlarlarmış. Bu tür ha
fif operetlere .“soap operas”,den
miş.

Dizilerde reklamcılık açısından
şöyie ‘bir yöl,,, izleniyor: Her bir
b6İ~üm’ ~e~iÜi alt bölümlerden
olü~yor.’ RĞklamlai bu aralara ser
piştiriliyör.’’ ‘ “Z.~

Dizfierin ve arkası yaı~ınlann üç
kaynağı var: Halk edebiyati, Radyo
ve Sinema. .,. ,:‘, “.

. . Halk edebiyatı ‘Eug~ne. Sue.

Gaston’~Laroux~.Conan Doyle ve
Agatha Christie gibi ünlü se,~’üven
yaza~r,,ınkitaplaına’day~ııyor.

. Amerikalılar 19 13-1955 aras~
nda 500’den fazla dizi roman ya da
çizgi-röman üretmişlĞr.’ Buıilardan
ffilmler yapılnıış~ Aldld~ ‘kal~n’iar’
Nick Carter, Ca~itiin Amerika,
Flash Gördo’n. Dick’ Tracy gibi
şey.ler..’1946’daL.TV.ı~ıayılirıaya. 3

başlayınca dizilerin ‘sinemadan ‘TV~

kanalları film prodüktörlerine dizi
ler ,ısrnariarnaya: kalkıyorlar. ‘Amaç
basit dekorlarla ve ün yapi~ış sa
natçılarla TV dizileri oluşturmak.
~bu
işleri~bir”süre
sönra büyük’yılpımcılar büişin öne
mini kavrayarak’ televizyonlara ölü
mevsiml~de stüdyo.kiralıyorlar. İlk
kez Columbia’ ‘TV dizilerin~in
yapımına geçiyor. Onu Warner izli
yor. Sonra da öbliir b~yükier’

‘ Ne var ki’o dönemde ‘ürt’lükte

ol’an~anti~trust,: yasasına göre’ TV
şebekelerinin program yapmaları’
yasak:’Araya TV ‘dizisi~’apııfıcılan
giriyor, programları onlar, üretiyor
laı ve b,u, iş’ birden ‘bire, çok. ge
lişiyor. ~‘., ‘ , . ,, ‘

Polisiye diziler . ,,

.; Televizyonlar 40’lı yılların
sonlarında radyodaki polisiye dizile-~
ri ele alıp TV dizileri, hazırlamaya
başlıyorlar., The,, Amazing Mr.
Marlowe, Richard Diamond, Pri
‘‘‘ ~ ~‘,3 ‘ .,,!1~, , ‘.. ‘, ,

vate Dedectıve, Publıc Prosecutor,
, , ‘‘‘, ‘ ‘‘;, 73—3

Dragmet. S~rpico, Baretta. Madi..
gaW~ibi diziler üretfiiyot’Bü tür i
~i’fei!i’ıi en~ba’şarı1ı~aı~ıiidaji biri ‘Cd-’
luıiıl~o öluy~f: “ ‘ ‘ “ ı’ . .

Yine o döıidııde’ünleri dünyaya
yayılan polisiye’ dizilerin arasında
şunlar var: Starsleyet Hutch, Mia
mi’de iki poli~, Höfrwöod’da iki
polis, Gemiler, Sa,’ Fransisco So
k~kları, Cogney ve Lac~y~ A’nder
soil Çilvuş Cinayetin Izinde, Gece

deki harcamalara siyasal rek
lamcılığa seçim pazarlamalarına
sınırlar getirdi.

Bunların birincisi radyo ve tele-’
vizyondaki siyasal reklaml~ konu~
sundaydı. İster seçim döneminde ol
sun, ister seçimlerden önce olsun
radyo ve TV’de siyasal reklamcılık
yasaldandı. ‘ : ‘

İkinci,yasaldama afi~ler, seçiırı’
propagandıisı ile ilgili tecimsel rek
lamcılık ve bedava’ telefon etme bla
naklarının sa~lanması ıle ılgılıydı
Bu yasakl~ı~’ıala~ s~çimferden altı ay ‘

önceki bir ddnemde bir.top~uİukta
yapılan işlevin rekİam~ıiık ~o~uyla
ka~pany~.konii~u edilme’si konu
sundaydı. ‘‘ ,

:: ~,u yasa ~irişimleri iktidarın si
(NYasal iletişimi yasalarla sınırlandıra
‘—‘rak kanipanyalara .meşruluk arama

endişelerinden doğmuştur..

.‘Kampanya, harcamaları.nda
meşruluk: . ‘‘, ‘

‘Si~a~al kampanyala da harca
nan ‘paralar son yıllarda büyük’
tartı~malüriı yol açmıştir. Varlıklı
adaylar seçim k’aıiıpanyalarında ~ok
büyük paİalar harcayarak eşitsizlik
ve dengesizlik yaratmaktadırlar. ‘

Reklamcılık.teknikleri ile’siyasal
tartışmalar’ soysuzlaştırılmakta ve
seç~menler. demagoji;.yoluyla aldatı-’
lmaktadır. Ama,bıina’ karşılık siyasal
rekl~mcılığın önlenmesi ile seçim
tartışmalarının düzeyinin yükselti
leceği de öne sürülemez.

: “Harcanan paralar ne olursa ol

sun siyasal ‘fietişimiıi iki olumlu röltı
üzerinde durulabilir: ‘Vatandaşın ha
berilh’ıa ‘ökinaklarinı geliştirmesi;”
Seçilen kişilerin kendilerini meşru- ‘

laştırmak yollanna başvürmaları.

‘İl~t~ş~iı ~ekn~lojileriııin ~ge
lişmesiyje vatandaşın hab’ere
ulaşması da kolaylaştırılmıştır. Bu
da günlük demokrasiniir yarannadır.
İnsanların çeşitli yollarla haberlere
ulaşmaları yoluyla adayları değer
lendirmeleri her halde afişlerdeki fo
toğraflara bakarak yapacakları

değerlendirmelerden çok daha ya-
rıdır. ,

‘ ‘ Siyas~l iletişimin meşru

laşması vatandaşa yeni kamusal ile-
(işim ‘6lanakları’ kazandırmaktadır.

‘ Siyasal iletİ’şimiıi meşrulaştırılması’
süreci henüz tamamlanmış değildir.
Her yerde arayışlar içinde çeşitli gi
rişimler yapılmaktadır~’Meşruluk bir
yandan da vatandaşı bol bol aydın
latmaya ve ola>4ara saydamlık ka
zandırmaya dayanır.. ‘‘

2)’ Siyasal iletişim yoluyla
meşrüluk: ‘~“ ‘

Siyasal iletişim yoluyla seç
menler bir meşruluk kazanma’ eğili
mi , içindedirler. İletişim seçilen ,

kişikiuin ~e kurumların hizmetinde
olur. Seçilen ki~iler yaptıkları işl~ri ,‘

iletişim yolı~yla daha baş~ilı ‘göstei’
meye ve kendilerine meşrdluk ka
zandırma’y~ yönelirler. ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

İletişim stratejisi: Politikada :

hedef seçmenlerdir, strateji ,de se
çimlerde başarı elde e,tmçktir.’ Stra-.
tejilerde yararlılık aranır. yararlı ola
bilmek için de jnandırıcı olmak get.
rekir. Meşruluk uğruna yapılan gi-,.
rişimlerde inandıncılık unsurunuze
deleyen davranışlar olursa bütün,
kampanya tersine döner. ,. . , , ,

Belediye için girişilen kampan
yalarda hedef bir yandan güzel bir
kent görüntüsü yaratmaktır. bir ‘yan
dan da başarılı bir. belediye başkanı.
Ne var ki kampanyalarda~ağirlık”.
başkan adayına.verilirse adayın
inandırıcılığı tehlikeye.düşebilir. ! ‘

“ Meşruluk süreci:’ ‘ ‘ “

Meşruluk,uzun zaman var olan “

bir gerçe~in labıil edilmesi biçin’ıin~
deelç alindi. iletişimde ise, hej g~çi- ,

ci bir,dünya ile, karşılaşıyoruz. İle
tişim dinamik bir söreç içinde olan
gerçeği meşrulaştırmayı hedefliyor.,
Demokrasilerde seçilen kişilerin ka
rarlarına karşı çıkılır., Onlar da
sürekli bir meşruluk arayışı’ içinde
olurlar. Bu yüzden de iletişimin
sıniri yoktur. Seçınen ise, genelde,
inanmış ikna editiniş bir’ havada ol:

maz. Gerçek dünya ile afişlerdeki
du”nya aynı değildir. Seçimler sırası
nda “İ~tedikleriniz gerçek olacak”

..denmişse de gerçekler daha başka
ürlü çıkmıştır.

B(itün bunlar hep meşruluk
arayışının cilvelendir.

(François Rangeon’un bir
yazısından özetlenmiştir: La Com
munication Politigue et Ldgitimitd,
PUF)

Gaye Oymak emekli oluyor

‘Yaklaşık yirmi yıldan’ b~ri
Unescöd~ G~n~l Sukf~tetİik görevi
ni başari ile ‘S’ürütmekte olan ‘GaS’e’
~k’~mĞkliliğinii~di. Milli’ K6~
misyon’ Gaye Oym~,k’~n bi’ ist~ğine
oy’birliği ile kariı çıktiysa:da;genel
sekreteri karanndan yaz g’eçirteme-’
dı. Uyeler.Gaye,Qymak’ın ayrı
lmasının Mıllı Komisyonda buyuk
bir boşluk yar~.iacağını ve pu’nu’ı~ k~
lay kolay dolduıiflamıya~ağinı be-’
lirttiler. ““‘‘“ “ ‘ ‘‘

Lıse e~ıtımını Beyrut’ta yapan
ve uzun süreler Paris’te bulunm’uş
olan Gaye Oymakkatıldığı ulüslara
rası toplantılarda’ ve özeftikle Unes
co’ Genel Kon’feranslarındg ana’dili
gibi. konuştuğu’ Fransızcası. İngiliz-’
cesi ve genel kültürü ile her zaman,
büyük sempati toplamış,ve Un~sco
Gençi M~rkezindd ‘~ki~ ‘dostlar
ediınıi’ş bir temsilcimizdi. “ “ ‘

Galatasara~, Lı~sı~ide ızcılıgm
kurucusu ve unlu bır dış4lerı go~ev
lisi ‘olan Refet ‘A’ziz Oyrnak’in kızı
olan Gaye’ O~im’ak’~6c’ükluğunda’v~’
gehçliğinde babası i1~’birlikte liifçok’
ülkeyi “dolaşarak’ geni~ bir kültür
elde etmişti. İlk başlarda”Genel’
Sekreter Yardıiııcısı’ ‘olarak
Unescoda ‘görev alan Gaye Oymak
70’li yıllarda Vildan Aşir Savaşırın
emekliye ayrılması ile Genel
Sekreter atanmıştı.

Amerikan yapımı
ünlü TV dizileri:’

Ikinci Dunya Savaşrndan soma dunya gençlığı ıçın Amerika çok çekici bu ulke ve’ esm kaynağı ol
du Y~nı A~merıkan muzığının çeşıtlerı, ozellilde rock’n roll turn ulkeleıe yayıldı Gençler Amen
kalılann gıysılepne ozendıler, jean pantalonlar gençlenn sımgesı oldı.i Coca-cola Doğu Avı~upa
sınırlannı bfie aşıp tüm sosyalist ülkelere yayıldı. Bunun yani su’a Amerikan flimleri dünyaya yeni’
bir töph~ıfı’havasim, anlayışmı yaymaya başladılar. Hele TV çıktıktansonraAmerikan dizileri, TV
flimlen, clıps’len butun ulkelen Amenkan kulturunun etkisi altına aldı ‘
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Kamuoyu araştırmalarının iki
yanı vardır: Bilimsel yarn ve siyasal
~rarn. niub~% araştihn~1arı bilim
sel açıdan ge?çeği’~raıiıaya yönelir;
siy~al ~ıdan da ya~fian işlerin ve
alınacak kararların meşrulu~unu
saptamayı amaçlar. .

Siyasal açıdan önemi nedeniy
le, Fransa’da da o kadar çok
araştırma yapılmıştır ki, sonunda
bunların seçmenlerı ters yolda etki
leyebıleceklerı uzerınde durulmuş
ve J977~le çı tı,aı br yasa ~1e. Se
çimlere bir hafta kala kamuoyu.
araştırmalansonuçiannrn yayınlan’
ması yasak edilmiştir. .! .

‘. ‘Ne Wır k~, yasak edilen sadecd
sonuçl~rifiı’ ya~i’ıılanma~ı&ır, ,~dk~a
araşiı~rmaların yapılması değil.
Böyle& tiu araştırii~ılanndan yalnız
araştırmayı yapt~ran seçkimer. ya da
kurumlar yararlanırlar

. . Kamuoyu araştırmaları genel-.
de halkın. e~ilimlerini gösterir, ama
hükümetler kendi politikalarını, her.
zaman bu sonuçlarai göre saptamaz
ve bunlara uyınazlar.~

Fransa d~ bunun sayısız orneğı
vardır. 198 1’<~4i ‘kamuoyu yolda-.
ması servet üzerinden alınan vergi-

.. . . ~ 1:1’ i;,.,, , :
nın ~d p~şı9çl~ın yaa bır eğılı
mm varlığını gostermıştır ‘1986 da
ki b,ir.yo~daı’nada ‘Birin~i TV. kar’
n~lınıp özelleştirilniesine karşı. bir
eğjl~mi ortaya koymuştur.1991 ‘de-
ki. bir yoklama halkın Körfez Sa
vaşına. karşı oldu~ğunu göstermiş,
ama hükumetler.bunları dikkate al
madan kendi’ pölitikalarını izie
niişldtdir. Yani ‘yoklama sonuçları

hükümetler için hiç de bağlayıcı ol
mamıştır. ..,

Yoklamalarda.ele alınan soru-
ların yazfiışı, onların kamuoyunu et
kileıpesi ye sonuçların değerlendi
ıi1me~i çok ğ~iıiş sorunlar yaratmak
tadır.

Pierre Bourdieu adındaki bir
araşflrma6ı~ bu konuda şöyle demek
tedir: “Kaı~ıuo’yu, yoklamalarında,’
öyle sorülar sorului ki ‘insanlai~ daha,
önce bunları rıViç keııdi kendilerine
sormarnışlardır.” , . ..

Ö~neğ’in . Maastricht an- ,.

laşmasının Fransa’da kamuoyuna
sunulıh~.siıidan çok önce ~iapılah bir
kamuo~’u yoklamasında % 65 ora
nıtida bir çoğünluk anlaşmayı dĞ~
‘teklemi~tffl. İlk ‘başlarda halkın bu
anlaşaia ü~erinde ayrintılı bilgisi ol
madiğı içih çoğünliık anlaşmadan
yana bir tütüm almış, birçok’kimse
de bu knuda kararsız kalmıştır.
Ama zamanla seçmenler anlaşrnamn
hükümlerini öğrenince olumlu oy
verme eğilimleri % 50’ye kadar
düşmüştür.~ Bu bakımdan kamuoyu
araştırmalarını ,.zamanına göre
değerlendirmek gerekir., . .

Seçimler öncesiyapılan kamu
oyu yoklamalan genelde bilimseVol
mayan sorunlar ortaya çıkartır. şiya
salv,e mediatik çevreler seçnn,lerin
dışında da bir s~ ıler kitlesinin
varlığına inanıii~k iSterler.’ ‘Gerçekte
seçmen’ kitleleri Vardır am~., 6’uıilar
sürekli bi~ olu~ içind&lirler. Daha
öı~ce’ kamu~yu yokl~iııalarıiıda be
lirttikl~ri oylar seçimlerde kullandı
kları o~ilnra hi~’b~nz~nıeyebilir. Se
çim kampany~.rf ile bunlar etkile
nebilirler. . “ .

Zaten seçmenlerin çoğunluğu
genelde politize, olrnu~ değildir. Seç

menler seçimler sırasında ortaya
çıkar; Daha önceleri seçmenlerin
düşünceleri pek b~nak1aşmamıştır.
Örneğin ‘1980 başk~nİık s~irhihd~n
beş ay düce İFOP en’stitüsünün
ya~tiğı biı kamuO~’u’ yokl’d~{ia~ina
göre d ‘zan~ anki D~v1~t başkahı Gis-’
card d’Estaiıig’inoylahn %‘60’ı ile
seçilmesi t~kl~ffimiştir. Oysa seçim- ,

len Mitt~rrand kaz~anmıştır. .

1988 Nisanında yapılan yokla”
malarda muhalefet lideri Chirac’ın
% ‘23-24’oranında oy alacağı öne
sürülmüş. ama Chirac oyların ‘ahcak
% 19.9’unu’kazünabilmiştir~ .

.. Yine aynı seçimlerde Ulusal
Cephe lideri Jean Marie Le Pen
şaşırtıcı sonuçlar elde çtmiş ama, da-’
ha önceki kamuoyu yoklamaları bu
durumu ortaya koymamıştır. Çünkü
konuşulan.kişiler Le Pen’e oy vere~
ceklerini söylemekten çekinmişler- .

dir. , . . . ~. .

Bütün bu bakımlardan kamuo-’
yu araştırmalarına fazla güvenme
mek gerekir. Çünkü yoklamalarda
düşüncesi sorulan kişiler, yoklama ,

sorularını hazırlayanlar ve daha son- ‘

ra onları değerlendiren kimseler ka-.
dar politize değildir. . :

Sorular da bazen öyle l<~armaşık
bir biçime, sok,ulur ki,, insanlar hiç
farkına varmadan k~endi düşüncele
rine ters düşebfiecek,yamtlar yerebi- :
lirler. ‘ , , .‘

Kamuoyu yoklamalarında so
nuçlar bazen çok, büyük yalanlardan
oluşur. ‘ , ‘.

Pierre Martin: Sondages et
Mensonges

., Brezilya ,televizyonlarında ol
düğu gibi Televisa’da da telenovela
denen dizi programlar yer alır. Ama
bu’ işi Meksikalılar Brezilyalılardan
önce başlatmışlardır: Novela’ türü
öykü dizileri ‘ilk’&ıce’ Meksika rad
yolannda başlatılmış, oradan Brezil
ya televizyonu Gl~bo’ya.geçmiştir.
Konular getıdlde kadm yaşan’ilarıdır.
Kadınlar, aşkları, çocuklan; ev’işle:
ii,’ kaynanalan v~ arkadaş çevreleri-
nin’ sorunlan’ içinde: haşır-neşir olur-’
lar. Bunlar~tiı~ı Aiz&ik~’da~b~”iu’

— .., ‘ 1,~.. ..~‘j.. .‘~ı ~

tar. Bu tür könülanın “HalkrnAfyo
, , ‘ .. ‘~ .r!’ ~( ~. ‘~r,’.;’,.;

nu” sayılacağını söyleyeniiere
karşfiık Televisa’nın başk~nı ~igu~
el Aleman “Evet der, afyon veriyo
ruz, ama en iyi cinsten”.

. Program üretimi . .

Televisa haftada 11:8 tür prOğ
ran’ı yayıı~liır. Şunlann.83’ü dizi ‘~.

“Arkasi yarin”, müzik, eğlencef ve,
çocuk programlarıdır. Bunların yanı

‘Anıerika’nıü’etkisi’ ‘ ‘

. 1989’de yapılan haftalık~bir
araştırmada Vaşington’daki Kongre’.
binası’23kez ekrana gelmiş~ Meksi
ka parlamentosu ise bir kez gösteril
miştir. , “

‘ Yine ayni a~şb ay~’göre aynı
dönerndd ekranda Abraham L.iıı
coin 5 kez gösteffilmiş~ir., Mek~ika
ulusal kahıamanlarındaiı hiç söz
edilmemiştir. .,

‘1981’ Haziranında Meksiko..
kentinde ilk okufrarda okuyan 1800
öğrenci’ üzerinde “yapılan bir
araştınna çoculdann yılda’ 1460 saat
TV izlediklerini,’ buim katşıhk4~>kul-

. da sadece 920 saat ~çirdikleı~ini or
taya koymuştur. ‘ . “

, Genel bilgi yoklamalarında TV
fie ilgfii bilgilere doğru yanıt veren-,.
lerin oranı % 73, ülkenin durumu ile
ilgili sorulara doğı:u yanıt yerenlerin
oranı ise % 36 olmuştur. Animasyon
filimlerindeki kişileri ‘bilenlerin

“~“Ka>~n~k: ‘I’) Fraicis Pisani:’
L~s T&visioıi du Monde: Me~iq’ue,
Cinemaction N. 48 ‘ a’» “:‘

‘2) Wold Communication ,Re~
port,. Unesco ‘ ‘ .. ., “.‘

, Unesco~GeneİKuru1u ‘.

,.: ‘topİaflıyor~ :‘ s

. ‘ ;~; f’ ‘.,: ,,.. ‘ , .

‘Unesco’ ~T:ür’kiye ; “Milli”
Komisyönu” XX’I ::dönem Genel
Kurulu Birinci’~ To’plant’ısı ‘1’7-18
May’ısta :Ankara’da’ . Tarih
Kurümiinda yapıla~ak.» ~‘ .

Günd~nı’de, Milli. KonıTsyoiı
Yönetmeliğinin değiştirilmesi ve
Komisyon üyeleri n’ seçimi gibi
maddeJe~ yer alıyor. ,~, . ‘:

Kamuoyu yoklamaları
aldatıcı olabilir

ye yanı Amerika ya dışarıdan yayın sıra Amerikan yapımı 23 dızı de ,~ oranının % 98 olduğu anlaşfimıştır
yapılıyor. Bu büyük bir hukuksal’ ~“~rogramlarda yer alir. “~ -~ ‘ Adams çikldtinin»logösunu bfienle
olaydır” deniyordu~,O zamanlar biz- ~. Meksika TV~ pfö’ğra~mı.üreti- rnoranının % 77 olarak ortaya
dekı uydu yayınları henuz başla “ ~minde dunyada Bırleşık ~merı çıkmış,~Meksıkaozgurluk anıtmı bı
mamıştı 0 yuzden de SIN yaymla~ı- ka dan ~onra Ingiltere ve Fraiısa ıle lenlenn oranı ıse ~ 17 olmuştur Az
na “Eşine rastlanmamış bir olay” de- aynı düzeye erişmiştir. ‘ Meksika tek ‘imparatorlanını bilenlerin
niyordu. Azcarragabir.,süre Şp.nra arşivlerinde,400 bin saatlik yerel TV Ofl%l9OldIJğU anlaşılmıştır.
bu yayınları kılıfına uydurdu Bu programı bulunduğu ve Latm Ame TV progr m saatlerını bılenlenn
olay her halde yakı9dan ıncelemeye nka ulkelerıne yılda 20’bın saatlik oranı resmı tatıl ~u~ıjerı~,nı b,!~enlenn
değer. ‘ :. ‘ ,‘, ,, . ~. ‘ ,. program. sattı~ı belirtilmektedir. oranmdan çok yüksektir~’ ~ ~‘ ;~ : -

SIN yayınları bugun Bırleşık, (World Communıcatıon Report, Emılıo Azcarraga ~TV nın
Amerika’da İspanyolca konuşan 20,, ‘Unçşco, 1987) ‘ ‘: ., : Mekşikalılann yaşamında o~’nad~ğı
milyon insan tarafından izleniyor. . Meksika TV dizileri Avrupa rolü daha ‘70’li, yıllarda görmüş ve
Latın Amerika ulkelennde yaşayan ulkelennde ve ozellıkle Ispanya da aşağı yukarı şoyle demıştır
ların % 9O~ının SIN.’ı iziedikieri geniş ö1çüdeizlenmĞk~edir. :; , “Ben,mimarlara’şunu öneryo
sanılıyor.’’’’’ .‘ --‘‘ .‘:‘~:‘.‘‘ ..“‘ .‘~‘.‘ , ‘ ‘‘‘ ‘m.~i’ . 1, ‘

‘, ,“; . ~ ‘ . . , ‘ . ‘.~ S,.. , , Buna karşılık Meksika Birleşik ir mes en.projesı. çızımr’.en
,,, SIN Birleşik Amerika’da. 12, Amerika’dan da her ‘yıl önemli işe TY’nin,3ier.~alacağr salonu çiz

“—‘Televızyon ıstasyonunun ‘200 kab ölçude program satın alır Meksı mekle başlamak gerekır Evın Men
lolu şebekesmın ve orta çapta 13 ka ka nın dış program alımlarının ~ kezı orasıdır geri kalan odalar ve
nalın denetımı elmde bulunduruyor 75 ı Birleşik Amenka dan getırtılır bolumler o merkeze göre duzenlen
24 saat yayın yapıyor ve Televısa Yerlı programların bırçoğunda da melıdır ,

yapımlanm yayınlıyor.’ . Amerikan etkileri görülüL «:«,‘ İşte , Birleşik Amerika’dan

Tele~ı(vel~ılar Meksika’ya, oradan’5da tüm Latins
Amerika ülkelerine ‘yayılan bir’ile
tişim ve toplumsal yaşam anlayışı.’
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kurum olan Televisa’nın dört kanalı
‘ “v~dir.,Yaıii, ülkedeki6kanalm 4’ü

Televısanındir Gunun belirli saat
lehnde Televıs~a TV ızleyıcılerının
% 96’s~rn kendine ~bağlar. Meksika

; . .

. dışında Dominik Cumhuriyetinden,
Porto-Rico’dan ye Bfflle~ik Amen-

. ka~dan da yayın yapar. Ürettiği
‘ programlar tüm, Latin Amerika ülke-
‘lenine ve Avrupa’ya satılır. .

. ‘Tel~visa imparatorluğunü ku
ran Emiho Azcarraga 20 li yıftarda
plak~tıcaı~etı ıle işe başla~ ve lusa za
manda zengin ol~i~.k 30’İu,3ıllarda
Meksika’nın ilk r~d~’o istasyon
laiınd~n birini ku~ar.

. .. Özel radyoculukta büyük para-
lar kazanan ‘Azcarraga 40’h yıllarda
‘sinemacılığa yönelir ve Chürrubus
cössiüdyolarıhı kurarak Meksika si
neıiıasına-altın çağım yaşatir

., .,5~)’li yılların başlarında TV’ye .

el atan Azcarraga önce Canal 4 adli
bir .:kanal ‘kurar (1950), onun
ardından..Canal 12’yi (1.951), daha

.“ sonra.da Canal 5’i (1952)...

daha güçlü olmasını isteriz.”

Televisa ortaklığı TV
yayıncılığının yanı sıra çeşitli
kültür ve iletişim işlerine girişir.
Meksikalı ünlü ressam Rufmo Ta
mayo”nun resimlerinden oluşan
büyük bir müze açılır. Bumüzeyi
gezenlerin sayısı bazı günlerde
25.000’e yükselir, NeW Yörk’ta
bir günde Picasso sergisini gezen
lerin sayısı ise 16.000’dir. .

Televişa ülkede 650 sinema
salonu işletir; ‘Plak, yapım ve
dağıtım firmaları, bir kahiolu’ TV
şebekesi; bir video kaset. fabrikası.
başkentte iki tiyatro, bir suni dergi,
bir havacılık ve bir otomobil fabri
kasında ortaldık da Televisa’nın
yatırımları arasında yer’alır.

~felevisa Meksii~a”da Kültür,
. Eğitim ve İİetişim~ bakanhkl~irınm
göreylerini üstlenmiş gibidir. 70

. yıla yakın bir süredir il tidarda olan
“Kurumsal ,Devrirnci . Parti”
adındaki.liberal-tutucu. parti Az-

. carraga’~yı ülkenin ..en gözde
kişilerinden’ biri fian ~tmiş ve ken-
disine “Partifliıi~ ‘askeri” ünvanı
verfimiştir.”

‘,.,ŞİN Televizyonu Birleşik
Amerika’da kurulmuştur ama,

, programlar Meksika’da üretilir ve
üydu aracılığı fi~ Amerika’daki is
tasy.qnlara yayın yapılır.. 80’li
yıllarda. “Böyle bir olayın eşine

‘ dünyada rastlanmamıştır. Bir ülke-

Hoşgörü bilinçli bir biçimde
çeşitlilik kültürüdür. .Başkalarının
değişik ğörüşlerine ve inançlarına
saygı demektir. Hoşgörü fanatizmin,
dar goruşlu1u~un antıtezıdır

‘ Hoşğ&ü l~i’~ höşg6rüsü olma-

C yanlara bile höşgörü fid davranmayıgerektirir. - . .. .

Dünyada beş buçuk milyar in
san yaşar, buıiların’ ;elbette, aynı
görüşte ve aynı inançta olmaları
beklenemez. ~, .

Insanlar bütün karşılarındaki
insanları hep kendileri gibi
düşünmeye zorlamak için yüz yıftar
boyu savaştıktan sonra onlara
hoşgörü ile.bakmayabaşlamışlar ve
toplunilarila yavaş yavaş birarada
yaşam~ ‘gelenekieri doğup ge
lişmiştir. ‘ ‘ ‘.

İhsanlarin’ karşıt görüşlere
saygı göstermesi bil» kültür, eğitim
ve ‘olgunluk sorunudur.

‘ ..: Hoşğörünün sınırları toplum
dan topluma değiştiği’ gibi zaman
içinde, de değişir. Insanlar eskiden
büyük tepkilerle karşıladıklan bazı
davranışiara artık hoşgörü ile bak
maya başlaflar. Eskiden ayıplanaıi
bazi aşırı davrünışlar, ‘~şcinsellik,
evlilik dışı ilişkiler, ~çık ~açık giysi
ler toplumda kimseyi ilgikındiııııez
olur. Dinsel görevlerin’ yerine ‘getiri
lip getirilmemesi de artık kınama
konusu olamaz. Toplumların değer
ölç,üleri’değiştikçe, hoşgörünün de
sınırları ğenişler. Insanlar başka
larının işletinĞ, özel yaşamlarına
karışmaktan vü~geçerier: ..

‘ ‘ Hoşgörüde ,en:ğüç ‘ve en ii~ün

süren dönem insanların din’ ve inanç
konularında hiç ödün’vermeyen katı
davranışlarının egemen Olduğu
dönemdir~ Insanlar, yüzyıllar boyu
kendi inançlarını, kendi tanrılarını
başkalarına kabul ettirmek.için nice
savaşlar iıerdiler, ama sonunda

karşılarındakilerin inançlarına saygı
göstermek zorunda kaldılar. ‘

Tarihsel ve döğal koşullar ç~şit:
Ii inançlarda olan toplumları aynı
topraklar üzerinde yaş~maya zor
layınca da insanlararasi ilişkilerde
zamanla ‘birhoşgörü.»havası ya
ratıldı: Ne efendi~ kendi inahçiannı
kölesine kabul. ettirebilmiştir ne de
köle kendi gerçeklerini efendisine.
Köle zor ve baskı ile efendisine
iiıanır gibi görün’müşse de yine ‘ken~
di inançlarına bağlı kalmıştır. Bazı
ülkelerde de çoğunluk-üzınlik ilişki
leri bu düze~ide ‘olmuştur.

Eski :topluml&da insanların bir
birlerini ‘anlaması her. halde daha güç.
oluyordu. İletişim kişisel’ilişkile’rle
kuruluyordu. Bu da çok sınırlıydı eh
bette. Kitlesel iletişim araçları orta
ya çıkınca insanlar, birbirlerini daha
yakından tan maya başladılar. Çeşit
li dergiler, gazeteler ve TV bu alanda
insanlara yeni ufuklar açtılar~ çök
üzaklarda y~şa~ian toplumların
inaıiçlan’, gel’enekleri ve kültürleri
bütün ülkelere tanatıldı. Hoşgörü ha
vası içinde bütün bu ülkelerin insan
lan arasında sıcak bir iletişim kurul
du. . : ‘ : ,.‘

Ama kitlesel iletişim araçları
acaba her zaman ve her yerde böyle
bir hoşgörünün yaratılmasına
yardımcı öldular mı?’. .

,Din ve ahlak alanlarında
hoşgörünün yerleşmesinde ve: ge
lişmesinde n’i~dialatın ‘genülde
olumlu bir rol oyüadiklarını sö>~lĞ
mek yinılış olfiıaz. Siyasal ,h’oşğöla
için de gelişmiş”ülkelerdüz~yind~
aynı şey ‘söylenebilir’. Ideoloji
ayrılıkları; parti programlarindaki
aynlıklar hoşgörü sımrlannın içinde
kalmaktadır. ., Anlatım özgürlüğü -

çerçevesi, içinde bütün ideolojilerin
ve, görüşlerin medialara açılmış ol
duğu geneld~ söylenebilir. İletişim
araçları bu bakımdan, hoşgörü ha-

vasının gelişmesine yardımcı ol
muşla~d~r. :‘ “ :

, Ama bu değerlendirme bütüıi
ülkeler için geçerli ölamaz. Birçok
yerde media lar hoşgoruden de~ıl
fapatizmden fflkçıl’iktan ve şovi
nizn’ıden jana olmuşlüri toplum için
de ‘düşmanlıkları ‘kışku-’tmişlür ‘ve
kinleri körüklemişlerdii~Duygulüra
seslenerek heyecan yaratan: gazete
ler ço~u kez .tiraj alırlar. Bazı telĞ~
vizyonların durumu da. onlarınkin~
den, pek değişik değildir. Media’lar
züman zaman etnik azınliklann. ya
da değişik görüşleri ,binıin’ıseyeill’e
tin üzerine ‘giderler. Bu ‘insanların
düşünceleri ‘inünçl’üı~’ıç” özleıiileri
ç~rpıtılarak 9ansıtılır. ‘Bü yanlışve
çarpıtılmış görüntüleninigelişmesi
her tüuiü hoşgörü ortamını yok eder.
Bunların’ etkisinde kalan insanlar
öteki etnik toplulukları ,ve karşıt
görüşte,olanlan suşturmaya, sindir
meye ve yok etı~ıeye yönelirleı~
Böyle~e t’oplumlarda yapay’ bu
nalımlar ~~iiratıldıı’ş olur. ‘Azınlıklar
ya d~ sağda ve’~olda kar~it ğörüşte
olanlar aşırı uçlar diye ‘adlandırı
lırlar. Onlara artık hiçbir söz hakkı
tanınmaz. Çoğunluk onların neler is
tediğini: hiçt~ir~ biçimde öğrenemez.
Cadı.:kazaıiları kaynatılır. insanlar
dqğ~u!arı, ve gerçekleri araştırmak-
tan kö~kınaya ba~lürlar. Mediü’lar
tin’n’ bir terör havası estinirler..Bu bir
media terötüdür. Çok ‘seslilik tek
sesliliğe döıiüşür. Dünyü son yıllar
dil’b’unün çeşitli ömekleriiıe tanık ol
muştur. ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

Bundan yaklaşık 40 yıl öncesi~
ne kadar.iletişim ‘üraçlannın göteiıi
olayları yansıtmak ye yorum getir
mekti. Artık öyle değil., olayları
do~~udan doğruya media’iili”,yaratı
yoi’’ To~İümiın günden’iini’ onlar
sapüyor. ‘Huniuru ~ia onlar yaratıyör,
gerilimleri de. şoviniimi de. fanatik
liği de. Höşgörüyüde onlar oluşturu
yorlar. . . ‘.. ‘,: ,

Meksika’da dev bir
TV Kurumu: Televısa

, . ‘Meksika’da televizyon her şey- ce Azcarraga’nın durumu daha da
den önce Televisa demektir. Özel bir güçlenir, gazete. dergi ve editörlük

Media Terorü ve Hoşgoru
Media’lar toplumların hoşgörülü olmalarıiıa yaı~dımirn ederler,

yoksa duygulara seslenerek fanatizmi ve ş~vinizrni rnj koükleı’ler?
.Hıfzı Topuz

Unesco’nun 1,992 Kasımında toplanan son Genel I oıiferansında Türk delegasyonunun.bir
onerısı uzerıne, 1995 yılının Hoşgoru Yılı ılan edılmesı ıçin Bırleşmış Mifretlerle işbirliğine
gidilmesi kararlaştırılmıştı. Bu karara uyularak 1993 Nisanında da Istanbul~da Unesco ge
nel müdürü Frederico Mayor’ un katılımı ile uluslararası bir sempozyum.duzeniendi. Biz’
aşağıda hoşgörü konusunu iletişim açısından ele aldık.’” : ‘ . . ,:, , .

alanlarına yatırımlar yapar. Aztek
stadı denen stadyumu kurar ve bir de
futbol takımı satın alır.

‘ Azcarraga bir süre sonra işlerin
yönetimini oğluna bırakacaktır.
Onun da adı, Emilo Azcarraga’dır.

, Artık baba~o~ul . birNrinden ayırd
edilemez olur. , ,

“Oğui’Emilio Azcarraga’da ba
“ bası kadarbücenikli bir iş adainı olur.

o da baba’sının yolunda yürüyerek
Aiııerik~ı’da Spanish International
Network’u (SIN) kurar, TelĞsiste

‘ ma ‘Mexicano’yu da yeniden
‘örgütler ve kurumun adı Televisa
(Television via Satellite) olur

, (1973). ‘ ‘

Televisa 1980’de Westar III
uydusunun tüm kanallarmı kiralar.
tüm Meksika böyJece Tetevisa’nın
yayın alanına girer: ‘Bu’uydu’aym za
manda SIN’e bağlanır. SIN’ın ise
Birleşik Amerika’da 100 röld istas
yonu’~ardır~s’’ t~

‘“3. vleti~ya~ıno~ünaldarıi’ele
‘visa’nın S’aı ınd~ çok kı~itlıdg. Az
,carraga bü ‘kdnuda şöyie der:

. “Halkın bir.seçim olanağı ol
ması ‘doğaldır.’1letişim alanında
özgürlük çeşitli kanallardan birini
seçebilmektir. Bizi tekel kurmalda
suçluyorlar; yanlış,:biz halkın ger

. çek bir seçim yapabilmesi. için Dev
let televizyonunun daha kaliteli ve

4

A~ca,rraga ardk Meksika nın
en uqlu zengınlerınden bin sayılır
Aleman ve O’Farrell adlarındalu

, büyük iş adamlarıyla ortakhldara gi
rişerek Telesistema ‘Mexicano adlı

, TV firmasını kurar., :,‘ ‘

.“ Ortiiklardan Miquel Alenian o
yıftarda Devlet başkanlığına’seçilin
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devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar

‘ baştarafı 1. say~fada’
fından ~öst&erek yasaları del

m’ek üğ’nind Türkiye’ye geri göı~de
riyo’rlar: ‘bö~’lece dışarıya korkunç
paralar akıyor. Piyasada biz TRT
mensupları. telsiz genel müdürlüğü
ve PTT’deki arkadaşlarım bir yerde
gözlerimizi kapamak zoruiıda kah
yöh~z. bu konülarda ‘hiçl~iryorumda
bulamıyoruz. Çüükü karşırnızdaki
yasal’ bir küniİu~de~iUResmi.,bir
işl~m yapıiainıyor, ~ıicak resı~ bir
kuruluş içiq yasal bir işlem y~pabi
lir~ Onun içinmeydanı boş bulan bir
takım üçka~ıtçılar bu özel Tv gi
ri~iıncilerinden öyle haksız kazanç
larsağlıyorlar ki... .

Şimdı ıki süne önce Türkiye’de
kumlm~ış olan bazi yayııi organları.
tamamen ~taiidartdfşı birtakım veri
cılerını anten!erını ve studyo teçhı
zatını bu kuruluş acernihiği .içind~,
kuftanmalarının ne kadaruygunsuz
olduğunun;’bilincine. vardı. Ve bu
özel”TV girişimcileri şu sırada hızla
eski ~‘ericilerini, yani düşük güçlü
ve~icilerini~ diğer çali~ır bazı fre
kansları işgal ediy& durumda olmak
iç~n. çalişffl ‘~azi9ett~ırakarak çok
yüksek güçlii veilcilere yatgün yap
maya başladılar.,, ., . .‘

. Öyle bir frekans savaşı başladı
ki Istanbul-ve Ankara’da, artık bazı
kuruluşlar. sırf diğerininyayınlarıiz
lenijiesin diye o ya~rıiilaıı: bo~ucü
özel. Vericil~ı kurn~a~ia b~şl~dıi~.
Tabii-bu arada süvğili TRT’mi~ ~e
nasibilni ahiyor. ve yiıid utanıirşk
söyluyörum. elimde çök 3/ürekli
meslektaşiarırnızın bazı baskılara
rağmen ısrarla ~T genel .

müdüilüğüne .yaLdığı yazılar var.
Tabii bunları iftiharla açıklıyorum..

Istanbul’da tesbit y~pmışlar,fa
lanca özel TV’si’~ TRT’nin şu
yayınını şu sütte boz~ıyor.v.e izlene
mez haleğetiriyor. PTT’miz ne mi
yapıyor? Ust mercilere iletiyor bu
nu. Ne mi oluyor? Bir çarpık anlayış
içinde “biz çok seslilik istiyoruz,

biz . konuşan Türkiye istiyoruz”
.deniydr. Bunlar çolç güzel şeyler.
tenkit etmiyörum. H~rk~s konuşsun.
hi~r isteyda özel TV kuıi~un. her ist~
yen sesini du~’ursun. Ama bu-laç
kalık içinde resmi belgelerle de tes
pit edildiği gibi. sonuçta hiçbiri sey
redilen~ez oluyor. Peki o zaıiıan np
ne oluyor? Daha büyük paralar
yurtdışın~ akıyor. Yasa olmadığı
için gümrükten kaçak olarak. so
kulan çok yükşek güçlü vericiler,
sırf bu frekans savaşını kazana
mayanların bu defa, güç savaşına
girmesiyle sonuçlanıyor. çok
yüksek güçlü vericiler rakiplerini
süsturmak üzere d~vreye sokulu
yor. , :•• ‘: ‘

. Program kesimine ben girmek
istemiyorum. Ama şunu parante?
içinde -söylemek istiyorum.
TRT’nin bundan iki sene önce sa
atini.-1000~1500 dolara aldığı bir
yabancı fllm bugün, 6000-7000 do
lara alınıyor. Düşünün~ bütüı~. bu
özel TV yayıncıları. yurtdışına saat
başına her biri bu parül?iri akıtiyor
lar. Ama yine de uCu7. Çünkü hiçbir
yasa yok. Bunun yanısırü hiçbiri Or
ta Asya Türk Çu~huriyetleri~en
hepimizin ilgisini ,çekebi~ecek -bir
filmi- alıp da Türkçeye dublajını
yapıp~ veya bizim bir filmimizi alıp
Orta Asya Türk Cumhuriyetlerinde
onların dilinde dublajını yaparak oy
natmıyor. Ya da bir kültürel etkin
liğe yer vermiyor. Bir sosyal soruna
yer vermiyor. Böyle şeyler >ok. Var
sa yok~a gece yarısından sonra
kırmızı nd~ta!ı. filmler... Çok kötü
dubl~jhı filmier. halbuki Türkiye
diıbiaj l~opusuhda clü~yada tekti. Bu
seri inialatla dublajda oyle kötü bir
hale geldi ki... ~akıyoruz Ingiltere.
ne yapmış? Ozel TV’yeBBC’nin
yanında iki program kanalında yer
v~rmiş. Ne yapacaksınız. pay
laşacaksııiız. Çok rekla~m almak için
yirmi dört saat olmadık yayınları
zollamak’ yerine. ~ok güzel yerli
yapımlarla ilgiyi kendinize çekecek-

siniz. Bir ~ay~n ld~ışağıınh iki saatini
sana tahsis edeceğim, üç saatini sana

- tahsis edeceğim, .sponsot .progranı
lara yer vereceğim, sonuçta. 3. bir
program~ için:--yinii~bütün”ülke
çapında 5. program kanalını ihaleye
çıkardı. kimlere mi verdi? Ulkenin
kültürel kalkınmasına, yerli yapı
miara. sinema sektörüne, en büyük
kıitkida bulunacağını taahhüt eddn
lere. özel. - kümusal ve y~rel
yayıncılık hakkını verdi. Bütün bu
örnekler. deneyimler bütün
açıklığıyla önümüzde ve biz hala
Italya’nın izindeyiz. .

41ev Erlevent’in Ankara’da
Tl’rsak lie’ EMO işbirliğiyle dliz~ıi~
lenen “Ye,ii Radyo ve TV Ya~a~ı”
konulu senipozyununda ya~lığı
konuşınadan alınmıştır.

Avrupa-TV’ len
neden güçsüz

Baştarafı 3. sayfada
örneğin “Çarkıfelek”. TFUbu

program için hergün Amerikaldara
15.000 Fr. ödüyor. Çarkıfelek
dünyada 50 TV kanalına satılıyor.
Amerikalılar yerli programlann aslı
na uygunluğtinu titizlikle denetliypr
ve kahiteyi düşürmek istemiyorlar.

- Fransız TV kanallaiı program
konusunda Amerika ile rekabet ede
bilecek ç~ptü ~erekli~-y~tırımları
yapmı9orlar. Bazeiı kon~ü bir ülke
ile ortak yapıma gidiliyor. Bünda
an~aç mastaflaiı payl~şiiı~. Prög
ramm iÇeriği çok ulusal olüyor. ve
başka ülkelere satılamıyor.

Bir de dil’sorunu var. Fransızca
her ülkede geçerli olmadığı için
Fransızlar Ingilizce film”yapmayi
denediler. aıhü Ingilizce konuşücak
oyuncu bulamadılar. Diıblaj
yüptırmayı düşünüyorlar. ö da çok
masraflı oluyor. Ingilizce film yap
maktan vazğe~tile~. . - . .

İşin bir de ekonomik yanı var.
Japonlar çocuklar için’ animasyon
filmleri satıyorlar, arkasından -fur
gonlar dölüsu Japon’ oyuncaği
sürülüy6r’Fransız p~arlarına
‘ Amerikan programları da

yalnız “Amerikan way of life” ge

‘.‘

Bu yazı Hervi ‘Bourge’s ile
Pascal Joseph’ ün birlikle yazdı
kları “Un Amour de TV” adlı ki
luplan özetlenmişlir.

TV kanahllarının sayısı arttı
ama. hepsinde aynı tür programlar
yayınlanıyor. İzleyici kazanmak için
girişilen yarış bütün kötülüklerin ne
deni oluyor. . . -f,. .

(D . Biz musluklanmızın sayısını
çoğalt~ıiadan önce ne kadar suyumu
zun olduğunu h,esaplamak, zorun
daydık. Gösterebileceğ~miz çok şey
yok. Önce,program~ndüstrimizi bu
işler için hazırlayıji sınırsız bir ulus
lararası rekabete karşı koyacak du
ruma gelmehiydik. Bunları- yapa

. madık, antenlerimizi Amerikan-Ja
pon istilasına teslim ettik.

-Acil durumdayiz: Avrupa ka
-nallannın % 70’i Avrupa dışından
getirtiliyor. Bunların % 50’si Ame
rika kaynak~h. ..

. . . Cousteau’nun bile yapımcıları
An~rikalı. Couste~’nun filmlerini
‘dı’şardah’ ğetffltiyoruz. Coı~steau
Fraıi~izdır, Monaco’da ‘yaşar. ama
‘ffilmlerinin yapımcısı Amerikalı Ted -

•Turner’dir. Ted Turııer her film “

‘ için -l milyon dolarlık yatırım yapar.
Yfida-yalnız’4 Cousteau filmi üretir.
Bu filmler:120 ülkeye satıhr.;Fransa
bile Cousteau~nunJilmlerıni Ted
Turner’den satın alır. ,.

Avrupa bugü~ı audiovisuel
alünda bir üz gelişmişlik içinde bulu

, iiuyor. - - - .

Amerika ve Japon~’a TV prog- “
ramı alanında dünya’ piya~asının %

‘ 90’ıninı kontrolü aitmd~ bul~fi~duru
: yor. Japoiilar animasıon filmlerinde

dünyaya egemen oluyorlar. biz Ja

ponlarla r~kabet edecek durumda’
değiliz. Avrupa’da’~mek ve işçilik
çok pahalı. Animasyon filmlerin pi
yasası da donmuş. Avrupa ürünleri

- :iıe ‘yer ‘yok. : .- . ‘

Amerikan ürünlerinin durumu
~~‘çok daha’değişik. ABC. NBC. ‘CBS

geniş’ ölçüde dışarıya çalışıyörlar.
Birkaç yıl öncesine’kadar bu üç
büyük firma ürettikleri programların
gehiri~rinin %80’irii içpiyasalardan
elde ediS’orlaıdı, spnra oran % 60’a
düştü. Aradaki fark % 20’lik açığı
kaı~n~k için TV şebekeleri yabancı
ülkelerle ortak yapımlara yörieldiler.
Sözde ortak yapım olan bu program-
ları yine Amerikalılar üretiyor.
Bütçenm dörtte biri Avrupa’da ham-
canıyor. ama.p,rogramlara Amerika
kendi damgasını i’üruyor. - .,

Bu sistem Amerikalılara şu ya
rarları sağlıyor: Herşeyden önce
programların satışı daha yapımdan
önce garantiye alınmış oluyor. Bu
nun yanı sıra Amerikalıların şu
çıkarı var: Avrupada üretim daha

. ucuza çıkıyor. - . - - -

Bir de şunu belirtehim. Avru
pa’da harcanan para prodüktörlere.
yapımcı’lara. hukukçulara.
damşmanlara gidiyor-. - - -

. TFI (Birinci Kanal) 1986’da
Amerikalfiarla birlikte Blate Klas
~eld adlı ortak bır kurgu fılm hazır
ladı. TFIbu’iş için ~5 nıilydn Prank
harcadı. Fıansızin~ bu fihı~ ~n~6gram
pazarmdan alacak olsalardı sadece
500 bin Frank ödeyeceklerdi.,

Avrupa bu durumda Amerikalı
lara bir tür taşeronluk yapıyor. Sin
gapur’un Japonlara çalışması gibi.

‘ Amerikan- progranilarının
Fransa’da kötü etkileri oldu~u öne

3

sürülür. Dizilerin~ telefilnilenn ço
cükları aptallaştırdığını söyleyen
eğitimciler var. Ama n- olursa • 1
Amerikan dizilennin üstünlüğü ve
başarısı tartışılamaz. Dizilerde bir
bölüm 26dakikadir: Dizfierinkahra
manlan bu 26 dakika içinde izieyici
lerin yakından tamdığı insanlar olur
lar. Dünyada bu alda baş ıı olan

.5 ülke var: Amerika, Kanada, Bre
zılya Meksika ve Ayustraly~ Avru
pa ülk~leri bu alanda bu be~ ülkeyle
asla rekaİ~et edürne’~ler. Fransa’da

- 50 b6lümifiik bir dizinin yapiıiıına
karar alındıktan ancak 2 yıl sonra

- başlanır. 0 ürada konu bayatlamış

olur. Bu öyle bir iştir ki~olayları
şıca~ı sıca~~n.a diziiere.yansıtmak

- gerekir. Amerikalılar bir bölümün
çekimini ~amarnladıktaiı ~onr~ bun
piyasaya çıkartabılıyorlar bız ya
pamıyoruz. ‘ -‘ - ‘

- Ai~iikan dizile’rinin hazırlan
ması da büyük’ uzmanlık ve ekip
işidir: ~Amerika’da -her dilden, din-
den,:soydan, kültürden topluluklar

. vardır. Diziler onların- süzgecinden
geçer. Programlann, hepsinin zevki-
ne., anlayışına uygun olmasına
çalışılır. Amaç “less objectin ‘

prögram”- yani eü az m
karşılanacak - -prögramlar- yarat
maktır. Amerikanın’ süzgecind
geçen bu programlar dışarıda daha
kolay.tutulur. Dafras Öyl~ değil miy
di? 65 ~k~yesatı1~dı, Q manki Sos
yalist ulkeler bile bu dıiıyı “Kapıta
list düzenin bozükluklarını yansı
tıyor” diye aldılar. ‘Amerikalılar bü işin tekiıiğini

- Avrüp~a1ılarda~n daha ‘iyi geliştir
mişler. Bazende doğriıdiin program
değil, program formülü satıyorlar,
telif hakkı alıyorlar. Bunun bir

devamı 14. sayfada

Radyd ve TV’de en
b~-msız yölu’seçffik

~:J;~~ ~;‘~‘~_ 9F~’~
guçsuz “durumdalar?

C
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Orneğın Dafras dızısının bır sa
atlik bölümü.Fransa’ya yaklaşık 40
bin dölara satıyorlar. Oysa Fran-
sa’da bu fiata bir program üretilmesi
söz konusu değil. . .

. Amerika’nın TV program. dış
. satışlarından,elde ettiği yıllık gelir

yaklaşık 650 milyon dolar, Fran
:sa’nın geliri ise sadece 40 milyön

. dolar. : .. :

‘~Ainerika’kendi TV program.
larını en çok kendi iç pazarlarında
satıyor. Çeşitli TV. kanalları yılda
290 bin saatlik program satm alıyor
lar.’ : - ‘

‘. Amerika kanallarımn dışarıdan

aldıkları prögramların oranı % 2.
Bunlar da genelde Amerika’da
İspanyolca konuşanlara’ sesleniyor.

ABC, CBS ve NBC yayımla
dıkları programlarda’en az % 20 iz

«lenrne öranı aı’ıyorlar. Ömöğin Dal
las’ıiı Frans’a’da izlenme oranı’ %
25 ‘ti. Ünlü programlar bu otanda iz
leyici sağlıyörlar.’ . : ,

‘ Kıd~’da’ ve Latin Amerika
ülkel&inde de Amerika’nın buyük

‘bii~ ~ğeı~r~Hliği~ var. Bu ülkelerin
‘~‘a?ş~ndaı~”d~r’ı ‘p’~r6graiııfann %

8Ö~i ~An ika’ daı? getirtfiiyör.
Meksıka program yapımı ve

saffişı ıse ozel bır durumda bulunu
, yoi~. Aıii’erika’nın dışarıdan satın
.. al~dıği ,İş~~nyolca TV film1~riniıı %

90’ı Meksika kökenli.

Televisa adlı Meksika firması
yıllık cirosunun ~ 30’unu Amen

. l~a’dan sağlıyor. ‘ , .

Amerika’nın Latin Amerika
ülkeleri içinde en büyük müşterileri
ni Meksika, Arjantin ye..Brezilya.
Novela’larlaTV program üretimin
de büyük ün yapan Brezilya nın
dışarıdan getirdiği filmlerinin %
90’ı da Amerika’dan satıfl alınıyor.

Kanada’nın dur’ııfnu biraz
değişik. Orada Fransızca konuşanlar
da ölduğu için Kanada’nın dışarıdan
aldığı programların % 20’si Avru
pa’dan’ve % 70’i de Amerika’dan
‘getirtiliyor. .

‘ Orta Doğü Ülkelerinde şöyle
bir durüm göze’çarpıyor: Dışarıdan

, getirtilen programların % 35’i Ame
rika’dan, %-30’ü Arap ülkelerinden.
% 40’ı da Avrupa’dan satm alınıyor.

‘ Mısır Arap ülkelerine ğeniş ölçüde
progı’am satıyor ama, kendisi de ya
bancı programlatın çoğunu Amen-

• ka’dah getirtiyor. : .

. “ Afı~ika Ülkelerinin genel duru
mu şöylĞ: Yabancı ‘programların

, %45’i ~nerika kökenli% 25’i ~ngi
liz, ~ S’i Alman. , .

İngilizce konuşan Afrika ülke
leri Amerikan ye. İngiliz. program
larına a~ırlık veriyorlar. Fransa ise
sadece eski Fransız, sörnürgelerine
program satabiliyor. , ~, .

Bazı Afrika ülkelerinin yerli

2

!yapımlarında daha başanli oldukları
görülüyor. ‘Örneğin Nijerya” da

‘~‘ayınların %70~i yerli, Ugandü ise.
dışa bağımlı, programların % 8.’

‘ dışarıdan alıyor. . ,‘~ . .

‘ Asya ve Pasifik ülkelerinde:

‘TV Flindistan,’~akistan. Male~ya ve
Singapur’da gelişmiş durumda. Bu
ülkeler programlarının •% 35’ini

, ‘dışarıdan getirtiyorlar. , ,

Amerika nın en buyuk muşterı
len Japonya ve Avustralya. Japon.

‘ların dışarıdan;’aldıkları progi~am
ların %‘70’i Aıner~kan kök~nli:’

Buna ıkJaprnya.dış ülke-
. le’e çok geniş çapta animasyon fllmi

satıyor. -. ‘. . ‘ , ‘

. ‘~ ! ‘Avrupa’&~ şöyl~’ bır ‘~darum

~görülüyor: ~ışarıd~’n, affinan prog
.ramlann %45’i Amerika’dan,getir
tiliyor. % 15’i İngiltere’den, % 7’si

‘ Aimnya’dan~ %~5’i’Fransa’dan,
. 7’si Eurovisiori’dan, geri kalanı da

oteki Avrupa ülkelerinden. . ,

‘. Amerika’nın :böylece Avru
pa’da’en büyük intıcıdıirum’unda”ol
dugu goruluyor Ispanya da gosterı
len dızılerın dörtte uçu ‘Italya nın
‘getirttiği programların ,~% 64’ü,
İngiltere’nin aldığı ‘prögramların %
14’ü ~&rnerikan”k~kenIi. ‘ V.

, ‘Kaynak:, Kri~ti’an~eigelson
. ! Marcbe ‘international das

programmes televısuels Cınemac
‘‘u~i~ N. 4~”~ ‘ .

tirmekle kal’mı~~örlar; bUnun yanı
sıra Amerikan içkileni. sigaraları,
arabaları, otel, zincirleri . kaplıyor
ülkeyi. ‘~V en büyük ekoniSmik
sızm~ ‘aracı.oluyor. ,

‘ Bunu tüyik Amerika firmaları
da çok ıyı bılıyorlar Orneğın
dünyanın eri l~üyük ‘deterjan üreticisi
“Procter and Gamble” firması,
dğrudan diri fllrhleriffletiyoi ve bU
nu kan’afra.ra ücretsiz dağıtıyor. TFI’
Kanalına da 1986’da 3 ‘dakikalık,
reklam karşılığı bu tür bir buçuk sa-,
atlik bir film verilmişti. . .. ,

Avrupa televizyonları program.
üretmiyor, denernez, üretiyorlar.
Ama n~, Fransı~ların ürettikJeri
programlar Isp~nyoil~ırı ilgelendiffi

. yor n~ Alman ~roğramları Yunan::

C lıları. ‘Her ülkTe keiıdisine göre prbgam üretiyor. Avııipa’düzeyinda bir,
üretim pölitikası ‘yok. bu yüzden ‘de
Amerika ile rekabet edemiyoruz..

Kaynak: ‘Herv~ Bourges yr

Pascal-Joseph; Un Amour de TV’ ,

Amerikan Yapımı ünlü
TV dizileri

baştarafı 6-7~ sayfada
TV program pazarlarının en

ünlüsü NAPTE’,’
Amerikan-TV dizilerinin satıl

dığı en büyük,pazar National Asso
ciation,pf TV ~rog~am Executive.
N4PTE her yıl Ocak ayında San

. Fraı~is~o’da’düz~ııledigi program
‘ fiıarıdi’r. Bu-fuarın 30’uncusu geçen
. Ocak’ta toplandı ve buna 10 binden

çok yapımcı~ dağitımcı, TV Kanalı
‘ temsficisi katıldı. ‘ . ‘

‘ Son NAVFE’fuarının anatomisi
şöyleydi: . . .

-‘Stand sayısı 250. Bunun 88’i
yabancı firma. .. . ,, ..

- Yerli program satıcıları: 215.
‘ - Temsil edilen ‘TV kanalı

sayısı: 500.. . .. .

Temsilci ğönderen k~blo
şebekelerinin sayısı: 7.000. ‘

Temsilci g~nderdn uydu ka
, nalları sayısı: 70. ,‘ , ‘ . ; ‘

, . - Reklam hadııif 17’n~ii9ar do
lar.. . \“ .

‘Son NAPTE fuarı CBS, P~BC’
ve NBC’den oluşan büyük Amen-

kan TV. şebekelerinin güçlerini”yi~ir~
mekte. ‘oldt~ğunu gösterdi. Bu şebe-
keler 1980’den bu yana. prime time
denen ,saatlerdeki etkilerinin, de. %
25 ını yıtırdılen Bundan Robert
Murdock’ün kı.ffldı,iğu FOX TV il~
yerel TV ‘ler yararlandılar..

Yerel kanalların ürettikleri
Talk-Show’lar, Reality-Shöw’lar
ve Sit-com’lar daha büyük ilgi
gördü. ‘ ‘ ‘

Kaynak: 1) Abbas Fahdel.
Amerikan Dizileri CinĞmaction N.
48

2) Yves-Marie Lab~. TV prog
ramları Fuarı. Le Monde. 13 Şubat
1993

Fransa’da yerel
TV kanalları

baştarat’ı 8. sayfada ‘

Halkın yayınlara büyük ilgi
gösterdiği ve TV’ye günde 1000
1500 telefon geldiği belirtiliyor.

Yerel basın ilk önceleri Mont-
Blanc Televizyonunu yok saymış,
bir yıl tek satır yazı çıkmamış gaze
telerde. Ama, sonra, izleyicilerin
gösterdikleri ilgiyi, görünce ‘gazete
ler sütunlarını’ TV’ye açmak zbrun~
da kalmışlar.. ‘ .- ... . -

Tel&Lyon (Metropole)
Soci~t~ Anonyme Lyonnaise

de T~l~vision (SALT) tarafından
kurulan bu kanal ilk başlarda
1.200.000 kişfiik bir’izl~yici kitlesi
ne seslenmek amacıyla’1989 başları
nda yayıfla başladı. . .

Aqui-TV (Perigord Televiz
yonü) . ,

15 Harran 1991 ‘de Fraiisa’hın
güney batısında P&igord’ kentinde
kurulan özel Aqui-TV’de yalnız 27
kişi çalışıyor. Aqui-TV günde bir sa
atlik bir program ünetebiliyor. Bu
program haberler, magazin, günün.
konuğu gibi bölümlerden oluşuyor.
Uretim masrafları reklam gelirleriy-,
le karşılanıyor. .. ‘ . . ‘

Kablolu TV şebekeleri ,

‘Fransa’da ‘Heıtz. dalgalarıyla
yayın yapan T’V kanalı sayısının 4’
olmasına karşılik kablo ‘şebekesi ile
yayın yapaıi kanalların sayısı ‘20’ye
yaklaşıyor. -Başlicaları.şunlar: - -~

]
‘ ‘I~aris Pı~emiere: ‘Abone ~ayısı

50 bın, butçesı 20’milyon;FF Perso
nel sayısı 20: Yaym.süresi 8 saat.
. Canal 40: Nis: Abonesayısı 20

:bin;Bütçesi 10 milyon FF~Persone1
süyısı 35;:Yüyın süresi 2.30 saat.

Canal 9. Villeneuve d’Ascq:
Abone sayısı 15 bin; Bütçesi I mil
yon FF; Personel sayısı 12; Yayın
süresi 2,saat. . ,., . ,

:‘ ‘ASTV. Grand Synthe: Abone
sayısı 10 bin; Bütçesi 5. ıiiiiyon FF;
Pers&ıel saS’ısı 5: Yayın’sütesi 24sa
at.’ ‘ -“ ‘ ‘ ‘ : :

Canal,9; Roubaix-Tourcoing:
Abone sayısı 10,bin; ~ütçesi 3~ mil
yon FF~ Personel sayısı 12:, Yayııi
süresi 13 buçuk saat. “‘

Yvelines Premi~re.’St- Ger
main’ en Laye: Abone sayısı, lO bin;
Bütçesi 2.5. milyon FF; Perşonel
s~ısı ‘10; ‘Y~yın süi~esi 45 ,saat.’ ,

‘ TV Rennes:’ Abonesayısı’6
bin; Bütçesi”5 -milyön ‘FF; Pei~ffiel
sayısı 12; ‘Yayın siliesi 10 sa~t~ ‘

.. T~l~soleiL. Monpellier: Abone
sayısı 6,.bin;.Perşonel sayısı 18;
Yayın süresi 5 saat. ,

‘Canal ~A, Avignon: Ab6n~
sayısı ‘5 bin; Büt~esi 6 bin FF; Peı~o
nel sayısı 12: Yayın süresi 12-buçuk
saat. ‘“ ‘ .

. TV’ 10~ Angers: Abone sayısı 5
bin; Bütçesi 5~5, milyon FF; Personel
sayısı 12; Yayın st’ esi. 15 saat. ,,

BB COM. Bo,ulogne-Billan
court: Abone sayısı 5 bin; Bütçesi,5
milyon FF;’~Perso’ıiel ‘sayısı” 12:
Yayın süre~i~’4O~dakika; . ,

. Re~t1ity ~1’ıo>v’ ,‘:. ‘

baştar’aff 9. ~yfada’ ‘

‘‘,lenmiş ‘öluyörlar. ,‘ ‘

“-Bireysel davranı~1arııi ekranda
izlenmesi’ böylece~ yeni duyğulat
uyandırıyor insanda. Güncel olaylar
gerçek. dürüs~>ve inandırıcı .bir bi~
çimde, insanların karşısına çıkıypr.
TV’nin ‘ğ~rç’ek1effi ‘izleyininiıi’ hayal
gücünü aşıyor. ‘ “

Ekrandaki gerçekler insanlarda
bir toplumda öteki insanlarla birlikte
yaşama duygulannı körüklüyor. He
le~7Ğ~İ ya~’ııi’TV’l~’bu duygiıyu da:’
ha da geliştiriyorlar. Kentin ortak,
koşulları insanlaı! ‘arasında yeni ve:
sıcak bağların-kurulmasına üeden
oluyor. Toplumda ‘bir dayanışma
du~güsü fl’yör” ‘:‘ ‘: , ,

! Pedagojik yollarla bir şeyleri
örgütlemeye:çalışan TV’nun yerini:
güvenebileceğiniz,. düşüncelerinizi
paylaşabileceğiniz, suç ortağı olabi
leceğiniz bir TV alıyor.

:,Program .Alışverişi
Uluslararası TV program piyasası denince herşeyden önce Amerika’nın düp~ada’kurduğu ege

~menlikten söz ‘etmek gerel~iyör. Televizyon pazarlan.kıirıılduğundan beri Birleşik Amerika’nın
buralarda büyük bir ağırlık p1u~turduğunu go üyoruz. Amerika program satışlarınııi~% 80’ini ken
di .tekelipde bul’undiıruyor. Amerikalılar program üretiminde öteki ülkelerle kiyaslanamayacak
ölçüde başanli olt~o~lar. Yabancı ülkelere sattıkları programın yapım masi’aflğrı S~erli program
larla mukayese edilemeyecek kadaı yuksek Ama Ameı ıkan fıı malan duşuk fıatlarla çok genış
stirüm yaparak bu alanda milyarlar, İcazanmasını biliyorlar.

I devamlar-clevamla.r devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar devamlar
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Porno TV yayınları Batı Avru
pa-ülkelerinde taitışma konusu olu
yor. En önemli olay İngiliz hüküme
tinin Intelsat 2 uydusuyla yayın ya
pan Red Hot:Teıevısion adli porno
kanalını yasaldamak için yaptı~ı gi
nşd oldu. ‘ . . . .

Stüdyolarım Danimarka’da ku
ran Red Hot TV’adındakiHofr~nda
kali~1ı uydu ‘ar&ih~~ iİ~ haftad~ üç
kez hığfitere’ye 9önelik yayın yapı
yordu. Bü yayını izleyebilmek için
dekodör denen TV anahtarı gerek
mekteydi. Kanala abone olup de
kodor alanların sayısı 22 bin ve ka
çak olarak yayım’izleyünlerin şayısı
da 60 bin kadardı. Red Höt TV’nin
yayınları ~son zamanlarda İngilte
re’de büyük eleştirilere konu olmuş
ve birçok milletvekilleri bu
yayınların . durdurulmasını istd
mişler,di. Bu kampünya karşısında
İngiliz hükümeti. markezi
Biiiksel’de olan-Avrupa Komisyo
nu’na başvurarak Red Hot TV’ye
karşı önlem alınmasını önerdi:

Avrupa KoMisyonü da yayı
nların hangi’ülkeder yapıldığını ke
sinlikie saptayamadığı için.İngiltere
hükümetine, yurt içinde gerekli
önlemleri alma yetkisini verdi.
Hükümet bunun üzerine~ Red Hot
TV dekot6rlerinin kullanılmasını
yasak etti. .

TürkçeKönuşan Ulkeler
Haber Ajansları Birliği

Geçen yu sonlarında Unesco
Milli Kömisyonünun girişimiyle
kurulan Türkçe Konuşan Ülkeler
Haber Ajansları Birliği TKA’nın
Biıiinci Olağan Geli~l Kuı~ulu 8-9
Nisanda Ankara’da toplandı. Bu
t6plantıya Azerbaycan, Kazakis
‘tan. Kırgızistan,. Özbekiştan~
Türkmenistan. KKTC ve Türkiye
temsilcileri katıldı: . .

Toplantıda TKA genel sekre
terliğine AA- genel ‘müdür
yardımcısı Mehmet Muhsinoğlu
seçildi. Bfflhiğin teknik merkezihin
Ankara’da olmasına ve ortak’ bu~
bülten yayımııia karar verildi. 10
Ma~ısta y~yıniııia ~‘aşianacak olan
bultende herS ülkeden siyasal.
kültürel ve bilimsel niteliklerde
yaklaşık 3 haber yer alacak. Her ha
ber yaklaşık 10 satırdan oluşacak.
Tüzük gereğince haberleşme~ bir
liğe üye ülkelerin kendi lehçeleriyle
yapılacak. Karar uyarınca AA mer
kezine göı’ıder~lecek haberler her
ülkenin leh~esine çevrilerek öteki
ülkelere gönderilecek. .‘.

Toplantıda gelecek Genel Ku
rulun 10 Mayıs l994’de Kırgızis
tan’a yapılması kararlaştırıldı.

Dış İşleri’Bakahiığı’Tüı~k İşbir
liği ve Kalkıüma ‘Aj~nsı’ TIKA’ııın”
yardımı ile düzeıilenen son toplant-,
ıda Unesco’yu Prof. Oya Tökgöz.
temsil etti. . . . . .

TKA temsilcileri birliğin etkili
bir biçimde çalışabilmesi . için
Türkiye’den iki milyön dolarlık bir
yardım istediler. Ayrıca Uneico
merkezine ‘sunulmak üzere bir de
yardım projesi oluşturdular. . .

I ~ ;‘ .

Yayıncıhkta kötu bir sınav ,

‘ , . ,Hıfzı Topuz ,

Dergimiiin bü’ son sayısı
baskıya verildiği sırada Radyö-.ve
TV Yasası:Meclis’te tartışıldığı için
bu konuda yorum yapma ola-,
nağımız yok. Söylenebilecek tek
şeji özel radyo ve televizyonların
kapatılmış olmasının yabancı
ülkelerde çok büyük tepkilerle

-karşılandığını- vurgulamaic. ola
cak. Askeri rejimlerin demokrasi
ve öigürlük ortamnlarına indirdiği

- darbelerin tepkileri daha yeni yeni
unutulurken radyo ve televizyon
ların kapatılması çok olumsuz yo

: , rumlara yol-açtı ve yabancı basın
organları bit olaya kuşku ile baktı-

‘ lar. “ .

Le Monde gazetesi bunu haf
talık Radyo-TV ekinin kapağında
“Türkiye’de Sus Yasası” diye bildir
di. Öteki basın organları da buna
benzer tepkiler gösterdiler. Dış
iilkelerde.~Ulaştırmna bakanının
aldığı: yasaklama’ kararını haklı
gösterecek. tek, satır yazı ççıkınadı.
Uluslararası mesleksel örgütler ve
enstitüler de “Tiirkiy~ ‘de yeni bir

. sansür dönemi mi başlıyor?” diye
görüşlerini açıkladılar. Bu olayda

. Türkiye uluslararası itibarından
bu şeyler yitirdi galiba. ,

‘ Oysa bunlara hiç gerek yöktu.
Yeni .yasa çıkartılana kadarradyo
ve’televizyoıılara bir süre tanınır ve

(‘Ny hiç. olay, çıkartılmadan yeni for-
s.,,,,. müller bulunabilirdi. Özel radyo ve

televizyonların ‘kurulması, 2813
sayılı -Telsiz Yasdsı uygulanarak
-izin ve ruhsat alma hükümleri ge
reğince..işleme tabi, tutulabilffl ve
yasada. öngörülen, ceza .yapt~rim
ları ile bu sorun çözümlenebilirdi.

“ ‘- Bir de olayın b~ışJ’a bir yanı
‘ i’ar, bu olayda özel radyö ve televiz

. . yonlarkıkamusal yayın organları,
yani belediye radyo, ve televizyon
ları arasında hiçbir ayırım
yapiltfladı.’’ Yüzlerce ‘milyarlık
yatırım yapan dev,kuruluşlar uydu
araçılığıyla yayınlarııu.. sürdür
düler, ama bu tür olaı~aJcları olma
yan demokratik yayı~z kurum
larının vericileri mühürlendi,.

İletişimde pek başarılı bir
sınav veremedik.

, ,

- Sade~ özel, ticari TV yasası
değil. aynı zamanda yerel, kamusal
radyo-TV yasasına. kamu yayın
cılığını kapsayan bir yasa tıisansına
değil. ‘tümüyle l~ir kitle ‘iletişimi
düzenleyen yasa tasaı’ıima ülkenin
ihtiya6ı olduğunu çok ısrarla savun
muş ve bu~konudaki çalışmaları ‘çok

- israrla tenkit Ğtmiş’biri ölarak benim
yapacağım şey sadece “imdat” diye

‘bağırmak... ‘Ben-bir senedir ülkede
neler oldu: çok kısa başlıklarla bura
da sıralayacağım Hiçbir yonımda
bulunmaksızın. .,

-‘ Bir. örnek. vermek gerekirse,
‘İtalya’da bu- özel ticari TV
yayıı’ıcıhğı 20 sene önce.başlamış, 5
sene bizdeki gibi devam etmiş. son
ra, bunu yasaya bağlayalım de
mişler.. Çalışmalar başlamış ve tam
15 sene sürmüş. Geçenlerçle ideal bir
yasa. bütün herşeyi kapsayan kap
samlı bir. yasa.oluşturuln~ıuş. fakat

, daima mevcut hukuk teknolojisinin
gerisinde kalmış. Bir talç-ım
fırsatçılarla başedilernemiş. Bu ara
da birçok özel .TV müteşebbisi
batmış. Bazıları bunları çok ucuz pa
ralarla satın almışlar, tekelden kurtu
lalım derken İtalya’da başka tekeller
oluşı~ıuş. Karm~ kanşıl~ bir ortamda
nihayet 15’ ‘~£nelik bif ~‘alışmanın
ürünü olan bu Radyo-TV’ ya~ası

‘yürürlüğe kondu. Ne mi’öldu? Uy
gulanamadı ve hak met 1-5 gün için
de utancından yasayı ‘gün çekmek
zorunda kaldı. ‘ ‘ ‘ “ .

Şimdi, benim için’ utanılacak
şey, bu işi biz icad etniiyoruz dünya-

Alev Erlevent
“Elektronik Yüksek Mühendisi

da. 20 senedir birçok ülkede pekçok
uygülamasi var. Başarılı ‘uygulama
lar var, başarısız uygulamalar var.

‘, Ve bi’z de bütün bunlari göre göre

dünyadaki en başaıısiz uyğuiama,
‘daha doğrusu ‘u>gulayamama’ olan
İtalya’nın yoluna girmiş bulunuyo
ruz. Onun için diyorum ki, bu nokta
da en kötü bir yasa bfie yasasızlıktan
iyidir. Yasalar dinaıiıik’ olmalı. Biz
30 senedir aynı yasayı üygula
malıyız. Yasürnn içeriğinde tekıiölo
jiye adapte olabilecek gereksinimle
ri -karşılayabilecek bir. dinamizm ol
malı. Birçok konü yönetmelüdere

. bağlanmalı: İlgili kuruluşlar uygula~
mada’ bu yönetme~fideri gerekli oto
rizasyonla teçhiz etmeli. Fakat ne
olursa olsun kötü bir yasa da olsa, bir
yasa hemen - çıkarılmalı... Çıkarı
lamıyorsa bir’ taslak kamuoyunda
tartışmaya açılmak. Fakat bir- takım
şeyler hemen yapılmalı. , .

Neler oldu? Resim içler acısı.
Bir,senedir öyle şeyler ,‘,

olmadı: ‘ ‘ ‘ . .

del~nek için- olmayacak şeyler yapıl
ıyor ülkede. Tica~ TV,müteşebbis

...: len PTT’ye dünyalar kadar para
ödüyorlar, bir uyan kanalıyla
yurtdişına yayın sinyalini çıkarıyor
lar. Dwiya kadar paralar ödene
rek d~ş pİkelerde Tyştudyqları,ki-’
ralıyorlar ve, o ülkenin teleko
miıiükasyon kuruluşlaiına en az
~ milyon dolar arasıüda’ yıllık
kira için uydu transporniür!erine
para ödüyorlar ve’ T~rkiye’den
çıkan bir sinyali, kulağını ters tara-.

devamı 14. sayfada

Ingiltere’de porno
TV yasaklanıyor

Almanya’da

• MART

Ol[UO freıı im )ıfl.aı [Ms~J
UNESCO TURKIYE MİLLİ KOMİS’ıONU İLETİŞİM KOMİTESİ YAYINI ______

________I’ ‘Radyb”ve ~TY’ de’~ en
başarısız yolu seçtik

İngiltere’dekine benzer bir por
no TV olayının da Almanya’da ol
duğu bildiriliyor. Almanya’da Astra
uydusu fie yayın yapan RTL-Plus ve
Sat 1 kanaflarımn cumartesi geceleri ‘

erotik filmler gösterdikleri biliniyor
du. Bu kanalların yanı sıra Adult
Channel adlı bir İngiliz TV kanalı
ile de yeni bir porno yayınını başla
tacağı açıklandı. Bu olay da geniş
tartışmalara konu oldu.

Fransa’da

Fransa’da porno yayını yapan
ve dekotör aracılığı ile izlenebilen
dört kanal var: Canal Plus. Cine
Cin~mas, Canal Adulte. Reseaux
du Nord de Region-Cüble.

Sınırötesi TV yayınları

İngiltere hükümetinin Avrupa
Komisyonuna başvurarak dışarıdan
yapılan TV yayınlarına karşı önlem
alınmasını istemesi devletlerarası
iletişim hukukunda önemli bir
aşama sayılıyor.
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