BASYAZI

Yaymncahkta kotii bir sinav
Hifzi Topuz

Dergimizin bu son sayist
baskiya verildigi sirada Radyo ve
TV Yasast Meclis'te tartisildigt icin
bu konuda yorum yapma ola-
nagumiz yok. Siylenebilecek tek
sey dzel radyo ve televizyonlarin
kapatilmis olmasinin yabanci
iilkelerde ¢ok biiyiik tepkilerle
karstlandigim vurgulamak ola-
cak. Askeri rejimlerin demokrasi
ve dzgiirliik ortamlarina indirdigi
darbelerin tepkileri daha yeni yeni
unutulurken radyo ve televizyon-
larin kapatilmast ¢ok olumsuz yo-
rumlara yol acti ve yabanct basin
organlart bu olaya kugku ile baki-
lar.

Le Monde gazetesi bunu haf-
taltk Radyo-TV ekinin kapaginda
“Tiirkive'de Sus Yasasi” diye bildir-
di. Oteki basin organlart da buna
benzer tepkiler gosterdiler. Dis
iilkelerde Ulastirma bakaninin
aldigr yasaklama kararini hakli
gosterecek tek satir yazi cikmadi.
Uluslararas: mesleksel drgiitler ve
enstitiiler de “Tiirkiye'de yeni bir
sanstir daénemi mi bagliyor?” diye
goriislerini acikladilar. Bu olayda
Tiirkiye uluslararast itibarindan
bir seyler yitirdi galiba.

Oysa bunlara hi¢ gerek yoktu.
Yeni yasa ¢ikartilana kadar radyo
ve televizyonlara bir siire taninir ve
hi¢ olay ¢tkartilmadan yeni for-
miiller bulunabilirdi. Ozel radyo ve
televizyonlarin kurulmast 2813
sayili Telsiz Yasast uygulanarak
izin ve ruhsat alma hiikiimleri ge-
regince isleme tabi tutulabilir ve
yasada ongoriilen ceza yaptirim-
lart ile bu sorun ¢oziimlenebilirdi.

Bir de olayin baska bir yant
var, bu olayda ozel radyo ve televiz-
yonlarla kamusal yayin organlart,
yani belediye radyo ve televizyon-
lar1 arasinda hicbir ayirim
yapilmadi. Yiizlerce milyarlik
yatirzm yapan dev kuruluslar uydu
aracithigiyla yayinlarint stirdiir-
diiler, ama bu tiir olanaklar: olma-
yan demokratik yayin kurum-
larinin vericileri miihiirlendi.

Iletigimde pek basariuli bir
stnav veremedik. -

Radyo ve TV’de en
basarisiz yolu sec¢tik

Alev Erlevent
Elektronik Yiiksek Miihendisi

Sadece ozel, ticari TV yasasi
degil. ayn1 zamanda yerel, kamusal
radyo-TV yasasina, kamu yayn-
cilifim kapsayan bir yasa tasarisina
degil. tiimiiyle bir kitle iletigimi
diizenleyen yasa tasarisina iilkenin
ihtiyaci oldugunu cok 1srarla savun-
mus ve bu konudaki cahsmalar1 ¢ok
israrla tenkit etmis biri olarak benim
yapacagim sey sadece “imdat” diye
bagirmak... Ben bir senedir iilkede
neler oldu, ¢cok kisa bagliklarla bura-
da siralayacagim. Hicbir yorumda
bulunmaksizin.

Bir ornek vermek gerekirse,
italya’da bu ©zel ticari TV
yayincilifi 20 sene once baglamig. 5
sene bizdeki gibi devam etmis. son-
ra, bunu yasaya baflayahm de-
misler. Caligmalar baslamig ve tam
15 sene siirmiis. Gegenlerde ideal bir
yasa, biitiin herseyi kapsayan kap-
samli bir yasa olugturulmus, fakat
daima mevcut hukuk teknolojisinin
gerisinde kalmis. Bir takim
firsatcilarla basedilememis, Bu ara-
da bir¢ok Ozel TV miitesebbisi
batmig. Bazilan bunlan ¢ok ucuz pa-
ralarla satin almuglar, tekelden kurtu-
lalim derken Italya’da baska tekeller
olusmus. Karma kangik bir ortamda
nihayet 15 senelik bir caligmanin
iiriinii olan bu Radyo-TV yasasi
yiiriirliige kondu. Ne mi oldu? Uy-
gulanamadh ve hiikiimet 15 giin i¢in-
de utancindan yasay: geri ¢ekmek
zorunda kaldu.

Simdi. benim i¢in utamlacak
sey, bu isi biz icad etmiyoruz diinya-

da. 20 senedir bir¢ok iilkede pekcok
uygulamasi var. Bagarili uygulama-
lar var, bagarisiz uygulamalar var.
Ve biz de biitiin bunlar1 gore gore
diinyadaki en bagarisiz uygulama,
daha dogrusu uygulayamama olan
Italya'min yoluna girmig bulunuyo-
ruz. Onun i¢in diyorum ki, bu nokta-
da en kotii bir yasa bile yasasizliktan
iyidir. Yasalar dinamik olmali. Biz
30 senedir aym yasayr uygula-
maliyiz. Yasann iceriginde teknolo-
jiye adapte olabilecek gereksinimle-
ri kargilayabilecek bir dinamizm ol-
mali. Birgok konu yonetmeliklere
baglanmalt. {lgili kuruluslar uygula-
mada bu yonetmelikleri gerekli oto-
rizasyonla techiz etmeli. Fakat ne
olursa olsun kotii bir yasa da olsa, bir
yasa hemen ¢ikarimali... Cikari-
lamiyorsa bir taslak kamuoyunda
tartismaya agilmah. Fakat bir takim
seyler hemen yapilmali.

Neler oldu? Resim igler acisi.
Bir senedir tyle seyler oldu ki, yasa
olmadig1 icin ve mevcut yasalari
delmek i¢in olmayacak seyler yapil-
wyor iilkede. Ticari TV miitegebbis-
leri PTT ye diinyalar kadar para
Odiiyorlar, bir uydu kanaliyla
yurtdigina yayin sinyalini ¢ikariyor-
lar. Diinya kadar paralar ddene-
rek dis iilkelerde Ty stiidyolar: ki--
raliyorlar ve o iilkenin teleko-
miniikasyon kuruluglarina en az
6-8 milyon dolar arasinda yilhk
kira i¢in uydu transpondiirlerine
para ddiiyorlar ve Tiirkiye'den
¢ikan bir sinyali, kulagim ters tara-
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Uluslararas1 TV
Program Alisverisi

Uluslararast TV program piyasas1 denince herseyden once Amerika’nin diinyada kurdugu ege-
menlikten s6z etmek gerekiyor. Televizyon pazarlari kuruldugundan beri Birlesik Amerika’nin
buralarda biiyiik bir agirlik olusturdugunu goriiyoruz. Amerika program satislarinin % 80’ini ken-
di tekelinde bulunduruyor. Amerikalilar program iiretiminde 6teki iilkelerle kiyaslanamayacak
olciide basarili oluyorlar. Yabanc iilkelere sattiklart programin yapim masraflar yerli program-
larla mukayese edilemeyecek kadar yiiksek. Ama Amerikan firmalari diisiik fiatlarla cok genis
surim yaparak bu alanda milyarlar kazanmasini biliyorlar.

Ornegin Dallas dizisinin bir sa-
atlik boliimii Fransa'ya yaklagik 40
bin dolara satiyorlar, Oysa Fran-
sa’da bu fiata bir program iiretilmesi
stz konusu degil.

Amerika'nin TV program dig
satiglarindan elde ettigi yillik gelir
yaklasik 650 milyon dolar, Fran-
sa'min geliri ise sadece 40 milyon
dolar,

Amerika kendi TV program-
larin1 en ¢ok kendi i¢ pazarlarinda
satryor. Cesitli TV kanallar1 yilda
290 bin saatlik program satin aliyor-
lar.

Amerika kanallarimin disaridan
aldiklar: programlarin oram % 2.
Bunlar da genelde Amerika’da
ispanyolca konusanlara sesleniyor.

ABC, CBS ve NBC yayimla-
diklar1 programlarda en az % 20 iz-
lenme oram artyorlar. Omegin Dal-
las’in Fransa'da izlenme orami %
25'ti. Unlii programlar bu oranda iz-
leyici saghyorlar.

Kanada’da ve Latin Amerika
iilkelerinde de Amerika’nin biiyiik
bir egemenligi var. Bu iilkelerin
digaridan aldiklar1 programlarin %
80’i Amerika'dan getirtiliyor.

Meksika program yapimi ve
satig1 ise 6zel bir durumda bulunu-
yor. Amerika’'nin digaridan satin
aldig1 Ispanyolca TV filmlerinin %
90’1 Meksika kikenli.

Televisa adli Meksika firmas:
yillik cirosunun % 30’unu Ameri-
ka'dan sagliyor.

Amerika'nin Latin Amerika
tilkeleri i¢inde en biiyiik miisterileri-
ni Meksika, Arjantin ve Brezilya.
Novela'larla TV program iiretimin-
de biiyiik iin yapan Brezilya'nin
disaridan getirdigi filmlerinin %
901 da Amerika’dan satm alimiyor.

Kanada'nin durumu biraz
degisik. Orada Fransizca konusanlar
da oldugu i¢in Kanada'mn disaridan
aldig1 programlarin % 20°si Avru-
pa'dan ve % 70’1 de Amerika’dan
getirtiliyor.

Orta Dogu Ulkelerinde soyle
bir durum goze carpiyor: Digaridan
getirtilen programlarin % 35°i Ame-
rika'dan, % 30’u Arap iilkelerinden.
% 40’1 da Avrupa’dan satin alimyor.
Musir Arap iilkelerine genis dlciide
program satiyor ama. kendisi de ya-
banci programlarm ¢ogunu Ameri-
ka'dan getirtiyor,

Afrika Ulkelerinin genel duru-
mu gdyle: Yabanci programlarin
%45°i Amerika kokenli, % 25°i Ingi-
liz, % 5’1 Alman.

ingilizce konugan Afrika iilke-
leri Amerikan ve Ingiliz program-
larina agirlik veriyorlar, Fransa ise
sadece eski Fransiz somiirgelerine
program satabiliyor.

Bazi Afrika iilkelerinin yerli

yapimlarinda daha bagarili olduklan
goriiliiyor. Ornegin Nijerya'da
yaymlarin %70°i yerli, Uganda ise.
diga bafimli. programlarin % 85’
disaridan aliyor.

Asya ve Pasifik iilkelerinde:
TV Hindistan, Pakistan. Malezya ve
Singapur'da gelismig durumda. Bu
ilkeler programlarinin % 35’ini
disaridan getirtiyorlar.

Amerika’nin en biiyiik miisteri-
leri Japonya-ve Avustralya. Japon-
larin diganidan aldiklari program-
larin % 70’1 Amerikan kokenli.

Buna karsilik Japonya dis tilke-
le’e cok genis capta animasyon filmi
satiyor.

Avrupa’da soyle bir durum
goriiliiyor: Digaridan alman prog-
ramlanin % 45°i Amerika’dan getir-
tiliyor, % 15°i Ingiltere’den, % 7'si
Almnya’dan. % 5’i Fransa'dan, ¢
7’si Eurovision’dan, geri kalan1 da
Oteki Avrupa iilkelerinden.

Amerika’'nin boylece Avru-
pa’da en biiyiik satict durumunda ol-
dugu goriiliiyor. ispanya’da gosteri-
len dizilerin dortte ii¢ii, Italya'nin
getirttifi  programlarin % 64’ii,
ingiltere 'nin aldigi programlarin %
14’ti Amerikan kokenli.

Kaynak: Kristian Feigelson

Le Marché international dés
programmes télévisuels, Cinémac-
tion N, 48



Avrupa TV’ler1 neden
giicsliz durumdalar?

Bu yazi Hervé ‘Bourges ile
Pascal Joseph’iin birlikte yazdi-
klart “Un Amour de TV” adli ki-
taptan ozetlenmistir.

TV kanalllarinin sayis1 artti
ama, hepsinde aym: tiir programlar
yaymlaniyor. izleyici kazanmak icin
girigilen yans biitiin kotiiliiklerin ne-
deni oluyor.

Biz musluklarimizin sayisini
cogaltmadan 6nce ne kadar suyumu-
zun oldugunu hesaplamak zorun-
daydik. Gosterebilecegimiz ¢ok sey
yok. Once program endiistrimizi bu
igler icin hazirlayip sinirsiz bir ulus-
lararasi rekabete kars! koyacak du-
ruma gelmeliydik. Bunlar1 yapa-
madik. antenlerimizi Amerikan-Ja-
pon istilasina teslim ettik.

Acil durumdayiz: Avrupa ka-
nallarinin % 70°1 Avrupa digindan
getirtiliyor. Bunlarin % 50°si Ame-
rika kaynakli.

Cousteau'nun bile yapimcilari
Amerikah. Cousteau’nun filmlerini
digardan getirtiyoruz. Cousteau
Fransizdir. Monaco'da yasar, ama
filmlerinin yapimeist Amerikah Ted
Turner’dir. Ted Turner her film
icin 1 milyon dolarlik yatinm yapar.
Yilda yalniz 4 Cousteau filmi iiretir.
Bu filmler 120 iilkeye satilir. Fransa
bile Cousteau’'nun filmlerini Ted
Turner’den satin alir,

Avrupa bugiin audiovisuel
alanda bir az gelismiglik i¢inde bulu-
nuyor.

Amerika ve Japonya TV prog-
rami alaninda diinya piyasasinin %
90" i kontrolii altinda bulunduru-
yor. Japonlar animasyon filmlerinde
diinyaya egemen oluyorlar. biz Ja-

ponlarla rekabet edecek durumda
degiliz. Avrupa'da emek ve is¢ilik
cok pahali. Animasyon filmlerin pi-
yasasi da donmug. Avrupa iiriinleri-
ne yer yok.

Amerikan iiriinlerinin durumu
cok daha degisik. ABC. NBC, CBS
genis Olciide disartya calisiyorlar.
Birka¢ yi1l ¢ncesine kadar bu ii¢
biiyiik firma iirettikleri programlarin
gelirlerinin %80’ ini i¢ piyasalardan
elde ediyorlardi. sonra oran % 60°a
diistii. Aradaki fark % 20’lik ac1g1
kapamak i¢in TV gebekeleri yabanci
iilkelerle ortak yapimlara yoneldiler.
Stzde ortak yapim olan bu program-
lar1 yine Amerikahlar iiretiyor.
Biitcenin dortte biri Avrupa'da har-
cantyor. ama programlara Amerika
kendi damgasim vuruyor.

Bu sistem Amerikalilara su ya-
rarlar1 sagliyor: Herseyden Once
programlarin satis1 daha yapimdan
dnce garantiye alinmig oluyor. Bu-
nun yant sira Amerikahlarin su
¢ikari var: Avrupa'da iiretim daha
ucuza ¢ikiyor.

Bir de sunu belirtelim. Avru-
pa’da harcanan para prodiiktorlere.
yapimctilara, hukukgulara.
damigmanlara gidiyor.

TFI (Birinci Kanal) 1986°da
Amerikalilarla birlikte Blate Klas-
feld adl ortak bir kurgu film hazir-
ladi. TFI bu ig icin 1.5 milyon Frank
harcadi. Fransizlar bu filmi program
pazarindan alacak olsalardl sadece
500 bin Frank ddeyeceklerdi.

Avrupa bu durumda Amerikali-
lara bir tiir tageronluk yapiyor. Sin-
gapur’un Japonlara caligmasi gibi.

Amerikan programlarinin
Fransa’da kotii etkileri oldugu one

siiriiliir. Dizilerin, telefilmlerin ¢o-
cuklar1 aptallagtirdifimi soyleyen
egitimciler var. Ama ne olursa olsun
Amerikan dizilerinin iistiinliigii ve
basarist tartigilamaz. Dizilerde bir
boliim 26 dakikadir. Dizilerin kahra-
manlari bu 26 dakika i¢inde izleyici-
lerin yakindan tanich$1 insanlar olur-
lar. Diinyada bu alanda bagarih olan
5 iilke var; Amerika, Kanada, Bre-
zilya. Meksika ve Avustralya. Avru-
pa iilkeleri bu alanda bu bes iilkeyle
asla rekabet edemezler. Fransa’da
50 boliimliik bir dizinin yapimina
karar alindiktan ancak 2 y1l sonra
baglanir. O arada konu bayatlamig
olur. Bu oyle bir igtir ki, olaylar
sicag: sicagina dizilere yansitmak
gerekir. Amerikalilar bir boliimiin
¢ekimini tamamladiktan sonra bunu
piyasaya cikartabiliyorlar, biz ya-
pamiyoruz.

Amerikan dizilerinin hazirlan-
mas! da biiyiik uzmanlik ve ekip
isidir. Amerika’da her dilden, din-
den, soydan, kiiltiirden topluluklar
vardir. Diziler onlarin siizgecinden
gecer. Programlarin, hepsinin zevki-
ne anlayigina uygun olmasina
caligilir. Amag “less objectinable
program” yani en az muhalefetle
kargilanacak programlar yarat-
maktir. Amerika'nin siizgecinden
gecen bu programlar digarida daha
kolay tutulur. Dallas 6yle degil miy-
di? 65 iilkeye satildi. O zamanki sos-
yalist iilkeler bile bu diziyi “Kapita-
list diizenin bozukluklarmi yansi-
tiyor™ diye aldilar.

Amerikallar bu igin teknigini
Avrupalilardan daha iyi gelistir-
migler. Bazen de dogrudan program
degil, program formiilii satiyorlar,
telif hakki aliyorlar. Bunun bir
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Meksika’da dev bir
TV Kurumu: Televisa

Meksika’da televizyon her gey-
den 6nce Televisa demektir. Ozel bir
kurum olan Televisa’nin dort kanali
vardir. Yani, iilkedeki 6 kanalin 4’ij
Televisa'nindir. Giiniin belirli saat-
lerinde Televisa TV izleyicilerinin
% 96’s1m kendine baglar, Meksika
diginda Dominik Cumhuriyetinden,
Porto-Rico’dan ve Birlesik Ameri-
ka'dan da yaymn yapar. Urettigi
programlar tiim Latin Amerika iilke-
lerine ve Avrupa‘ya satilir.

Televisa imparatorlugunu ku-
ran Emilio Azcarraga 20’li yillarda
plak ticareti ile ige baglar ve kisa za-
manda zengin olarak 30’lu yillarda
Meksika'nin ilk radyo istasyon-
larindan birini kurar.

Ozel radyoculukta biiyiik para-
lar kazanan Azcarraga 40’1 yillarda
sinemacihiga yonelir ve Churrubus-
cos stiidyolarini kurarak Meksika si-
nemasina altin ¢cagim yasatir.

50’1 yillarin baglarinda TV ye
el atan Azcarraga nce Canal 4 adli
bir kanal kurar (1950), onun
ardindan Canal 12'yi (1951), daha
sonra da Canal 5'i (1952).

Azcarraga artik Meksika'nin
en iinlii zenginlerinden biri sayilir,
Aleman ve O’Farrell adlarindaki
biiyiik is adamlaryla ortakliklara gi-
‘riserek Telesistema Mexicano adli
TV firmasini kurar.

Ortaklardan Miquel Aleman o
yillarda Devlet bagkanhgma segilin-

ce Azcarraga'nin durumu daha da
giiclenir, gazete, dergi ve editorliik
alanlarma yatirimlar yapar. Aztek
stadi denen stadyumu kurar ve bir de
futbol takimi satin alir.

Azcarraga bir siire sonra iglerin
yonetimini ogluna birakacaktir.
Onun da adi Emilo Azcarraga’dir.
Artik baba-oZul birbirinden ayird
edilemez olur.

Ogul Emilio Azcarraga’da ba-
basi kadar becerikli bir ig adami olur,
0 da babasmin yolunda yiiriiyerek
Amerika’da Spanish International
Network’u (SIN) kurar, Telesiste-
ma Mexicano’yu da yeniden
orgiitler ve kurumun adi Televisa
(Television via Satellite) olur
(1973).

Televisa 1980’de Westar III
uydusunun tiim kanallarim kiralar.
tiim Meksika boylece Televisa'nin
yaym alanina girer. Bu uydu aym za-
manda SIN’e baglanir. SIN"1n ise
Birlesik Amerika'da 100 réle istas-
yonu vardir.

Devletin yaym olanaklar1 Tele-
visa'min yaninda ¢ok kisithdir, Az-
carraga bu konuda soyle der:

“Halkin bir secim olanag ol-
mast doZaldir. Iletisim alaninda
ozglirliik cesitli kanallardan birini
secebilmektir. Bizi tekel kurmakla
sucluyorlar; yanls, biz halkin ger-
¢cek bir se¢im yapabilmesi i¢in Dev-
let televizyonunun daha kaliteli ve

4

daha giiclii olmasim isteriz.”

Televisa ortaklii TV
yaymciifinin yani sira cesitli
kiiltiir ve iletigim iglerine girisir,
Meksikali iinlii ressam Rufino Ta-
mayo nun resimlerinden olugan
biiyiik bir miize acilir. Bu miizeyi
gezenlerin sayisi bazi giinlerde
25.000%e yiikselir, New York'ta
bir giinde Picasso sergisini gezen-
lerin sayisi ise 16.000’dir.

Televisa iilkede 650 sinema
salonu isletir. Plak yapim ve
dagium firmalari, bir kablolu TV
sebekesi, bir video kaset fabrikasi.
bagkentte iki tiyatro, bir siirii dergi,
bir havacilik ve bir otomobil fabri-
kasinda ortaklik da Televisa'nin
yatrimlari arasinda yer alir.

Televisa Meksika'da Kiiltiir,
Egitim ve Iletisim bakanliklarinin
gorevlerini iistlenmig gibidir. 70
yila yakin bir siiredir iktidarda olan
“Kurumsal Devrimci Parti”
adindaki liberal-tutucu parti Az-
carraga’y: iilkenin en gbzde
kigilerinden biri ilan etmis ve ken-
disine “Partinin askeri” iinvam
verilmigtir.

SIN Televizyonu Birlesik
Amerika'da kurulmustur ama,
programlar Meksika’da iiretilir ve
uydu aracilifi ile Amerika’daki is-
tasyonlara yayimn yapilir. 80'li
yillarda “B&yle bir olaymn egine
diinyada rastlanmamugtir. Bir iilke-



ye, yani Amerika’ya digaridan yayin
yapiliyor. Bu biiyiik bir hukuksal
olaydir™ deniyordu. O zamanlar biz-
deki uydu yayinlan heniiz bagla-
mamigtt, O yiizden de SIN yaymlari-
na “Esine rastlanmamug bir olay™ de-
niyordu. Azcarraga bir siire sonra
bu yayinlar1 kilifina uydurdu. Bu
olay her halde yakindan incelemeye
deger.

SIN yaymlar1 bugiin Birlegik
Amerika’da Ispanyolca konusan 20
milyon insan tarafindan izleniyor.
Latin Amerika iilkelerinde yasayan-
larin % 90°1mn SIN"1 izledikleri
saniliyor, '

SIN Birlesik Amerika'da 12
Televizyon istasyonunun, 200 kab-
lolu sebekesinin ve orta ¢apta 13 ka-
nalin denetimi elinde bulunduruyor,
24 saat yaymn yaptyor ve Televisa
yapimlarini yaymliyor.

Telenovelalar

Brezilya televizyonlarinda ol-
dufu gibi Televisa’da da telenovela
denen dizi programlar yer alir. Ama
bu isi Meksikalilar Brezilyalilardan
once baglatmiglardir. Novela tiirii
Oykii dizileri ilk 6nce Meksika rad-
yolarinda baglatilmis, oradan Brezil-
ya televizyonu Globo’ya gecmistir.
Konular genelde kadin yasamlandir.
Kadinlar, agklari, cocuklar, ev isle-
ri, kaynanalan ve arkadas cevreleri-
nin sorunlar i¢inde hasir-negir olur-
lar. Bunlar Latin Amerika’da ¢ok tu-
tar. Bu fiir konularin “Halkin Afyo-
nu”’ sayilacagimi soyleyenlere
karsilik Televisa’nin bagkan1 Migu-
el Aleman “Evet der, afyon veriyo-
ruz, ama en iyi cinsten™.

Program iiretimi

Televisa haftada 118 tiir prog-
ram yayinlar, Bunlarin 83’ii dizi ve
“Arkas1 yarin”, miizik, eglence ve
cocuk programlaridir. Bunlarin yani

sira Amerikan yapimi 23 dizi de
programlarda yer alir.

Meksika TV programi iireti-
minde diinyada Birlesik Ameri-
ka’dan sonra Ingiltere ve Fransa ile
aym diizeye erigsmistir. Meksika
argivlerinde 400 bin saatlik yerel TV
programi bulundugu ve Latin Ame-
rika iilkelerine yilda 20 bin saatlik
program sattifi belirtilmektedir.
(World Communication Report,
Unesco 1987)

Meksika TV dizileri Avrupa
iilkelerinde ve 6zellikle Ispanya’da
genig Olgiide izlenmektedir.

Buna karsilik Meksika Birlegik
Amerika’dan da her yil 6nemli
Olcilide program satin alir. Meksi-
ka'nin dis program alimlarimn %
75’1 Birlesik Amerika’dan getirtilir.
Yerli programlann bircofunda da
Amerikan etkileri goriiliir.

Amerika'nin etkisi

1980°de yapilan haftalik bir
arastirmada Vasington’daki Kongre
binasi 23 kez ekrana gelmis, Meksi-
ka parlamentosu ise bir kez gosteril-
migtir.

Yine aym aragtirmaya gore ayni
donemde ekranda Abraham Lin-
coln 5 kez gosterilmistir, Meksika
ulusal kahramanlarindan hi¢ sz
edilmemistir.

1981 Haziraminda Meksiko
kentinde ilk okullarda okuyan 1800
Ogrenci iizerinde yapilan bir
arastirma cocuklarin yilda 1460 saat
TV izlediklerini, buna kargilik okul-
da sadece 920 saat gegirdiklerini or-
taya koymustur,

Genel bilgi yoklamalarinda TV
ile ilgili bilgilere dogru yanit veren-
lerin oram % 73, iilkenin durumu ile
ilgili sorulara dogru yanit verenlerin
orant ise % 36 olmustur. Animasyon
filimlerindeki kigileri bilenlerin
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oraninin % 98 oldugu anlagilmistir.
Adams ¢ikletinin logosunu bilenle-
rin oramnin % 77 olarak ortaya
¢ikmis, Meksika Ozgiirliik amitin bi-
lenlerin oram ise % 17 olmustur. Az-
tek imparatorlarini bilenlerin
oraninin % 19 oldugu anlagilmsgtir.
TV progr’m saatlerini bilenlerin
orani resmi tatil giinlerini bilenlerin
oranindan ¢ok yiiksektir,

Emilio Azcarraga TV’'nin
Meksikalilarin yagsaminda oynadigi
rolii daha 70°1i yillarda gormiis ve
asagd1 yukar: sdyle demistir:

“Ben mimarlara gunu neriyo-
rum: Bir mesken projesi cizilirken
ise TV nin yer alacag: salonu ¢iz-
mekle baglamak gerekir. Evin Mer-
kezi orasidir, geri kalan odalar ve
boliimler o merkeze gore diizenlen-
melidir,”

Iste Birlesik Amerika’dan
Meksika'ya, oradan da tiim Latin
Amerika iilkelerine yayilan bir ile-
tisim ve toplumsal yasam anlayigi.

Kaynak: 1) Francis Pisani:
Les Télévision du Monde: Mexique,
Cinemaction N. 48

2) Wold Communication Re-
port, Unesco-

Unesco Genel Kurulu
toplamyor

Unesco Tiirkiye Milli
Komisyonu XXI donem Genel
Kurulu Birinci Toplantis1 17-18
Mayista Ankara'da Tarih
Kurumunda yapilacak.

Giindemde Milli Komisyon
Yonetmeliginin degigtirilmesi ve
Komisyon iiyelerinin segimi gibi
maddeler yer aliyor.



Amerikan yapimi
unlu TV dizileri

Ikinci Diinya Savasindan sonra diinya gencligi icin Amerika ¢ok gekici bir iilke ve esin kaynag ol-
du. Yeni Amerikan miiziginin gesitleri, 6zellikle rock’n roll tiim iilkelere yayildi. Gengler Ameri-
kalilarin giysilerine 6zendiler, jean pantalonlar genglerin simgesi oldu. Coca-cola Dogu Avrupa
sinirlarini bile agip tiim sosyalist tilkelere yayildi. Bunun yani sira Amerikan filmleri diinyaya yeni
bir toplum havasin, anlayisim yaymaya basladilar. Hele TV ciktiktan sonra Amerikan dizileri, TV
filmleri, clips’leri biitiin iilkeleri Amerikan kiiltiiriiniin etkisi altina aldi.

Bazi iilkelerde Amerikan TV
programlar1 TV yaymlarinin %
70’ini kaplayacak duruma geldi.
Giiniin yayin saatlerini yerel prog-
ramlarla dolduramayan TV'ler
Amerikan programlarinmi kapistilar,
Amerikalilar da ilk baglarda her
iilkenin parasal giiciine gore iicret is-
tediler. Giicii olmayan iilkelere de
suf aligkanlik yaratmak icin en ucuz
_ licretlerle program sattilar. Boylece
vazgecilmez bir aligkanlhik yaratil-
di.

Star Trek, Kojak ve Komiser
Columbo gibi Amerikan dizileri
100 iilkeye satildi. Yapimlarda ol¢ii
su: Dizinin masraflarim % 7571
Amerika’daki siiriimlerden
kargilaniyor, % 25°i de digaridan.

Amerikalilar yilda 8000 saatlik
dizi programlar hazirhyorlar. Her bir
boliimiin uzunlugu 30-120 dakika
arasinda degigiyor. Sevgili Amcam
Bill (30 dakika), Kojak (60 dakika),
Colorado (2 saat). Bu siirelerin igin-
de reklama aynlan zaman da var.
Omegin 60 dakikalik bir bsliim ger-
¢ekte 50 dakika olarak hazirlaniyor,
10 dakika reklama ayriliyor,

Bir boliimiin ortalama masrafi
500 bin dolar. Ama Sit-com’lar ok
daha ucuz. Bunlar genelde dig ¢e-
kimleri gerektirmiyor,

Dallas’in bir boliimii igin
Fransizlar 50 bin dolar &diiyorlar.
Dallas taklidi Fransiz Chateau val-
lon dizisinin bir boliimiiniin yapim

masraf1 ise yaklagik 374 bin dolar.

Baz diziler pek tutmuyor, “pi-
lot” denen ilk boliim bagarisiz olursa
diziden vazgeciliyor. Baz1 diziler ise
diinya rekorlar1 kiriyorlar. Ornek:
Gunsmoke (633 boliim), Peyton
Place (514 béliim).

Diziler tuttu mu reklam tarifele-
ri de yiiksek tutuluyor. Reklamlar
programlar arasindaki iligki radyo-
culufun baslangic dénmelerine
rastliyor. Ik baslarda radyolara en
¢ok sabun firmalar1 reklam verirler-
mi§ ve bunun i¢in de bir takim radyo
operetleri ismarlarlarmig. Bu tiir ha-
fif operetlere “soap operas” den-
mis.

Dizilerde reklamcilik agisindan
sOyle bir yol izleniyor: Her bir
boliim c¢esitli alt boliimlerden
olusuyor. Reklamlar bu aralara ser-
pistiriliyor.

Dizilerin ve arkasi yarinlarin ii¢
kaynag1 var: Halk édebiyati, Radyo
ve Sinema.

Halk edebiyati Eugéne Sue.
Gaston Laroux, Conan Doyle ve
Agatha Christie gibi iinlii seriiven
yazarlarinin kitaplarina dayaniyor.

Amerikalilar 1913-1955 arasi-
nda 500’den fazla dizi roman ya da
¢izgi-roman iiretmigler. Bunlardan
filmler yapilmis. Akilda kalanlar
Nick Carter, Captain Amerika.
Flash Gordon. Dick Tracy gibi
seyler. 1946°da TV yayilmaya
baslayinca dizilerin sinemadan TV

6

kanallar film prodiiktorlerine dizi-

ler 1smarlamaya kalkiyorlar. Amag

basit dekorlarla ve iin yapmis sa-
nat¢ilarla TV dizileri olugturmak.
Hollywood y6neticileri dnceleri bu
isleri kiiciimsiiyorlar. Ama bir siire
sonra biiyiik yapimcilar bu igin 6ne-

mini kavrayarak televizyonlara 6lii

mevsimlerde stiidyo kiraliyorlar. Tlk

kez Columbia TV dizilerinin
yapimina geciyor. Onu Warner izli-
yor. Sonra da 6biir biiyiikler,

Ne var ki o donemde yiiriirliikte
olan anti-trust yasasma gore TV
sebekelerinin program yapmalari
yasak. Araya TV dizisi yapimcilan
giriyor, programlari onlar iiretiyor-
lar ve bu i birden bire ¢cok ge-
ligiyor.

Polisiye diziler

Televizyonlar 40'lh yillarin
sonlarinda radyodaki polisiye dizile-
ri ele alip TV dizileri hazirlamaya
baghyorlar. The Amazing Mr. '
Marlowe, Richard Diamond, Pri-
vate Dedective, Public Prosecutor,
Dragmet. Serpico, Baretta, Madi-
gan gibi diziler iiretiliyor. Bu tiir di-
zilerin en basarililarindan biri Co-
lumbo oluyor.

Yine o donemde iinleri diinyaya
yayilan polisiye dizilerin arasinda
sunlar var: Starsley et Hutch, Mia-
mi’de iki polis, Hollwood’da iki
polis, Gemiler, San Fransisco So-
kaklari, Cogney ve Lacey, Ander-
son Cavus Cinayetin Izinde, Gece



gorevlileri, 4. Sube, Hill Street
Blues, Hawai, Devlet Polisi ve Ko-
jak.

Ozel dedektifler

Polisiye dizilerin kahramanlari
arasinda ozel dedektifler 6nemli bir
yer tutar. Bunlarin en iinliileri arasi-
nda Sherlock Holmes, Hercule Poi-
rot, Sam Spade, Philip Marlowe v¢
Mike Hammer gelir.

Ozel dedektifler iki cesittir. Bi-
rincisi Sherlock Holmes ya da Mike
Hammer tipinde olan, ekose kasket-
li. treckotlu, eski tip dedektifler.
Ikincisi de ¢ok gik giyinen, liiks
yasantili cevrelerle iligkisi olan, sa-
nattan anlayan. genis kiiltiirlii
cagdas dedektifler. )

Amerikan TV programlarinda
her iki cesit dedektiflere de genis yer

wyrilmistir. Alfred Hitcheock’un -

yapitlar: bu ikinci tiir dedektiflerin
Oykiileriyle doludur. Hitchcock’un
dizilerinde iglenen cinayetler hic
ipucu birakmayan tiirdendir. Ama
dizinin sonunda Hitchcock ekrana
gelerek “Sonunda cinayeti isleyen-
ler yakalanacaklardir. Higbir suc ce-
zas1z kalmaz™ diyerek ortaligi
yatigtirmaya caligir,

O donemin iinlii oyuncular
arasinda da Bette Davis, Herbert
Marshall, Péter Low, Joseph Cot-
ten, Steve McQueen gibi adlar
vardir.

Casusluk dizileri

Amerikan TV lerinde casusluk

dizileri 50°1i yillarda baslar, ama en

iiyiik basarilar 60’1 yillarda James
Bond dizileriyle elde edilir.

Ian Fleming’in yarattii Agent
007. Napoleon Solo ve Ilya Kurya-
kin gibi adlar casusluk dizilerinin ta-
rihinde biiyiik agirlifi olan kahra-
manlardir. Casusluk dizilerinin
diinya capinda iin kazanmis olan-
larin arasinda Robert Vaughn ve
David MaCallum’un oynadig1 Cok
ozel dedektif. Alexandre Scott ve
Kelly Robinson’un oynadigi Ca-
suslar, Don Adams’in oynadigi
Mel Brooks ve Imkansiz Gorey yer

alir,

Siiper-kahramanlar

Casusluk ve kurgu bilimden
sonra dizi filmlerde ele alinan bir ko-
nu da Siiper-kahramanlardir. Bir
takim siiperman’ler yaratilir. Bun-
larin en iinliileri arasinda ilk baslar-
da Super Jamie ve Wonder Wo-
man vardir,

Eski Amerika giizellik kralige-
lerinden Lynda Carter’in bag rolii
oynadigt Wonder Woman'de
1941de Birlesik Amerika’ya sizmis
olan Nazilerle savasin bir Amazon
kizimn seriivenleri gosterilir. Bu dizi
bir ¢izgi romandan alinmigtr. Won-
der Woman mini etekli. uzun ba-
cakli bir cover-girl lipindedir. Won-
der Woman biitiin iilkelerde erkek-
lerin hayranbikla izledigi bir dizi
kahramani olur.

Daha sonra dizilerde yeni kah-
ramanlarla taniginz: Batman. Buck
Rogers ve Inamlmaz Hulk.

Batman 1965'te yarasa
kilifinda TV diinyasina girer ve
seriivenleri biitiin iilkelerde heye-
canla izlenir.

Yildizlar Savasi adli film de
bir¢ok dizilere esin kaynagi oldu.

Inamimaz Hulk m kahramam
David Banner asin dlciide gamma
isinlariin etkisiyle yesil bir renk
almig ve inanilmaz bir giic ka-
zanmistir.

Galactica, Gemini Man,
Goriinmeyen insan, Oliimsiiz. At-
lantid insami gibi diziler de bu
donemde yapilir.

Derken dizilerde uzay konu-
larimin  agirlifin yogunlagmaya
baglar.

Uzay Gemisi Entreprise,
StarTrek, Cosmos. Kristal Cagi,
Maymunlar Planeti, Harika ada
2ibi diziler biitiin diinya genc¢liginin
solugunu kesecek olciide heyecanh
seriivenlerle dolu olmustur.

TV Western’leri

1951-52 yillarinda TV "de dort
yeni kahraman yaratilir: Roy Ro-
gers, Kit Carson. Wild Bill Hickok
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ve Cisco Kid. Kovboylar dizi film-
lerde yeniden canlandirilirlar. De-
ath Valley Days bitmek bilmeyen
bir dizi olarak ekranlarda yillarca
oynatilir, Calamity Jane, Buffalo
Bill, Billy ve Kid'in {inii biitiin iilke-
lere yayihr. Bunlann gerisinde de bir
Amerikan hayranhig: geligir.

50’1 yillarda Gunsmoke, Ka-
rabinli adam, Kanun Namina gibi
diziler iiretilir.

Bunlar Jesse James Efsanesi,
Virginien. Bonanza, Biiyiik Vadi,
Batimin Fethi, Kirilan Ok, Mohi-
kan’larin Sonu. Biiyiik Kervan,
Colorada gibi diziler izler.

Dallas ve Hanedan

80°li yillarin baglarinda Wes-
tern’lerde onemli bir degisiklik olur.
Kayaliklarla kapl vadilerin, u¢suz
bucaksiz otluklarin yerini petrol
ocaklar ve kirlarinda at kosturulan
muhtesem ¢iftlikler (ranch’lar) alir.

1977"de CBS tarafindan yarati-
lan Dallas ilk baglarda 5 b6liimden
olusan bir dizi olarak planlanmigti,
ama izleyicilerin gosterdigi ¢ilginca
ilgi iizerine sonsuzlugu uzanan re-
korlar kird1. Biiyiik asklar, is dalave-
releri, ¢cekigmeler, aile i¢i rekabetler,
klasik ahlak kurallarina uymayan
davramslar ve her béliimde hic bek-
lenmedik olaylarla dolu olan bu dizi
TV program tarihinin zirvelerinden
birini olusturur.

Dallas’in bu basarisindan sonra
program yapimcilan aile iligkilerine
agirhk verirler ve su diziler ortaya
¢ikar: Hanedan, Falcon Crest, Fla-
mingo Raad. All in the Family ve
Yalan Riizgari.

Biitlin bu diziler Amerikan
yasam bicimini bilingli ya da biling-
siz bir bicimde tiim iilkelere yayar ve
yeni modeller olusturulur. Izleyici-
lerin bu dizilerde simgelenen drhek-
lerden ne dlciide yararlandiklart bir-
¢ok iilkede arastirma konusu ol-
mustur. Amerika'nmin diinyada kur-
dufu egemenligin koklerine inildigi
zaman bu TV dizilerinin biyiik et-
kinligi oldugu ortaya ¢ikar,

devam 15. sayfada



Fransa’da yerel
TV kanallan

Fransa’da dort yerel TV kanal
var:

- Télé Toulouse TLT

- TV Mont-Blanc

- Télé-Lyon Metropoee

- Aqui-TV (Périgord Televiz-
yonu)

Fransa'da Hertz dalgalan ile
yayin yapan ilk 6zel TV 1988°de To-
ulouse’da kuruldu.

Kisaca TLT diye adlandirilan
Toulouse Televizyonu giinde iki sa-
at Haber-Magazin ve Tartisma
program diizenliyor, geriye kalan
saatler “Toulouse Juke Box™ denen
clip programlarn, reklam ve filmlerle
dolduruluyor.

- Haber-Magazin ve Tartisma
programlarinda hep yerel konular
ele alimyor ve Talk-Show’lar
yaymlamyor. Biitiin bu programlar-
da sunucular her zaman icten bir ha-
va ile izleyicilerin kargisina ¢ikiyor-
lar ve bir aile sohbeti sicaklig1 ile ko-
nugmalarim siirdiiriiyorlar.’

Televizyonun goriintii sahnesi
her zaman konuklarla dolu oluyor.
Konuklar sik sik tartigmalara
katihyor, ya da soru ybneltiyorlar.
Boylece yayinlar biiyiik bir canhlik
kazaniyor.

Sunucular gazeteci ve spikerlik
gorevlerini basarili birer animator
gibi yapiyor ve izleyicilerin sempa-
tisini kazaniyorlar.

TV gazetecileri her firsatta ken-
tin cesitli yerlerine giderek canli
roportajlar yapiyor ve izleyicilere
diisiincelerini agiklama olanag:
saBliyorlar. Programlarda dialogla-
ra ve Talk-Show’lara biiyiik agirhk
veriliyor.

Télé Mont-Blanc

T¢élé Mont-Blanc’in bir adi da 8
Mont-Blanc. 1989 Subatinda Isvic-
re simirinda Annecy kentinin ban-
liydlerinden Grand-Epargny’de
kurulan 6zel Mont-Blanc televizyo-
nu kayitlarimi 350 m?2"lik bir stiidyo-
da yapiyor. Gazeteciler, teknisyen-
ler. sunucu, yapimci ve yonetmen-
lerden olusan kadrodaki ¢aligsanlarin
sayis1 33. Kadroya alinan kisilerin
geng, dinamik ve izleyicilere sevimli
gelecek insanlar olmalarina 6zen
gosterilmis.

8 Mont-Blanc kendini goyle
tamimliyor: “Izleyicilerle karsilikh
iliski kuran, hizmete, habere ve
eglenceye yonelik bir gevre tele-
vizyonu.”

Yayin masraflarini reklam
amactyla program iizeretimini iistle-
nen (spomnsoring) firmalar
karsiliyor. Bu firmalar arasinda
biiyiik oteller, gastronomi or-
takliklar, festival diizenleyen ku-
rumlar yer aliyor. Yerel yonetimler
de kendi hizmetlerinin tanitilmasi
icin baz1 programlarin masraflarini
kargihiyorlar.

Programlarin yapimini iistle-
nen firmalarin yaymlara baski yap-
mamalarn i¢in Onlemler alinmig. 8
Mont-Blanc’in miidiirii Pierre
Dangas bu konuda style diyor:

“Burada tam bir saydamhk
icinde cahsiyoruz. Biitiin hesap-
larimiz acik. Yaymnladigimiz
programlarin % 50’si bizim 6z
iiriiniimiiz. Bize sponsorluk eden
firmalari da elestiriyoruz. Onlara
hi¢ dalkavukluk etmeden bir sey-
ler dgretiyoruz. O firmalarin per-
soneli belki bundan hoslanmiyor
ama bu elestirileri ¢ok iyi
karsihyorlar.”

Programda ne telefilmlere yer
veriliyor, ne de dizilere. 8 Mont-
Blancin amaci bir dialog olugtur-
mak. insanlar1 biraraya getirip ko-
nugturmak. tartisma diizenlemek.
TV bu a¢idan bir kamu gorevi yapi-
yor. '

Savoie bolgesinin yerli halki ile
gd¢menler arasinda bir iletigim kur-
may1 amachyor. Belediye yonetici-
leri “Kokteyllerde gordiigimiiz
150 Kisinin disma ¢ikamiyorduk .
TV bize yeni ufuklar kazandirdr™
diyorlar.

Mont-Blanc televizyonunda
her giin beg roportaj yayinlaniyor.
Haftalik roportaj sayis1 35’in altina
diismiiyor.

Programlarda genclere de
biiyiik yer ayriliyor. 15-25 yaslari-
ndaki genclerle siirekli programlar
diizenleniyor ve genclerin sorunlari
giindeme getiriliyor.

Mont-Blanc Televizyonunun
yaptifi basarili iglerden biri de
bolgede 30 muhabir bulmak olmusg,
her birine birer kamera vermisler.
TV boylece biitiin bolgedeki olaylar:
siirekli izlemis oluyor.

Mont-Blanc Televizyonu ilk
once 350 bin kisilik bir izleyici kitle-
sine seslenerek yayina baglamisg,
sonra bu say1 700 bine yiikselmig,
simdi yaynlar Isvigre simir bolgesin-
de I milyonluk bir kitleye de uzani-
yOr.

Televizyonda calisan gazeteci-
lerin ilk baslarda hi¢ deneyimleri
yokmus, meslegi ig baginda 6gren-
migler. Simdi her biri bir saatlik
programlarda izleyicileri hig
biktirmadan animasyon yapar duru-
ma gelmis.

devamu 15. sayfada



Talk-Show
Programlari

Talk-Show programlari stze
dayali gosteri programlaridir. Bu
programlarda bir sunucu iinlii ya da
tinlii olmadig: halde ilging bazi
kigileri TV nin goriintii sahnesine
¢agirir, onlara sorular sorar, onlar da
ya kendilerinden, ya da yaptiklar
iglerden, ¢aligmalardan, yapitlarin-
dan, tasarilarindan sz ederler.

Her bir programa bir ya da bir-
kag kisi cagrilir. Konugmalar genel-
likle 20-30 kisilik bir izleyici toplu-
lugu Oniinde yapilir. Programa
cagrilan kisiler ve izleyiciler de ko-
nugmacilara sorular yoneltirler.

Her Talk-Show sunucusunun
kendi 6zellikleri, kendi sunug bicimi
vardr.

Amerika'nmin en iinlii Talk-
Showcularin baginda gelen Johnny
Carson kendi programini bundan 27
yil dnce baglatmigtir. Tonight adh
bu program haftada 5 giin saat 23.30
ile 00.30 arasinda yaymlanir. Ame-
rika'nin biitiin iinlii politikacilari, si-
nema sanatc¢ilari, yazarlar Car-
son’un konugu olmuglardir, Listede
kimler yoktur? John Kennedy, Nel-
son, Rockfeller. Frank Sinatra,
Orson Welles, John Crawford, Ja-
ne Fonda, Madonna...

Johnny Carson i¢in soyle der-
ler: “Johnny ulusun hem Vali-
um’u, hem de Nembutal’idir (Sinir
ve uyku ilaclar1). Orta sinifin krem
tabakasina seslenir. Amerikan bur-
juvazisine yonelir ama, aydinlan da
kirmaz. Ne liberal oldugunu siyle-
migtir, ne de devrimci, “27 yildan
beri her gece hi¢ biktirmadan mil-
yonlarca insani siiriikler. Sahneye
izleyicilerin alkiglan ve gisterileri
arasinda alayct bir giiliimseme ile
gelir ve konusmaya baslar. Her
programda 16-20 giiliing dykii an-
latir, espriler yapar ve sonuna kadar

biitiin izleyicileri kendine hayran
birakir, Programinda her sey ¢ok
dogal goriiniir ama. 6z denetimi de
hi¢ elden birakmaz.

Amerika'mn ikinci bir Talk-
Show’cusu David Letterman’dir.
Onun program: Late Night With
David Letterman NBC'de gece
yarisi saat yarunda yayinlanir.

Bagka bir Talk-Show’'cu da
Phil Donahue’dur. 22 yildan beri
kadinlara yonelik bir programin su-
nucusudur. OFleden sonra karsisina
aldig1 kadinlarla seks, din, escinsel-
lik, cocuk aldirma konularini biiyiik
bir rahatlikla konusur. Phil Dona-
hue 'nun su bi¢im konugmalaridan
stz edilir: “Misis Smith, bize ne
diigsiindiiklerini, neler duy-
dugunuzu anlatin, iki yil énce Su-
permarket’in otoparkinda sizin
nasil rzimiza gecmislerdi; Soyler
misiniz?”

Fransa'da Talk-Show prog-
ramlarini iiretenleri baginda Apost-
rophes adli kitap programinin sunu-
cusu Bernard Pivot gelir. Pivot da
on bes yila yakin bir siire bu prog-
rami1 bagari ile yiiriitmiig ve Fransiz
televizyonlarinin en ¢ok izleyici top-
layan sunucusu olmustur, Pivot nun
programlari da 15-20 kisilik bir ko-
nuk kitlesi tarafindan izlenir. Pivot

yazarlara sorular sorar ve tarigmalar -

diizenler. Izleyiciler de bu konusma-
lara katilirlar. Michel Polac, Léon
Zitrone. Pierre Bouteiller, Jacqu-
es Chancel. Michel Drucker de bu
alanda biiyiik bagari elde etmisler-
dir.

Bizde Talk-Show cularin en
bagarilisi olarak Halit Kivang, Kor-
han Abay, Aykut Oray, Riistem
Batum, Cem Ozer akla gelir,

Reality Show Nedir?

. Diinya televizyonlarinda ¢ok
tutan bir program tiirii var: Reality
Show. Amerika'da yerel televiz-
yonlar biiyiik TV sebekeleriyle re-
kabet edecek durumda olmayinca
1982°de program tiiriinii yarattilar,

Biiyiik varyete programlarinin,
TV filmlerinin ¢ok masrafli olma-
larina karsilik Reality Show’lar
ufak bir biitceyle iiretildikleri igin
yerel televizyonlar bu programlara
agirhk verdiler. Bir siire sonra Av-
rupa TV leri bu tiir program yayi-
nlarina girigtiler.

Reality Show’larin baglica
ozellikleri sunlar:

-Bu programlarda oyuncular
defil, gergek kisiler yer aliyor.
Insanlar kendi baglarindan gegen
olaylar1, kendi gerceklerini ekranda
anlatiyorlar. Gorgii tamklar geliyor
ekrana. onlar da olaylara 181k tutu-
yorlar. Kitlelerin gbziinden kagmig
olaylar giin 1s18ina ¢ikartihiyor ve
biiyiik bir ilgi ile izleniyor.

-Izleyici de s6yle bir diisiince
olusuyor: “Kendimi ' ekranda
gordiifiim kisiyle 6zlestiriyorum,
Ben de onun yerinde olabilirdim.
Bunlar benim de bagima gelebilir-
di...”

-Oysa Reality Show’lardan
oOnce insanlarin goyle diigiindiikleri
var sayiliyordu; “Kendimi ekranda-
ki kahramanin yerine koyuyorum....
Ona benzemek isterdim...”

-Izleyici de soyle diisinmeye
bashiyor: “Ben de ekranda
gordiigiim insan gibi davranabilir-
dim. Onun davranigi hi¢ de bana
aykari gelen bir davramsg degil...”

-Baz1 Reality Show program-
larinda bir haksizligin, bir adaletsiz-
ligin onarimi iizerinde duruluyor,
Haksiz yere iskence gormiis, tutuk-
lanmug. cezaevlerinde siiriinmiig bir
kiginin sugsuzlugu ortaya ¢ikinca
onun ugradi1 haksizliklara izleyi-
ciler de bag kaldirtyor ve bozuk bir
diizenin degistirilmesi i¢in biling-

devamn 15. sayfada




Siyasal Iletisim
ve Mesruluk

Siyasal iletigim bugiin ters bir
durumda bulunuyor. Bir yandan
biitiin politikacilar siirekli olarak
halkla iletisim kurmak zorundalar.
Bunun i¢in de iletisim tekniklerine
egemen olmalan ve siyasal pazarla-
ma ve reklamcilik kurallarim kullan-
malar1 gerekiyor. Bu amacla siyasal
iletisim danigsmanlarina bagvuruyor-
lar. Olaya bu agidan baktiimiz za-
man siyasal iletigimin ¢cagdag yollar-
la politika yapmak oldugunu syle-
yebiliriz. Bu teknikleri uygulamasi-
n bilmeyen politikacilar ¢ag dis:
sayihyorlar.

Ote yandan siyasal iletigime
kars1 ¢ikanlar da var. Siyasal ile-
tisimin ¢ok masrafli bir uygulama
oldugu, adaylar arasinda esitsizlik-
lere yolagtif1 One siiriiliiyor. Bu
kanida olanlar siyasal iletisimin de-
mokratik tartigmalari soysuz-
lagtirdifini soyliiyor ve “Fazla ile-
tisim iletisimi oldiiriir™ diyorlar.
Burada iletisimin inandiricihi@i da
ele alnryor. Bu goriiste olanlar siya-
sal iletisimin ancak inandirici olursa
mesru olabilecefini vurguluyorlar.

Megruluk nedir? Max Weber
“Var olmasi hakh goriinen bir du-
rum mesrudur” diyor. Yani, varhg
oldugu gibi kabul edilen seyler
mesrudur gibi bir durum ortaya
cikiyor. Bunu soyle siirdiirebiliriz:
Dogal olan, yani, dogaya uygun olan
etkinlikler megrudur. Bu etkinlikle-
rin sosyal kuramlara uygunluguna
baklir. Bunlarin yasalarin kapsami-
na girmesi arastirilmaz. Halk tarafi-
ndan kabul edilmis bir iktidar da
megrudur, Halkin o iktidar1 hangi

nedenlerle kabul ettifine bakilmaz.
Bir toplumdaki degerler cercevesi
icinde kabul edilmis olan her sey
mesrudur denilebilir.

Demokrasi rejimlerinde 6zgiir
secimler mesrulufun ana kaynagm
olugturur. Secilen kigiler boylece
kendilerini secen secmen kitlesi adi-
na konugmak ve davranmak hakkini
elde ederler. Bu, mesrulugun sonu-
cudur. Konusmak ve davranmak da
iletisim demektir. Segim segilen
kigiye mesru kilmaya yeterli degil-
dir. Secilen kisi sozleri ve dav-
ramglan ile siirekli olarak segmenle-
ri dofru bir se¢im yaptiklarina
inandirmak zorundadir. G. Bourde-
au’ya gore “lletisim iktidarmn
mesrulugunun her giin teyidini
(dogrulanmasmi) saglar.

Bu bakimdan siyasal iletigimin
reklameihga benzer bir iglevi vardir,
Reklamcilik bir iiriiniin satulmasma
yardim eder ama. mali saun alan
yaptigi secimin dogru olduguna her
giin yeniden inanmalidir. insanlar
giinliik yasamlarinda her giin bu tiir
mesruluk arayis: icindedirler.

Siyasal iletisim de secimlerin
ertesi giinii sona ermez. Secilen kisi
her firsatta secmenlerine iyi bir se-
¢im yapmis olduklarim anlatmak zo-
runda kalir. Bu bir mesruluk
arayigidir.

Megruluga dayanmayan hicbir
politika olamaz. Her iktidar er geg
kendi varhi§im mesru gistermeye
galigir. fletisim olmadan da megru-
luk olamaz. Megrulukta da bir inang
arayigt vardir. Iktidarlar mesru ol-
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duklarint halka

cahgirlar.

inandirmaya

Siyasal mesruluk secim dénem-
leriyle yenilenir, siyasal iletisimde
ise giinliik bir megruluk arayis
goriiniir.

Secilen kisiler megru olduklari-
n1 kabul ettirmek i¢in bir takim tek-
niklere bagvururlar.

1) Siyasal Tletisimin Mesru-
lugu

Eflatun’dan beri siyasal ile-
tisime her zaman kugku ile
bakilmigtir. Eski Yunan'da bugiin
bizdeki iletisim danigmanlarinin
atast sayilan Sofistler vardi. Sofistler
Altina’da zengin ailelerin politikaya
atilmak isteyen ¢ocuklarina iicret
karsilifr konusma sanatim dgretir-
lerdi. Herkes siyasal etkinliklerin
iletisime dayandigim, 6zgiir ve acik
bir iletigsim olmadan demokrasiden
sz edilemiyecegini bilir, demagoji-
nin de iletigim yokluguna tercih edi-
lecegine inanirdi.

Bugiin acaba siyasal iletigim ne
Ol¢iide megru bir etkinlik olarak ka-
bul edilebilir? Her seyden 6nce siya-
sal iletisimin megruluk kazanmak
icin bagvurdugu yollarin iizerinde
durmak gerekir.

Mesruluk ve yasalhk:

Fransa'da 19 Temmuz 1977 ya-
sasina kadar kamuoyu yoklama-
larinin hukuksal bir temeli yoktu. Bu
yasa kamuoyu yoklamalarina bazi
stirlar getirdi, yoklamalar yasal-
lagtirdr ve onlara giiven kazandird.

15 Ocak 1990 yasasi se¢imler-



deki harcamalara siyasal rek-
lameihifa secim pazarlamalarina
siurlar getirdi.

Bunlarin birincisi radyo ve tele-
vizyondaki siyasal reklamlar konu-
sundayd. ister se¢im doneminde ol-
sun, ister secimlerden Gnce olsun
radyo ve TV de siyasal reklamcilik
yasaklandi.

Ikinci yasaklama afisler, se¢im
propagandas: ile ilgili tecimsel rek-
lamcilik ve bedava telefon etme ola-
naklarmin saglanmasi ile ilgiliydi.
Bu yasaklamalar se¢imlerden alti ay
Onceki bir donemde bir toplulukta
yapilan islerin reklamcilik yoluyla
kampanya konusu edilmesi konu-
sundayd.

Bu yasa girigimleri iktidarin si-
yasal iletisimi yasalarla sinirlandira-
rak kampanyalara megruluk arama
endiselerinden dogmustur.

Kampanya harcamalarinda
mesruluk: -

Siyasal kampanyalarda harca-
nan paralar son yillarda biiyiik
tartigmalara yol acmigtir, Varhikh
adaylar secim kampanyalarinda ¢ok
bilyiik paralar harcayarak egitsizlik
ve dengesizlik yaratmaktadirlar,
Reklamecilik teknikleri ile siyasal
tartigmalar soysuzlastirilmakta ve
secmenler demagoji yoluyla aldati-
Imaktadir. Ama buna kargilik siyasal
reklamcilifin Gnlenmesi ile se¢im
tartigmalarinin diizeyinin yiikselti-
lecegi de Gne siiriilemez.

Harcanan paralar ne olursa ol-
sun siyasal iletigimin iki olumlu rolii
tizerinde durulabilir: Vatandagin ha-
ber alma olanaklarini geligtirmesi;
Secilen kisilerin kendilerini mesru-
lagtirmak yollarina bagvurmalar.

Iletigim teknolojilerinin ge-
ligmesiyle vatandasin habere
ulagmas: da kolaylagtirilmigtir. Bu
da giinlitk demokrasinin yararinadir.
Insanlarin gesitli yollarla haberlere
ulagmalan yoluyla adaylan deger-
lendirmeleri her halde afiglerdeki fo-
tograflara bakarak yapacaklari

degerlendirmelerden ¢ok daha ya-
rarhdir.

Siyasal iletisimin mesru-
lasmas: vatandasa yeni kamusal ile-
tisim olanaklar kazandirmaktadir.
Siyasal iletisimin mesrulagtirilmasi
stireci heniiz tamamlanmig degildir,
Her yerde arayislar icinde cesitli gi-
rigimler yapilmaktadir. Mesruluk bir
yandan da vatandas: bol bol aydin-
latmaya ve olaylara saydamlik ka-
zandirmaya dayanir.

2) Siyasal iletisim yoluyla
mesruluk:

Siyasal iletisim yoluyla sec-
menler bir megruluk kazanma egili-
mi i¢indedirler. Iletisim secilen
kigilerin ve kurumlarin hizmetinde
olur. Secilen kisiler yaptiklan isleri
iletigim yoluyla daha basaril goster-
meye ve kendilerine megruluk ka-
zandirmaya yonelirler.

Tletisim stratejisi: Politikada
hedef secmenlerdir. strateji de se-
cimlerde basar elde ctmektir. Stra-
tejilerde yararlihik aramir. yararli ola-
bilmek i¢in de inandiric1 olmak ge-
rekir, Mesruluk ugruna yapilan gi-
risimlerde inandiricilik unsurunu ze-
deleyen davramglar olursa biitiin
kampanya tersine doner.

Belediye i¢in girigilen kampan-
yalarda hedef bir yandan giizel bir
kent goriintiisti yaratmaktir. bir yan-
dan da basarih bir belediye bagkani.
Ne var ki kampanyalarda adirhik
bagkan adaymna verilirse adayin
inandiriciliy tehlikeye diisebilir.

Mesruluk siireci:

Mesgruluk uzun zaman var olan
bir gercegin kabul edilmesi bi¢imin-
de ele alind. Tletisimde ise hep geci-
ci bir diinya ile kargilagiyoruz. Ile-
tisim dinamik bir siire¢ icinde olan
gercegi mesrulastirmayi hedefliyor,
Demokrasilerde segilen kisilerin ka-
rarlarina kargt c¢ikilir. Onlar da
stirekli bir megruluk arayis icinde
olurlar. Bu yiizden de iletigimin
siir yoktur. Se¢men ise, genelde,
inanmus, ikna edilmis bir havada ol-
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maz. Gergek diinya ile afiglerdeki
diinya ayni degildir. Secimler sirasi-
nda “Istedikleriniz gercek olacak™
denmigse de gercekler daha bagka
tiirlii ¢rtkmigtir.

Biitiin bunlar hep mesruluk
arayiginn cilveleridir.

(Francois Rangeon’un bir
yazismdan Ozetlenmistir: La Com-
munication Politigue et Légitimité,
PUF)

Gaye Oymak emekli oluyor

Yaklagik yirmi yildan beri
Unesco'da Genel Sekreterlik gorevi-
ni basan ile yiiriitmekte olan Gaye
Oymak emekliligini istedi. Milli Ko-
misyon Gaye Oymak'in bu istefine
oy birligi ile kars: ¢iktiysa da genel
sekreteri kararindan vaz gegirteme-
di. Uyeler Gaye Oymak'in ayri-
Imasinin Milli Komisyonda biiyiik
bir bosluk yaratacagin ve bunun ko-
lay kolay doldurulamiyacagimi be-
lirttiler.

Lise egitimini Beyrut'ta yapan
ve uzun siireler Paris'te bulunmusg
olan Gaye Oymak katildig1 uluslara-
ras1 toplantilarda ve dzellikle Unes-
co Genel Konferanslarinda ana dili
gibi konugtugu Fransizcasi, Ingiliz-
cesi ve genel Kkiiltiirii ile her zaman
biiyiik sempati toplamig ve Unesco
Genel Merkezinde yakin dostlar
edinmis bir temsilcimizdi.

Galatasaray Lisesinde izciligin
kurucusu ve iinlii bir digigleri gérev-
lisi olan Refet Aziz Oymak'in kizi
olan Gaye Oymak cocuklugunda ve
genglifinde babast ile birlikte bircok
iilkeyi dolagarak genig bir kiiltiir
elde etmisti. Ik baglarda Genel
Sekreter Yardimcis1 olarak
Unesco'da gorev alan Gaye Oymak
70l yillarda Vildan Asir Savasir'in
emekliye ayrilmasi ile Genel
Sekreter atanmusti.



Kamuoyu yoklamalari
aldatici olabilir

Kamuoyu aragtrmalarinin iki
yam vardir: Bilimsel yam ve siyasal
yani. Kamuoyu aragtirmalari bilim-
sel acidan gercedi aramaya yonelir;
siyasal agidan da yapilan islerin ve
almacak kararlarin mesrulugunu
saptamay1 amagclar,

Siyasal agidan 6nemi nedeniy-
le, Fransa’da da o kadar cok
aragtirma yapilmistir ki, sonunda
bunlarin segmenleri ters yolda etki-
leyebilecekleri iizerinde durulmug
ve 1977 de cikartilan bir yasa ile se-
cimlere bir hafta kala kamuoyu
aragtirmalan sonuglarimn yayinlan-
masi yasak edilmigtir,.

Ne var ki, yasak edilen sadece
sonuglarin yaymlanmasidir, yoksa
aragtirmalarin yapilmas: degil.
Boylece bu aragtirmalarindan yalniz
aragtirmay1 yaptran seckinler. ya da
kurumlar yararlanirlar.

Kamuoyu arastirmalari genel-
de halkin egilimlerini gosterir, ama
hiikiimetler kendi politikalarim her
zaman bu sonuglara gére saptamaz
ve bunlara uymazlar,

Fransa’da bunun sayisiz 6rnegi
vardir. 1981 deki kamuoyu yokla-
masi servet iizerinden alinan vergi-
nin kaldirilmasindan yana bir egili-
min varhigm gostermigtir; 1986 da-
ki bir yoklamada Birinci TV ka-
nalinin 6zellestirilmesine kars: bir
egilimi ortaya koymustur. 1991 de-
ki bir yoklama halkin Koérfez Sa-
vasina kars: oldugunu gostermis,
ama hiikumetler bunlar1 dikkate al-
madan kendi politikalarim izle-
miglerdir. Yani yoklama sonuclar

hiikiimetler icin hi¢ de baglayici ol-
mamistr.

Yoklamalarda ele alinan soru-
larn yazihigi, onlarin kamuoyunu et-
kilemesi ve sonuglarin degerlendi-
rilmesi cok genis sorunlar yaratmak-
tadir.

Pierre Bourdieu adindaki bir
arastirmaci bu konuda style demek-
tedir: “Kamuoyu yoklamalarinda
Oyle sorular sorulur ki insanlar daha
once bunlan hi¢ kendi kendilerine
sormamglardir,”

Ornegin Maastricht an-
lasmasinin Fransa'da kamuoyuna
sunulmasindan ¢ok once yapilan bir
kamuoyu yoklamasinda % 65 ora-
ninda bir cogunluk anlagmay: des-
teklemistir. Ik baslarda halkin bu
anlasma iizerinde ayrintih bilgisi ol-
madig1 i¢in ¢cogunluk anlagmadan
yana bir tutum almis, bircok kimse
de bu konuda kararsiz kalmigtir.
Ama zamanla segmenler anlagmanin
hitkiimlerini 6grenince olumlu oy
verme egilimieri % 50’ye kadar
diigmiistiir. Bu bakimdan kamuoyu
aragtirmalarini zamanina gore
degerlendirmek gerekir.

Secimler tncesi yapilan kamu-
oyu yoklamalar1 genelde bilimsel ol-
mayan sorunlar ortaya ¢ikartir. Siya-
sal ve mediatik cevreler secimlerin
disinda da bir se¢cmenler kKitlesinin
varhgina inanmak isterler. Gergekte
secmen Kitleleri vardir ama. bunlar
stirekli bir olug i¢indedirler. Daha
once kamuoyu yoklamalarinda be-
lirttikleri oylar se¢imlerde kullandi-
klar oylara hi¢ benzemeyebilir. Se-
¢im kampanyalar ile bunlar etkile-
nebilirler.

Zaten secmenlerin ¢cogunlugu
genelde politize olmus degildir. Sec-
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menler se¢imler sirasinda ortaya
cikar. Daha onceleri se¢cmenlerin
diisiinceleri pek berraklagmamusgtir,
Ornegin 1980 bagkanhk seciminden
bes ay Once IFOP enstitiisiiniin
yaptig1 bir kamuoyu yoklamasimna
gore o zamanki Devlet bagkani Gis-
card d’Estaing’in oylarin % 60’1 ile
secilmesi beklenmistir. Oysa se¢im-
leri Mitterrand kazanmastir.

1988 Nisaninda yapilan yokla-
malarda muhalefet lideri Chirac’in
9% 23-24 oraninda oy alacagi one |
siiriilmiig. ama Chirac oylarn ancak
% 19.9"unu kazanabilmigtir.

Yine aym secimlerde Ulusal
Cephe lideri Jean Marie Le Pen
sagirtict sonuglar elde etmis ama, da-
ha 6nceki kamuoyu yoklamalar bu
durumu ortaya koymamigtir. Ciinkii
konusulan kisiler Le Pen’e oy vere-
ceklerini stylemekten cekinmigler-
dir,

Biitiin bu bakimlardan kamuo-
yu arastirmalarina fazla giivenme-
mek gerekir. Ciinkii yoklamalarda
diisiincesi sorulan kigiler, yoklama
sorularimi hazirlayanlar ve daha son-
ra onlar1 degerlendiren kimseler ka-
dar politize degildir.

Sorular da bazen Oyle karmagsik
bir bicime sokulur ki, insanlar hi¢ °
farkina varmadan kendi diisiincele-
rine ters diisebilecek yanitlar verebi-
lirler.

Kamuoyu yoklamalarinda so-
nuclar bazen cok biiyiik yalanlardan
olusur.

Pierre Martin: Sondages et
Mensonges



Media Terori ve Hosgortii

Media'lar toplumlarin hosgoriilii olmalarina yardim m ederler,
yoksa duygulara seslenerek fanatizmi ve sovinizmi mi koriiklerler?

Hifzi Topuz

Unesco'nun 1992 Kasiminda toplanan son Genel Konferansinda Tiirk delegasyonunun bir
onerisi lizerine, 1995 yilimin Hoggdérii Yil ilan edilmesi icin Birlesmis Milletlerle isbirligine
gidilmesi kararlagtirilmisti. Bu karara uyularak 1993 Nisaninda da Istanbul'da Unesco ge-
nel miidiirii Frederico Mayor'un katilimi ile uluslararasi bir sempozyum diizenlendi. Biz
asagida hosgorii konusunu iletisim acisindan ele aldik.

Hosgorii bilingli bir bicimde
cesitlilik kiiltiiriidiir. Baskalarinin
defisik goriiglerine ve inanclarina
sayg1 demektir. Hoggorii fanatizmin,
dar goriisliiliigiin antitezidir.

Hosgorii hi¢ hoggoriisii olma-
yanlara bile hoggorii ile davranmayi
gerektirir,

Diinyada bes bucuk milyar in-
san yasar, bunlarin elbette aymi
gdriigte ve aynt inangta olmalar
beklenemez.

Insanlar biitiin kargilarindaki
insanlar1 hep kendileri gibi
diigiinmeye zorlamak i¢in yiiz yillar
boyu savastiktan sonra onlara
hosgorii ile bakmaya baglamiglar ve
toplumlarda yavas yavas birarada
yasam gelenekleri dogup ge-
ligmigtir.

Insanlarin kargit goriislere
sayg1 gstermesi bir kiiltiir. egitim
ve olgunluk sorunudur.

Hosgoriiniin sinirlart toplum-
dan topluma degistifi gibi zaman
icinde de degisir. Insanlar eskiden
bilyiik tepkilerle kargiladiklar bazi
davramglara artik hoggorii ile bak-
maya baglarlar. Eskiden ayiplanan
bazi agir1 davramglar, escinsellik,
evlilik digr iligkiler, acik sacik giysi-
ler toplumda kimseyi ilgilendirmez
olur. Dinsel gorevlerin yerine getiri-
lip getirilmemesi de artik kinama
konusu olamaz. Toplumlarin deger
Olgiileri degistikce hosgoriiniin de
simurlart genigler. Insanlar bagka-
larimin iglerine, 6zel yasamlarina
karigmaktan vazgecerler.

Hosgoriide en gii¢ ve en uzun
siiren donem insanlann din ve inang
konularinda hi¢ Gdiin vermeyen kati
davraniglarinin egemen oldugu
donemdir. Insanlar yiizyillar boyu
kendi inanclarini, kendi tanrilarim
bagkalarma kabul ettirmek i¢in nice
savaglar verdiler, ama sonunda

karsilarindakilerin inanglarma saygi
giistermek zorunda kaldilar,

Tarihsel ve dogal kosullar cesit-
li inan¢larda olan toplumlar: ayni
topraklar iizerinde yagsamaya zor-
layinca da insanlararasi iligkilerde
zamanla bir hosgorii havasi ya-
ratildi. Ne efend:i kendi inanglarim
kolesine kabul ettirebilmigtir ne de
kole kendi gerceklerini efendisine.
Kole zor ve baski ile efendisine
inanir gibi goriinmiigse de yine ken-
di inanc¢larina bagh kalmigtr. Bazi
iilkelerde de ¢cogunluk-azinlik iligki-
leri bu diizeyde olmustur.

Eski toplumlarda insanlarin bir-
birlerini anlamasi her halde daha gii¢
oluyordu. Iletigim kisisel iligkilerle
kuruluyordu. Bu da ¢ok simrliyd el-
bette. Kitlesel iletigim araglari orta-
ya ¢ikinca insanlar birbirlerini daha
yakindan tamimaya bagladilar. Cegit-
li dergiler, gazeteler ve TV bu alanda
insanlara yeni ufuklar agtilar. ¢ok
uzaklarda yasayan toplumlarin
inanglari, gelenekleri ve kiiltiirleri
biitiin iilkelere tanatildi. Hosgorii ha-
vasi icinde biitiin bu iilkelerin insan-
lar1 arasinda sicak bir iletisim kurul-
du.

Ama kitlesel iletigsim araglar
acaba her zaman ve her yerde biyle
bir hoggoriiniin yaratilmasina
yardimci oldular mi?

Din ve ahlak alanlarinda
hoggoriiniin yerlesmesinde ve ge-
lismesinde media'larin  genelde
olumlu bir rol oynadiklarim sdyle-
mek yanlig olmaz. Siyasal hosgorii
icin de geligmis iilkeler diizeyinde
ayni sey sOylenebilir. Ideoloji
ayriliklari, parti programlarindaki
ayrihiklar hosgorii simrlarimin icinde

kalmaktadir. Anlatim ozgiirliigii -

¢ercevesi iginde biitiin ideolojilerin
ve goriiglerin media'lara acilmig ol-
dufu genelde sdylenebilir. Iletigim
araclart bu bakimdan hosgérii ha-
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vasinin gelismesine yardimei ol-
muslardir.

Ama bu degerlendirme biitiin
iilkeler icin gecerli olamaz. Bircok
yerde media'lar hoggoriiden degil.
fanatizmden, irke¢iliktan ve sovi-
nizmden yana olmuslar. toplum i¢in-
de diigmanliklan kigkirtmiglar ve
kinleri koriiklemiglerdir. Duygulara
seslenerek heyecan yaratan gazete-
ler ¢cofu kez tiraj alirlar. Baz tele-
vizyonlarin durumu da onlarinkin-
den pek defisik degildir. Media'lar
zaman zaman etnik azinliklarin, ya
da degisik goriigleri benimseyenle-
rin iizerine giderler. Bu insanlarin
diigiinceleri. inanglari, Gzlemleri
carpitilarak yansitilir. Bu yanhig ve
carpitilmig goriintiilerin geligmesi
her tiirlii hosgorii ortamini yok eder.
Bunlarin etkisinde kalan insanlar
oteki etnik topluluklar ve kargit
goriigte olanlar1 susturmaya, sindir-
meye ve yok etmeye yonelirler.
Boylece toplumlarda yapay bu-
nahimlar yaratilmig olur. Azimliklar
ya da sagda ve solda karsit goriigte
olanlar agir uclar diye adlandiri-
lirlar. Onlara artik hicbir séz hakk:
tamnmaz. Cogunluk onlarm neler is-
tedigini hicbir bicimde 6grenemez.
Cadi kazanlar1 kaynatilir. Insanlar
dogrulan ve gercekleri aragtirmak-
tan korkmaya baglarlar, Media'lar
tam bir terdr havasi estirirler. Bu bir
media teroriidur. Cok seslilik tek
sesliliffe doniigiir. Diinya son yillar-
da bunun ¢esitli 6rneklerine tanik ol-
mustur.

Bundan yaklagik 40 yil 6ncesi-
ne kadar iletisim araclarinin gbrevi
olaylan yansitmak ve yorum getir-
mekti, Artik dyle degil. olaylan
dogrudan dogruya media'lar yarati-
yor. Toplumun giindemini onlar
saptiyor. Huzuru da onlar yaratiyor.,
gerilimleri de. sovinizmi de. fanatik-
ligi de. Hosgoriiyii de onlar olugturu-
yorlar.
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Radyo ve TV’de en
basarisiz yolu sectik

" bagtarafi 1. sayfada

findan gostererek yasalar: del-
mek ugruna Tiirkiye'ye geri gbnde-
riyorlar. bdylece disariya korkung
paralar akiyor. Piyasada biz TRT
mensuplari. telsiz genel miidiirliigii
ve PTT deki arkadaglarim bir yerde
gozlerimizi kapamak zorunda kali-
yoruz. bu konularda hi¢bir yorumda
bulamiyoruz. Ciinkii karsimizdaki
yasal bir kurulug degil. Resmi bir
iglem yapilamiyor. Ancak resmi bir
kurulug i¢in yasal bir iglem yapabi-
lir. Onun i¢in meydani bog bulan bir
takim iickagitcilar bu ozel Tv gi-
rigimcilerinden Gyle haksiz kazang-
lar saghyorlar ki...

Simdi iki sene once Tiirkiye'de
kurulmus olan bazi yaymn organlar.
tamamen standart dig1 birtakim veri-
cilerini, antenlerini ve stiidyo techi-
zatim bu kurulus acemiligi icinde,
kullanmalarinin ne kadar uygunsuz
oldugunun bilincine vardi. Ve bu
6zel TV girigimcileri su sirada hizla
eski vericilerini, yani diisiik giiclii
vericilerini, dier calisir bazi fre-
kanslari iggal ediyor durumda olmak
icin, caligir vaziyette birakarak ¢ok
yiiksek giiclii vericilere yatirim yap-
maya basladilar.

Oyle bir frekans savasi basladi
ki Istanbul ve Ankara’da, artik bazi
kuruluglar sirf digerinin yaymlari iz-
lenmesin diye o yayinlar1 bozucu
ozel vericiler kurmaya bagladilar.
Tabii bu arada sevgili TRT miz de
nasibihni aliyor. ve yine utanarak
sOyliyorum. elimde ¢ok yiirekli
meslektaglarimizin bazi baskilara
ragmen srarla T7TT  geneil
miidiirliigiine yazuigr yazilar var,
Tabii bunlari iftiharla acikliyorum.

Istanbul"da tesbit yapmislar, fa-
lanca ©6zel TV’'si. TRT nin su
yayinini gu satte bozuyor ve izlene-
mez hale getiriyor. PTT miz ne mi
yapiyor? Ust mercilere iletiyor bu-
nu. Ne mi oluyor? Bir carpik anlayis
icinde “biz cok seslilik istiyoruz,

biz konusan Tiirkiye istiyoruz™
deniyor. Bunlar cok giizel seyler.
tenkit etmiyorum. Flerkes konussun.
her isteyen 6zel TV kursun. her iste-
yen sesini duyursun. Ama bu lac-
kalik i¢inde resmi belgelerle de tes-
pit edildigi gibi. sonucta hicbiri sey-
redilemez oluyor. Peki 0 zaman mi
ne oluyor? Daha biiyiik paralar
yurtdigina akiyor. Yasa olmadidi
icin giimriikten kacak olarak so-
kulan ¢ok yiiksek giiclii vericiler,
sirf bu frekans savasim kazana-
mayanlarin bu defa giic savasina
girmesiyle sonuclamiyor. c¢ok
yiiksek giiclii vericiler rakiplerini
susturmak iizere devreye sokulu-
yor.

Program kesimine ben girmek
istemiyorum. Ama sunu parantez
icinde sdylemek istiyorum.
TRT’nin bundan iki sene dnce sa-
atini 1000-1500 dolara aldig bir
yabanci film bugiin, 6000-7000 do-
lara alimiyor. Diisiiniin, biitiin bu
ozel TV yayincilar. yurtdigima saat
bagma her biri bu paralar akitiyor-
lar. Ama yine de ucuz. Ciinkii hi¢bir
yasa yok. Bunun yansira hicbiri Or-
ta Asya Tiirk Cumbhuriyetlerinden
hepimizin ilgisini ¢ekebilecek bir
filmi alip da Tiirkceye dublajim
yapip. veya bizim bir filmimizi alip
Orta Asya Tiirk Cumhuriyetlerinde
onlarmn dilinde dublajim yaparak oy-
natmiyor. Ya da bir kiiltiirel etkin-
lige yer vermiyor. Bir sosyal soruna
yer vermiyor. Boyle seyler yok. Var-
sa yoksa gece yarisindan sonra
kirmizi noktah filmler... Cok kotii
dublajli filmler. halbuki Tirkiye
dublaj konusunda diinyada tekti. Bu
seri imalatla dublajda 6yle koétii bir
hale geldi ki... Bakiyoruz Ingiltere.,
ne yapmig? Ozel TV 'ye BBC nin
yaninda iki program kanalinda yer
vermis. Ne yapacaksiniz. pay-
lasacaksimz. Cok reklam almak i¢in
yirmi dért saat olmadik yayinlar
zorlamak yerine, ¢ok giizel yerli
yapimlarla ilgiyi kendinize cekecek-
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siniz. Bir yaym kugaginn iki saatini
sana tahsis edecegim, ii¢ saatini sana
lahsis edecegim, sponsor prograni-
lara yer verecedim. sonugta. 3. bir
program icin. yani biitiin iilke
capinda 5. program kanalim ihaleye
cikardi. kimlere mi verdi? Ulkenin
kiiltiirel kalkinmasina, yerli yapi-
mlara. sinema sektoriine. en biiyiik
katkida bulunacagini taahhiit eden-
lere. ozel. kamusal ve vyerel
yaymcilik hakkini verdi. Biitiin bu
Ornekler. deneyimler biitiin
aciklifiyla oniimiizde ve biz halad
Italya'nin izindeyiz.

Alev Erlevent’in Ankara’da
Tiirsak ve EMQ isbirligiyle diizen-
lenen “Yeni Radyo ve TV Yasast”
konulu sempozyumunda yaptig
konusmadan alinmustir.

Avrupa TV’leri
neden gili¢siiz

Bagtarafi 3. sayfada

ornegin “Carkifelek™. TFI bu
program icin hergiin Amerikalilara
15.000 Fr. odiiyor. Carkifelek
diinyada 50 TV kanalina satiliyor.
Amerikalilar yerli programlarin ash-
na uygunlugunu titizlikle denetliyor
ve kaliteyi diisiirmek istemiyorlar.

Fransiz TV kanallar program
konusunda Amerika ile rekabet ede-
bilecek c¢apta gerekli yatirimlar
yapmuyorlar, Bazen komsu bir iilke
ile ortak yapima gidiliyor. Bunda
amac masraflar1 paylasmak. Prog-
ramin icerigi cok ulusal oluyor ve
bagka tilkelere satilamuyor.

Bir de dil sorunu var. Fransizca
her iilkede gecerli olmadigi icin
Fransizlar ingilizce film yapmayi
denediler. ama Ingilizce konusacak
oyuncu bulamadilar. Dublaj
yaptirmay1 diistiniiyorlar. o da ¢ok
masrafh oluyor, Ingilizce film yap-
maktan vazgegtiler.

fsin bir de ekonomik yani var.
Japonlar ¢ocuklar icin animasyon
filmleri satiyorlar, arkasindan fur-
gonlar dolusu Japon oyuncagi
siiriiliiyor Fransiz pazarlarina.

Amerikan programlar da
yalniz “Amerikan way of life” ge-
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tirmekle kalmiyorlar, bunun yan
sira Amerikan ickileri, sigaralari,
arabalari, otel zincirleri kaphyor
iilkeyi. TV en biiyiik ekonomik
sizma araci oluyor.

Bunu biiyiik Amerika firmalar
da ¢ok iyi biliyorlar. Ornegin
diinyann en biiyiik deterjan iireticisi
“Procter and Gamble” firmasi
dogrudan dizi filmler iiretiyor ve bu-
nu kanallara ticretsiz dagitiyor. TFI
Kanalina da 1986°da 3 dakikalik
reklam karsihi1 bu tiir bir buguk sa-
atlik bir film verilmigti.

Avrupa televizyonlar1 program
iiretmiyor denemez. iretiyorlar,
Ama ne Fransizlarin iirettikleri
programlar Ispanyollar: ilgelendiri-
yor ne Alman programlar: Yunan-
Illan. Her iilke kendisine gore pro-
gam iiretiyor. Avrupa diizeyinde bir
tiretim politikast yok. bu yiizden de
Amerika ile rekabet edemiyoruz.

Kaynak: Hervé Bourges ve
Pascal Joseph, Un Amour de TV

Amerikan Yapimu iinlii
TV dizileri

bastarafl 6-7. sayfada

TV program pazarlarmnin en
iinliisiit NAPTE

Amerikan TV dizilerinin satil-
dig1 en biiyiik pazar National Asso-
ciation of TV Program Executive,
NAPTE her yil Ocak ayinda San
Francisco’da diizenledigi program
fuaridir. Bu fuarin 30" uncusu gecen
Ocak’ta toplandi ve buna 10 binden
cok yapimcti, dagiimer, TV Kanali
temsilcisi katildi,

Son NAPTE fuarimn anatomisi
sOyleydi:

- Stand sayis1 250. Bunun 88°i
yabanci firma.

- Yerli program saticilari: 215.

- Temsil edilen TV kanali
sayist: 500.

- Temsilci gonderen kablo
sebekelerinin sayisi: 7.000.

- Temsilci gonderen uydu ka-
nallar1 sayist: 70.

- Reklam hacmi: 17 milyar do-
lar.

Son NAPTE fuann CBS, ABC
ve NBC'den olugan biiyiik Ameri-

kan TV sebekelerinin giiclerini yitir-
mekte oldugunu gosterdi. Bu sebe-
keler 1980°den bu yana, prime time
denen saatlerdeki etkilerinin de %
257ini yitirdiler. Bundan Robert
Murdock un kurdugu FOX TV ile
yerel TV ler yararlandilar.

Yerel kanallarin iirettikleri
Talk-Show lar. Reality-Show lar
ve Sit-com’lar daha biiyiik ilgi
gordii,

Kaynak: 1) Abbas Fahdel,
Amerikan Dizileri Cinémaction N.
48

2) Yves-Marie Labé, TV prog-
ramlart Fuart. Le Monde, 13 Subat
1993

Fransa’da yerel
TV kanallar
bagtarafi 8. sayfada

Halkin yayinlara biiyiik ilgi
gosterdigi ve TV ye giinde 1000-
1500 telefon geldigi belirtiliyor.

Yerel basin ilk dnceleri Mont-
Blanc Televizyonunu yok saymis,
bir y1l tek satir yazi cikmamig gaze-
telerde. Ama. sonra. izleyicilerin
gosterdikleri ilgiyi gériince gazete-
ler siitunlarini TV ye agmak zorun-
da kalmglar.

Télé-Lyon (Metropole)

Société Anonyme Lyonnaise
de Télévision (SALT) tarafindan
kurulan bu kanal ilk baslarda
1.200.000 kisilik bir izleyici kitlesi-
ne seslenmek amaciyla 1989 baslari-
nda yayina basladi.

Aqui-TV (Périgord Televiz-
yonu)

I5 Haziran 1991 de Fransa'nin
giiney batisinda Périgord kentinde
kurulan 6zel Aqui-TV de yalmz 27
kisi calisiyor. Aqui-TV giinde bir sa-
atlik bir program iiretebiliyor. Bu
program haberler. magazin, giiniin
konugu gibi boliimlerden olusuyor.
Uretim masraflari reklam gelirleriy-
le kargtlaniyor.

Kablolu TV sebekeleri

Fransa’da Hertz dalgalariyla
yaym yapan TV kanali sayisin 4
olmasina karsilik kablo sebekesi ile
yayin yapan kanallarin sayis1 20°ye
yaklagiyor. Baglicalari sunlar:
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Paris Premiére: Abone sayisi
50 bin; biitcesi 20 milyon FF; Perso-
nel sayisi 20: Yayin siiresi 8 saat.

Canal 40: Nis: Abone sayis1 20
bin; Biitgesi 10 milyon FF; Personel
say1s1 35: Yayn siiresi 2.30 saat.

Canal 9. Villeneuve d’Ascq:
Abone sayist 15 bin; Biitgesi 1 mil-
yon FF; Personel sayist 12; Yayin
siiresi 2 saat,

ASTV. Grand Synthe: Abone
sayist 10 bin; Biitcesi 5 milyon FF;
Personel sayist 5: Yayin siiresi 24 sa-
at.

Canal 9. Roubaix-Tourcoing:
Abone sayis1 10 bin; Biitcesi 3 mil-
yon FF; Personel sayis1 12; Yaymn
stiresi 13 buguk saat.

Yvelines Premiére, St Ger-
main en Laye: Abone sayis1 10 bin;
Biitcesi 2.5 milyon FF; Personel
sayst 10; Yayin siiresi 45 saat.

TV Rennes: Abone sayisi 6
bin; Biitcesi 5 milyon FF; Personel
sayist 12; Yayn siiresi 10 saat.

Télésoleil. Monpellier: Abone
sayist 6 bin: Personel sayis1 18;
Yayin siiresi 5 saat.

Canal A. Avignon: Abone
say1s1 5 bin; Biitcesi 6 bin FF; Perso-
nel sayist 12: Yayin siiresi 12 buguk
saat.

TV 10. Angers: Abone sayisi 5
bin; Biitcesi 5.5 milyon FF; Personel
sayist 12: Yayn siiresi 15 saat.

BB COM., Boulogne-Billan-
court: Abone sayisi 5 bin; Biitcesi 5
milyon FF; Personel sayisi 12;
Yayin siiresi 40 dakika.

Reality Show

bagtarafi 9. sayfada

lenmisg oluyorlar.

-Bireysel davraniglarin ekranda
izlenmesi boylece yeni duygular
uyanduriyor insanda. Giincel olaylar
gercek, diiriist ve inandiric1 bir bi-
¢imde insanlarin kargisina ¢ikiyor.
TV’nin gercekleri izleyicinin hayal
giictind asiyor.

Ekrandaki gercekler insanlarda
bir toplumda &teki insanlarla birlikte
yasama duygularim koriikliiyor, He-
le yerel yayin TV ler bu duyguyu da-
ha da gelistiriyorlar. Kentin ortak
kosullar1 insanlar arasinda yeni ve
sicak baglarin kurulmasina neden
oluyor. Toplumda bir dayanisma
duygusu uyaniyor.

Pedagojik yollarla bir seyler
orgiitlemeye calisan TV 'nun yerini
glivenebilecediniz, diigiincelerinizi
paylasabileceginiz, sug ortag1 olabi-
leceginiz bir TV aliyor.




Ingiltere'de porno
TV yasaklaniyor

Porno TV yaymlan Bati Avru-
pa iilkelerinde tartigma konusu olu-
yor. En 6nemli olay Ingiliz hiikiime-
tinin Intelsat 2 uydusuyla yayin ya-
‘pan Red Hot Television adh porno
kanalim yasaklamak i¢in yaptig1 gi-
rigim oldu.

Stiidyolarin1 Danimarka'da ku-
ran Red Hot TV adindaki Hollanda
kanali uydu aracilig: ile haftada ti¢
kez Ingiltere'ye yonelik yayin yapi-
yordu. Bu yaym izleyebilmek igin
dekodor denen TV anahtart gerek-
mekteydi. Kanala abone olup de-
koddr alanlarin sayist 22 bin ve ka-
cak olarak yayin izleyenlerin sayisi
da 60 bin kadardi. Red Hot TV'nin
yayinlar1 son zamanlarda Ingilte-
re'de biiyiik elestirilere konu olmug
ve bircok milletvekilleri bu
yaymlarin durdurulmasini iste-
mislerdi. Bu kampanya kargisinda
ingiliz hiikiimeti. merkezi
Briiksel'de olan Avrupa Komisyo-
nu'na bagvurarak Red Hot TV'ye
karg1 6nlem alinmasini 6nerdi.

Avrupa Komisyonu da yayi-
nlarin hangi iilkeder yapildigini ke-
sinlikle saptayamadi1 igin Ingiltere
hiikiimetine yurt icinde gerekli
onlemleri alma yetkisini verdi.
Hiikiimet bunun iizerine Red Hot
TV dekotorlerinin kullaniimasini
yasak etti.

Almanya'da

ingiltere'dekine benzer bir por-
no TV olayinin da Almanya'da ol-
dugu bildiriliyor. Almanya'da Astra
uydusu ile yaym yapan RTL-Plus ve

Sat 1 kanallarimin cumartesi geceleri *

erotik filmler gosterdikleri biliniyor-
du. Bu kanallarin yan sira Adult
Channel adh bir ingiliz TV kanal
ile de yeni bir porno yaymini bagla-
tacagi aciklandi. Bu olay da genis
tartigmalara konu oldu.

Fransa'da

Fransa'da porno yayim yapan
ve dekotor aracilifi ile izlenebilen
dort kanal var: Canal Plus. Ciné-
Cinémas, Canal Adulte. Réseaux
du Nord de Région-Cible.

Simirotesi TV yaymlar:

Ingiltere hiikiimetinin Avrupa
Komisyonuna bagvurarak digaridan
yapilan TV yayinlarina kars1 6nlem
alinmasini istemesi devletlerarasi
iletisim hukukunda 6nemli bir
asama sayiliyor,

Tiirkce Konusan Ulkeler
Haber Ajanslari Birligi

Gegen yil sonlarinda Unesco
Milli Komisyonunun girigimiyle
kurulan Tiirkce Konusan Ulkeler
Haber Ajanslar Birligi TKA'nmn
Birinci Olagan Genel Kurulu 8-9
Nisanda Ankara'da toplandi. Bu
toplantiya Azerbaycan, Kazakis-
tan. Kirgizistan, Ozbekistan,
Tiirkmenistan. KKTC ve Tiirkiye
temsilcileri katildi.

Toplantida TKA genel sckre-
terlig¢ine AA genel miidiir
yardimcist Mehmet Muhsinoglu
secildi. Birligin teknik merkezinin
Ankara'da olmasma ve ortak bir
biilten yayimina karar verildi. 10
Mayista yayimina baglanacak olan
biiltende her iilkeden siyasal,
kiiltiirel ve bilimsel niteliklerde
yaklagik 3 haber yer alacak. Her ha-
ber yaklasik 10 satirdan olusacak.
Tiiziik geredince haberlesme. bir-
lige iiye iilkelerin kendi lehceleriyle
yapilacak. Karar uyarinca AA mer-
kezine gonderilecek haberler her
iilkenin leh¢esine cevrilerek dteki
iilkelere gonderilecek.

Toplantida gelecek Genel Ku-
rulun 10 Mayis 1994'de Kirgizis-
tan'a yapilmas: kararlastirildi.

Dis Isleri Bakanhg Tiirk Isbir-
ligi ve Kalkinma Ajans1 TIKA'mmn
yardimt ile diizenlenen son toplant-
1da Unesco'yu Prof. Oya Tokgoz
temsil etti.

TKA temsilcileri birliin etkili
bir bicimde caligabilmesi igin
Tiirkiye'den iki milyon dolarlik bir
yardim istediler. Ayrica Unesco
merkezine sunulmak iizere bir de
yardim projesi olusturdular,

[LETISIM DUNYASI
Sahibi
Unecso Tiirkiye Milli Komitesi
Admas
Prof. Dr. Suat Sinanoglu Sorum-
lu YazmMiidiiri
Hifz1 Topuz

Yazisma Adresi
Unesco Tiirkiye Millli Komisyonu
Hetigsim Komitesi
Goreme sok. No. 7 Kavakhidere
Ankara
Fiyati: 1000 TL.
Yapimi Anadolu Matbaasi/IST
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